BAB 4

PENGGUNAAN LOGO ZAKAT MENURUT KERANGKA MAQAS.

SYARIAH DI MALAYSIA \
4.1 Pendahuluan ? '

Konsep Magqasid Syariah adalah asas kepada segala ean mukallaf dan
menjadi penggerak pada perbuatan manusia dalam rangka isasikan kepentingan

e
umum. Magqasid Syariah berperanan untuk meme a segala™ailai-nilai yang

[
diperlukan oleh manusia dalam kehidupan demi pai libij?rakn _{g‘vu; di
J

samping dapat menghindarkan kemudharatan akén berlak em@ggunaan

\NK &Z-MAIWP

asid@%riah agar segala

pendekatan bagi mengoptimumka@an z%\% @ari dengan maslahat
N\
atau kebaikan yang diperlukan. %, bab'ini m 'nca;@’an berkenaan hasil kajian

logo zakat yang diperkenalkan oleh institusi zakat s

perlu dilihat dari sudut keselarasan an ’ilai-nilai

yang diperoleh daripada analisis data t : Ha‘si% jian ini merangkumi analisis

terhadap pemenuhan id Syariah ]ala eﬁgg@an logo zakat oleh institusi zakat
4 2

entu z(:t%dangan kerangka Magasid Syariah

=

esuai dapat diaplikasikan oleh institusi zakat
@

di Malaysia di bahagian 4.2 de
dalam penggun& za

¢
bagi mengoEt%kan tipa

akan mefijelaskan kepenti jl
pen@n ogo zakat berasask%ifkerangka Magasid Syariah.
N

3
N
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4.2  Penggunaan Logo Zakat Menurut Kerangka Magqasid Syariah

Pertimbangan penting bagi penetapan segala hukum dan tindakan di dalam

AN

Islam adalah dengan mempertimbangkan maqasid al-syariah sebagai dasérngl. Asas
\"
pengenalan penggunaan logo zakat kepada syarikat korporat perlu berada di dalam

h
ruang lingkup doktrin Magasid Syariah iaitu maslahah atau kebaikan dan kesejahteraan

oY

umat manusia baik di dunia mahupun di akhirat. Menurut Al-Syatibi, beliau meletakkan

A
posisi maslahat sebagai illatr hukum atau alasan pensyariatan hukum Islam. lanya

{
] y
berbeza dengan ahli usul figh lainnya seperti an-Nabhani, misalnya dengan berhati-hati
&« I oT* X
menekankan berulang-ulang, bahawa maslahat itu bukanlah illat' atau.lr motif _(_a\l—_ba ‘its)

penetapan syariat, melainkan hikmah, hasil (natijah), tu'uq(ghayah), 3tau akibat

X
5

Hasil kajian temu bual pengkaji bersama PK telah mencadangkan cadangan

S JPC . W
penggunaan logo zakat menurut kerangka Magasid Sga’ric_zh\yang boleh dijadikan
>

N LTy

rujukan dan aplikasi kepada institusi zakat di seluruh Malaysia seperti di gambar Rajah

Ny &)
4.1 berikut. \ , N Q\

(agibah) dari penetapan syariat (Al-Qardhawi, 2000). 0\
LY <
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INSTITUSI ZAKAT (LOGO)
'

NJ
O
v

AL-DHARURIYAT AL-HAJIYAT AL-TAHSINIYAT
’MENJAGA MENJAGA MENJAGA  MENJAGA  MENJAGA
AGAMA NYAWA AKAL HARTA ‘ KETURUNAN
MAQASID MAQASID
TARBAWIYYAH: UTIMA’IYYAH: p ;:;QDI::’Y‘: H:
MERANGSANG MEWUJUDKAN GEMNUKA,‘i
PENYUCIAN JIWA KESEIMBANGAN EKONOMI
<K . SOSIAL .
< A
=i ~ 7

Rajah 4.1: Penggunaan Logo Zakat Menurut Kerangka Maqasid Syariah

S



Berdasarkan Rajah 4.1, penggunaan logo zakat dikeluarkan oleh pihak institusi

zakat yang telah memperkenalkan logo zakat mengikut negeri masing-masing. Di

~

Malaysia, setakat kajian yang dijalankan pengkaji, hanya pihak LZNK dan PPZ-
\7J

MAIWP sahaja yang memperkenalkan penggunaan logo zakat. Justeru, bagi negeri ini,

e
mana-mana syarikat korporat yang ingin mendapatkan logo zakat dan ingin

menggunakannya di produk atau servis mereka, haruslah mendapatkannya secara terus

A
di institusi zakat mengikut negeri masing-masing serta mel@asi szrarat-syarat dan

y
prosedur yang ditetapkan seperti pengisian borang permohonan dan lain-lain (PK1,

&« T I o7 X
2022). Penggunaan logo zakat hanya diamalkan kepada peinba ar galgi ‘dalam
kalangan syarikat korporat. Hal ini kerana syarikat korporat merugakan pembayar zakat

\\ a V"
tertinggi selepas zakat pendapatan (PK1, 2022). Dengan itu, terdapat ru‘ing dan peluang

~ ’
untuk mengoptimumkan lagi kutipan zakat perniagaan bagi melestarikan lagi kutipan
=
- L \

zakat secara keseluruhannya melalui':gerggunaan logo Za'kat sgb&gai tanda penghargaan
i >
daripada pihak institusi zakat (PK2, 2022%sjkipun begitu, sebarang inisiatif bagi
N \

melonjakkan kutipan zakat perniagaan haruslah mengikut prinsip asas Magqasid Syariah

- ] ¥ =

seperti Magasid al-Dharuriyat, al- Hajzyat dan al-Tahsiniyyat. Perincian lanjut
-~ ‘.TI'/ L0

berkenaan penggunaan logo zakat menurut Kerangka Magqasid Syariah adalah seperti

di perbahasan 4. 2 1.

l
O
' "')
4.2.1 K at dan Hubungkait dengan Magqasid Syariah

Penggunaan logo zakat d111hat berada di dalam lingkungan memberikan

-~ W
maslahah bukan sahaja kepada masyarakat awam, namun fokus utamanya adalah
&pada asnaf, muzakki dan institusi zakat atau MAIN (Afaf Sukari, 2022). Dengan itu,
\hal ini jelas menunjukkan Magasid Syariah adalah merupakan satu konsep untuk

mengetahui nilai-nilai dan objektif syara’ yang tersurat dan tersirat dalam Al-Qur’an
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dan Hadis, dan yang telah ditetapkan oleh al-syari’ terhadap manusia. Sementara,

tujuan akhir hukum tersebut adalah satu, iaitu maslahah atau kebaikan dan

AN

kesejahteraan umat manusia baik di dunia (dengan muamalah) mahupun di) akhirat
\‘r
(dengan akidah dan ibadah) (Hasbollah Mat Saad et al., 2021). Namun begitg, terdapat

h
kaedah bagi mencapai kemaslahatan tersebut antaranya adalah manusia haruslah

memenuhi keperluan prinsip Magasid Syariah iaitu al-Dharuriyat erluan asas), al-
Hajiyat (keperluan tambahan), dan al-Tahsiniyyat (pw Ikhtlar p1hak LZNK

dan PPZ-MAIWP untuk mengoptimumkan kutipan zakat permagn melalui

| -
penggunaan logo zakat kepada syarikat korporat perlu dilihat dar1 perspektlf Magasid

K B )
Syariah agar usaha ini bertepatan dengan prinsi}: Magasid Syari:z'h (tujuan)vitu sendiri.

-\ e
Berikut dinyatakan implikasi penggunaan logo zakat yanf diberikan oleh institusi zakat

~
~
kepada syarikat korporat menurut kerangka Maqasid Syariah: O<<

N
A
S
4.2.2 Implikasi Penggunaan |%kat Menur t er@a Magqasid Syariah
Dapatan daripada \ ea}

al L aj bers PK3, PK4 dan PKS5 bagi

mengkaji penggunaa% akat l szd Syariah telah dianalisis.
Berdasarkan mak alas PK 4 (2 penggunaan logo zakat seperti yang
diamalkan ole ihalkr LZ Z(%IWP boleh dibahagikan kepada tiga

permgkatbéi e apa1 aqa r “?angberbeza iaitu al-Dharuriyat, al-Hajiyat,

dan al- h iniyat seperti d1ga$ rkan di dalam Rajah 4.1. Berikut dinyatakan

sec%ermm implikasi pe@naan logo zakat menurut aspek al-Dharuriyat, al-

éx dan al-Tahsiniyat:
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4.2.2.1 Implikasi Penggunaan Logo Zakat Dari Aspek al-Dharuriyat
Pertama, di peringkat al-Dharuriyat, penggunaan logo zakat dipTh
sekiranya pembayar zakat dari kalangan syarikat korporat tidak n%\akan

tanggungjawab membayar zakat perniagaan (PK3 dan PK4, 2022). itu, kesan

pengenalan penggunaan logo zakat juga menyebabkan pihak-qu yang tidak

membayar zakat sedar akan tanggungjawab menunaikinmmyaran zakat

(PK3,2022). Maka, penggunaan logo zakat itu mencap dharuriyat kerana
sekiranya syarikat korporat tidak membayar zakat, maka ilik aWebut telah
berdosa akibat pelanggaran kepada peraturan dan ar: daripada Al hlS@PK?)

2022). P 4

Menurut PK3 (2012), magasid al-Bharuityat

an ob@ggyang mana

kehidupan agama dan keduniaan manw gak deng a, Ji Qg'eklranya ia tidak

ada nescaya hidup manusia di dur% akar@gh% @karan baik di dunia
“~ e

A

mahupun akhirat. Setiap hukum <ang diperintahkan oleh ‘Allah mempunyai tujuan

NS,
manakala hukum yang tidak mempunyai tujuan sama hal nya dengan taklif ma la yutaq

- I ¥ =

(membebankan sesuatu_yang tidak dapat dllaksanakan) Oleh kerana itu, bagi
- “TI'/ L0

mewujudkan kemaslahatan dunia dan akhirat itulah, tujuan hukum Islam menjadi lima,
AN ' ) <
yang harus bahkan wajib dipelihara untuk melestarikan dan menjamin terwujudnya

N e DU Y

kemaslahatan. Ma 'qaszd al-Khamsah @g dimaksudkan adalah dengan memelihara

I

agama (hifzu din), jiwa gk’/ﬂ: nafs), 2_1ka1 (hifzu ‘aql), keturunan (hifzu nasl) dan harta

4
(hifzu mal). Setiap urusan {%{na dibina atas perkara-perkara ini dan hanya

eliharanya sahajalah maka segala urusan individu dan masyarakat akan berjalan
enigan baik. Berikut dijelaskan dengan lebih mendalam berkaitan penggunaan logo

d;kat dalam menjaga agama, jiwa, akal, keturunan dan harta:

94



a) Penggunaan Logo Zakat dalam Menjaga Agama (hifzu din)

Perkaitan antara penggunaan logo zakat dalam mencapai Magqasid S){&daﬁ

persepsi menjaga agama (hifzu din) adalah kemampuan untuk mendidik u %m agar
akat pe

patuh kepada kewajipan agama khususnya berkenaan pembayaran z rniagaan

dengan menggunakan kaedah yang terkini dan inklusif (PK3 dan PK4, 2022). Hasil
analisis data temu bual PK3, PK4 dan PKS5 juga menunjuk\%wliharaan agama
dalam konteks penggunaan logo zakat boleh dikaitka% ru#un Islam yang
padanya terkandung kewajipan umat Islam menunaikan“tangg nM membayar

N
zakat. Keislaman setiap individu Muslim itu tida@am sah melai n'pdk%?anaan

pembayaran zakat telah dibuat bersama-sama lamg@ ih sepérti syahadah,

solat, puasa dan haji. Hal ini kerana ianya fMengan agama dan @anan individu

idak memb

pihak \Tz

tersebut. Sekiranya syarikat korporat m:
us
6

kaedah dan promosi telah dijalan % @naka yang bermasalah
. e,

adalah dari sudut agama dan k¢imanan pemilik sydrikat I@Hat tersebut.

Selain itu, pencapaiTgun n lo aka‘@i aspek menjaga agama (hifzu
Lk
din) juga membawa ke%e aslaI? an yang 2{/ esar kepada perkembangan dari

sudut agama, da& di Malh Ini dbé{abkan penggunaan logo zakat yang
diamalkan olel™pih 4 @gajak pemilik syarikat korporat untuk
nggun

~

4

P

a
Pl
menunaik% gjawabme bay@kat apabila mereka mengetahui kebaikan atau
manfaa% aka “Cmeg;hi @nya logo zakat itu sendiri ditayangkan atau
dip di premis syarikat@/ di produk-produk milik mereka. Oleh kerana syarat
%\nendapatkan logo zakat ini adalah dengan menjadi pembayar zakat, justeru
rikat yang belum layak akan berusaha untuk meningkatkan keuntungan syarikat bagi

melayakkan mereka menjadi pembayar zakat selain layak untuk memohon

mendapatkan pengiktirafan logo zakat bagi syarikat mereka (PK3 et al., 2022).
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Menurut PK7 (2022) selaku pengurus di salah satu syarikat korporat di Kedah,
beliau menyatakan permohonan logo zakat yang dibuat oleh syarikat mereka bw
hanya untuk mendatangkan keuntungan, namun sebagai tanda pemberita \pada
pengguna bahawa mereka boleh untuk memilih produk halal milik syarﬁ%shm atau
produk halal namun dimiliki oleh syarikat non-Muslim. Sebagai MW sudah tentu

pemilihan diutamakan kepada syarikat yang melaksanakan pqem secara islamik.

Justeru, melalui logo zakat mampu memberikan keyakina e'ngguna bahawa
syarikat yang mempunyai logo zakat atau muzakki ini lah yang gang logo
halal Muslim. Kenyataan ini juga turut disokong o P&Q‘Z?O;D
bahawa keyakinan pengguna terhadap produ erV1s a awa@; mereka
semakin meningkat selain menggala salﬂwan MusL@ menunaikan
tanggungjawab membayar zakat perm@ O

Tanpa dakwah dan dorong g ditunj gol \1 ak berautoriti dalam

sukar dicapai. Hasil temu b ber ma LZNK (2020) mengesahkan

menggalakkan pembayaran za% gaan mu lﬁn 521Q n kutipan zakat tersebut
@g;e

bahawa kesan darlpac% alan ngg aAn zakat di Kedah telah banyak
4

membuka mata pe syarﬂ@ unt ohon logo zakat di institusi mereka

sebagai pengl kat dan menggalakkan syarikat lain

meningkatk: alan ba 1 mel reka turut sama bergelar sebagai pembayar
zakat. k sahaja .gn za pemiagaan oleh LZNK juga semakin meningkat

kep@ 221,000,000.00 @’ tahun 2022 berbanding tahun-tahun sebelumnya

RM 198,000,000.00 pada tahun 2021 dan RM 179,000,000.00 pada tahun

d (PK1, 2022). Jelas menunjukkan melalui penggunaan logo zakat dapat melahirkan

slim yang patuh kepada agama di samping tidak mengenepikan keuntungan syarikat.

Justeru, penggunaan logo zakat ini mampu menggalakkan pemilik syarikat korporat
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yang enggan membayar zakat agar patuh kepada tuntutan agama dengan pembayaran

g
%

Syariat Islam melindungi nyawa manusia dan menitik bztkan hak-hak

zakat perniagaan.

b) Penggunaan Logo Zakat dalam Menjaga Nyawa (Hifzu al-Nafs)

asasinya yang lain. Dalam erti kata lain, di antara perkara yangv k dalam kategori
melindungi nyawa ini ialah setiap individu berhak untuk hi awall naungan Islam

(Ahmad Wifaq, 2012). Pencapaian Magqasid Syariah bagi pengg na:a\n‘lﬁd zakat dari

N
sudut menjaga nyawa (hifzu nafs) tercapai apabi ipan dana za ye‘ng_@imum

mampu membantu golongan asnaf mendapa akw ari _Segi bantuan
kewangan ataupun material seperti makan; i aripgﬁla pihak insﬂ!& zakat. Hal ini

kerana sekiranya golongan asnaf tidaN pat bantu selay@ya daripada pihak

institusi zakat sehingga tidak ma %k me&i
@

minuman untuk menampung rluan asasi mgreka. @an daripada kekurangan

makanan dan minuman Tv\ bale enyebabkan kehilangan nyawa asnaf
[
(PK3,2022). Dengan 1%i anya g ?11@ zakat ini mampu memberikan

kesan agihan ZW Opli \]an rré‘gnuhi keperluan asasi asnaf, maka

iikan @m rangka menjaga nyawa (hifzu Al-Nafs)

penggunaan lo kat'pentin
¢

asnaf secarasimsani.
NS
& A E

N
c) Aunaan Logo Zakat Menjaga Akal (Hifzu ‘Aql)

% Elemen ketiga di bawah prinsip magqasid al-dharuriyat al khams adalah menjaga

01 (hifz ‘aql). Menurut Ahmad Wifaq (2012), beliau menyatakan syariat Islam amat

menekankan terhadap penjagaan akal manusia disebabkan oleh beberapa faktor
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antaranya seperti kewujudan taklif ataupun tanggungjawab individu terhadap diri,

keluarga dan masyarakatnya. Akal juga dikira sebahagian daripada anggota

yang penting dan perlu dijaga selain memberi manfaat kepada masyaraka@gara.

Melihat kepada kesan penggunaan logo zakat yang diaplikasikan di Ke Wilayah

Persekutuan dari sudut peningkatan jumlah kutipan dan agihan zaka&r?g'lebih tinggi

berbanding tahun-tahun sebelumnya, jaminan penjagaan akal aN( diterjemahkan
X

melalui perkembangan ilmu dan intelektual anak-anak as raJ'gan penyaluran

wang dana zakat yang mencukupi akan menyebabkan agal n.?m{denghantar

[
anak-anak mereka memasuki persekolahan di instit@titusi b

kanak-kanak yang lain kerana ketiadaan wa“?g me&
anak-anak (PK3,2022).
d) Penggunaan Logo Zakat dalan%aga Ke \mg(H z@&zsl)

Selain penekanan syar'@ ter
penjagaan keturunan (hifz rut di
nyawa dan tubuh bada%?‘:\:lif
antara hubungan &Maraa

pembentukan rga, anggo
E

jﬂgag@ﬂgama, nyawa, akal, aspek

n kg@a ia menjamin terpeliharanya

s

} 122, i kerana pertautan atau kaitan di

a\disand n Islam kepada umatnya menjamin

rakdt dan seterusnya kepada sebuah negara yang
;ﬁa

kuat dan thu' u. Juste gar}éganya penggunaan logo zakat terhadap syarikat

korpora%a a ggj @-Zlal @\ kalangan asnaf seperti merompak, mencuri,
N

\A dan lain-lain bole}»@urangkan sekiranya asnaf memperolehi bantuan yang

me
@upi. Pembendungan masalah gejala sosial akan menghasilkan keturunan
Gsyarakat asnaf yang baik, berkualiti dan cerdas (PK3 et al, 2022).
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e) Penggunaan Logo Zakat dalam Menjaga Harta (Hifzu Mal)

Hubungan penggunaan logo zakat dengan Maqgasid Syariah adalah t Wa
di dalam rangka mewujudkan penjagaan harta (hifzu mal) agar segala ke yang
diperolehi diredhai dan diberkati Allah dengan sebab pembayaran zakat dibuat oleh
syarikat korporat dan bukan bertujuan untuk mendapatkan dunia semata-mata.

Implikasi daripada pengurangan pembayaran zakat oleh syatYw orat boleh juga

menyebabkan penyampaian bantuan kepada asnaf tergugat. an 1'11 sahaja, ianya

turut memberikan manfaat yang luar biasa dan bersi

ba :le\ngsd memenuhi

' e
keperluan umat khususnya asnaf dan sebagai ib ang ikhlas kegana ‘Allah’SWT.
P 4

Kutipan zakat perniagaan yang maksima akan a haﬁ% kedh»a‘;(;ua pihak
N

iaitu pembayar zakat (syarikat korporat@nerim serta%akini mampu
mas

untuk mengurangkan kadar kemiskina alahV

(PK5,2022). C«) >\7 §
!

Hasil kajian bersama 022y, beli ﬁler@kan keutamaan syarikat

mereka menggunakan logo ukanlah hanya u mengejar keutungan, tetapi
[
e

memberikan kebajikat%j pengguna. A.pazi:l?{ujuan utama adalah kebajikan,
keuntungan juga @ec@) disandatkan punca rezeki itu adalah daripada
Allah SWT. Pw 2 Vb% Ilyatca'()@’ keberkatan perniagaan juga diperolehi

t
( ¢

sekiranya Qia' Musli
tanggu%memb y@z

u
emp@yai niat yang betul serta melaksanakan
t pe@aan. Dengan adanya insisiatif penggunaan logo

N
zak da syarikat korpo@ ianya berjaya menggalakkan usahawan Muslim

mh?ar zakat (PK8 dan PK9, 2022).
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4.2.2.2 Implikasi Penggunaan Logo Zakat Dari Aspek al-Hajiyat

Adapun dari sudut al-Maqasid al-Hajiyat, penggunaan logo zakat diperl‘ukan
N

ketika wujudnya syarikat korporat yang membayar zakat namun masih culas
melaksanakannya secara konsisten pada setiap tahun. Namun sekiranya asbab

h
penggunaan logo zakat membuatkan syarikat korporat menjadi rajin membayar zakat

a

perniagaan, maka logo zakat tersebut mencapai tahap hajiyat dalam Jaqasid Syariah.
A
Al-Magqasid al-Hajiyat merupakan satu keperluan biasa Ka% diperlukan manusia.

B
Sekiranya keperluan ini tiada, maka akan timbullah kesusahan dalam hidup individu

« 1 * X
(Ahmad Wifaq, 2012). ‘Keperluan’ ini menurut maksud syarak terhadap kepentmgan

~ | 7T

manusia hanyalah sekadar keperluan yang boleh menimbulkan kesusahan (masyaqqah)
\\ “
jika tidak ada. Tetapi ia bukanlah keperluan hingga ke tahap satu ‘Esmestian’ yang

~ r &
boleh membinasakan kehidupan seseorang itu. Justeru, pen gunaa{rgogo zakat tidaklah
- L \

mencapai tahap kefardhuan kepada 1nst1tus1 zakat untuk r'nemperkenalkannya sekiranya

pembayar zakat sudah menyem;{nakan Qba}aran zakgt namun ianya hanyalah

sebagai keperluan jika masih ada plhak-plhak yang culas dan memberikan banyak

o - - o
alasan supaya dikecualikan daripada memba ar zakat perniagaan (PK4,2022). Terdapat
¢ f &

banyak syarikat yang direkodkain oles pihak institusi zakat yang masih culas membayar
zakat seperti di Selangor. Perkara ini lperlu dlbendung dan diambil tindakan oleh pihak
£ e Do

institusi zakat atau MAIN aﬁar kadar mereka yang culas dalam membayar zakat ini
'

dapat dlkurangkan bagi menﬁoptlmumkan kutipan zakat perniagaan pada tahap yang

lebih ti & \.(,;/

Qﬁ 3 Implikasi Penggunaan Logo Zakat Dari Aspek al-Tahsiniyyat
Manakala jika dilihat dari sudut kepentingan Magasid Syariah bagi syarikat

korporat yang sudah melazimi pembayaran zakat secara konsisten pada setiap tahun
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adalah ianya termasuk dalam kategori al-Maqasid al-Tahsiniyat. Al-Tahsiniyat ialah

merupakan perkara-perkara yang menyempurnakan dan mencantikkan urusan manusia.

AN

Ketiadaan perkara-perkara al-Tahsiniyat tidak membawa kesukaran délars hidup
\'

manusia seperti mana ketiadaannya perkara-perkara al-Dharuriyyat dan al-Hajiyat,

h
tetapi keberadaannya akan membawa kepada kehidupan yang lebih ‘sempurna buat
a .
manusia (PK3 dan PK4, 2022). Begitu juga dengan konsep penééunaan logo zakat bagi
A
golongan yang patuh terhadap pembayaran zakat perniagaan, sifat' logo zakat itu
] »

bukanlah suatu keperluan untuk mengajak mereka membayar zakat, namun ianya
& T I o7 X
sebagai langkah menguatkan dan menyempurnakan dalam ;mn:;l(s memberikan
e o

kelebihan dan kebaikan kepada mereka apabila logo zakat ‘dagat dijadikan sebagai
~
\\ e

kaedah pengiklanan dan pemasaran bagi Eroduk atau servis yang ditgzvarkan. Teknik

~ r &
kaedah pemasaran melalui penggunaan 10%0 zakat merupakan kekuatan baharu syarikat

g \

= 2 o A

korporat itu sendiri dalam meraih keuntungan dalam perlpiagaan dengan lebih lumayan
‘gdan

(PK5, 2022). %) ° iq (3%}

<

4.3 Kepentingan L@;t dalal M c‘;ni)aﬁa'aqasid Zakat

g

\ L
Pengguna&*ak@ yarika orat dilihat menepati dan mencapai

&

kesemua prinsi%z sid J 'berg@mng kepada keadaan pembayaran zakat
¢
o) e

perniagaan alanga iaéa-@;naga Muslim seperti yang telah dijelaskan

NN
ahasa ?sebeﬂi‘;nya. Zakat berperanan penting bagi mencapai

M p&yariah khususnya d&g\?éspek Magqasid al-Dharuriyat iaitu menjaga agama,

a
ny\xale eturunan, akal dan harta. Oleh itu, institusi zakat memainkan peranan penting
& memungut dan mengagihkan zakat dengan betul bagi mencapai Magasid
variah. Logo zakat merupakan salah satu alat penting untuk memantapkan lagi

institusi zakat dan membantu mencapai Magasid Syariah khususnya Magqasid Zakat.

pengkaji
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Antara kepentingan logo zakat dalam Maqgasid Zakat adalah boleh dili 1
sudut keselarasannya dengan kehendak Magasid Syariah itu sendiri melalu@nnya
dalam aspek Magasid Tarbawiyyah (penyucian jiwa), Maqafﬂ%‘ma ‘iyyah
(mewujudkan keseimbangan sosial) dan Magasid Iqtisadiyya}Vnznggerakkan
ekonomi ummah) (PK4 dan PKS5, 2022). Hal ini telah diga arlcwseperti di dalam
Rajah 4.1. Magqasid Tarbawiyyah iaitu objektif mendidik, '&; Iienggunaan logo
zakat bertindak sebagai langkah alternatif dalam mendi nm 1t‘)}ﬁa\j'é.manusia.
iri sebagai e‘ii@Yr:tuk
rhn\!d | séala pehyakit hati
usia @«Y.mempunyai

a %njukkan peranan

Perkara ini bertepatan dengan maksud zakat itu
mensucikan diri dan membersihkan jiwa oran

terutama sifat kikir dan bakhil. Hal ini

kecenderungan untuk memiliki haﬂaﬂ\%m sahaja,™1

zakat sebagai medium penyucian ji@am kont\aegyu ig@\va muzakki terhadap
N\
harta dunia serta sebagai tanda rhadgp ni aﬂAlng T (PK4,2022). Dengan

berzakat, mereka mengakui

ya@mberikan nikmat dan harta

serta menyedari baha d@ milik Allah SWT yang akan

melahirkan sifat sy serta n]e ili ﬁ(at korporat untuk berinfak di jalan

Allah. Antara \@ y 'an N7 ﬁ"selalu disebutkan oleh Allah ialah agar

memberi za %gan en‘ e rlén@ a yang wajib sahaja. Hal ini ada disebut di
Q-

NS

dalam sepetti di surah al-Baqarah ayat 3:
A g 5
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& Oshad 2RSS Gy Sl Oybis LI Ol i

Maksudnya: (yaitu) orang-orang yang beriman kepada y&?
ghaib, yang mendirikan solat, dan menafkahkan sebahagian rezlji%

Kami anugerahkan kepada mereka.

»
Menurut PK4 (2022) turut menjelaskan kepentingan penggunaan logo zakat

juga memberikan kesan terhadap Magqasid Ijtima’iyyah yang boleh mewujudkan cinta
dan kasih terhadap persaudaraan sesama Muslim dan membangun kebersamaan. Ini
kerana ketika sesebuah syarikat korporat telah mencukupi haul dan nisab dalam
perniagaannya lalu menunaikan zakat kepada asnaf, maka ianya akan memunculkan
sifat simpati dan kasih sayang antara pembayar zakat dan asnaf. Pada masa yang sama
pelaksanaan zakat akan menghilangkan sifat iri hati, dengki, hasad yang mungkin ada
pada pemilik syarikat korporat ketika mereka melihat syarikat-syarikat lain yang lebih
maju dalam perniagaan mereka. Manakala orang yang tidak mampu itu akan hilang sifat
hasad dan timbul rasa cinta terhadap orang yang memberi mereka zakat dalam
membangun sifat kasih sayang sesama ummat Islam di Malaysia (PK3 dan PK4, 2022).
Selain m Nkepe*ﬁn
sosial, penggunw 0 zakaty
¢
aspek eko mlui aqasi q?:s@yah. Sebagai contoh, apabila pemilik syarikat
o

korporw yar& ; ?arta@edikitpun tidak akan berkurang namun akan
& o

sebagaimana dijan}@ Allah SWT kepada orang Islam. Secara umumnya,

wa\?an bertambah dengan amalan bersedekah dan Islam membantu manusia dengan
Qﬁ a tanpa menafikan aspek material. Islam juga menitikberatkan keseimbangan antara
erohanian dan kebendaan kerana Allah menjadikan setiap negara mempunyai sumber

pendapatan. Justeru, pendekatan Magasid Syariah adalah pendekatan yang terbaik bagi

0 “dan h@'alh dalam pendidikan dan kehidupan

&
Tfll'ut @niliki kepentingan dan hikmah di dalam
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memastikan kelansungan sebarang inisiatif dan tindakan institusi zakat bagi
mengoptimumkan kutipan zakat perniagaan adalah bertepatan dengan A
Pengurusan zakat yang menggunakan pendekatan Magqasid Syariah dal%\rang
tindakan bertujuan meningkatkan kutipan zakat diyakini dapat menj a&ercayaan
pembayar zakat dan kepentingan penerima zakat seterusnya menjadikah institusi zakat

di Malaysia lebih unggul dan bertaraf antarabangsa (PK3 et al 2M

\Y

4.4 Impak Pengunaan Logo Zakat Berasaskan Ker a qwt;iah
| &
Penggunaan logo zakat secara umumnya eri impl'ik 1 positif d@elbagm

aspek seperti kepada pembayar zakat (syarikat{ korp enerim ?kat (asnaf),
é’n ,

institusi zakat, ekonomi dan sosial (ruju@l) agia
memperjelaskan impak penggunaan log&at te@ sa&aQ(erangka Magasid

S
&

pengkaji akan

s
Y

Syariah.

Rajah 4.2: Impak Penggunaan Logo Zakat Berasaskan Kerangka

Magqasid Syariah
104



4.4.1 Impak Penggunaan Logo Zakat (Syarikat Korporat) Berasaskan Kerangka

Magqasid Syariah Kepada Pembayar Zakat T

Penggunaan logo zakat memberikan implikasi serta impak yana sanE,t besar

kepada pembayar zakat. Pembayar zakat dalam konteks ini adalal%ﬂi(at korporat
yang menguruskan perniagaan. Antara kesan penggunaan logo% epada mereka
ialah; hasil pendapatan syarikat yang menggunakan log za%makin meningkat

(PKS5, 2022). Hal ini kerana, masyarakat Muslim di ia alan enyokong

barangan atau produk yang telah dikeluarkan dari syarikat yang meng p'aki?bgo

zakat perniagaan. Ini kerana, penggunaan logo te memaink ja!l ‘2 besar
asti

untuk meyakinkan pengguna bahawa sumber ymg hn\d p \’dipercayai

halal (PK5, 2022). Q/ o
N e

=

Ini juga adalah selaras denggh prinsip ariajriaitu memelihara harta

=

(hifzu mal). Penggunaan logo ccar tida gsq%’akan lebih meyakinkan

&

pengguna atau pembeli untumbe i yang fof h dikeluarkan oleh syarikat
a ti

yang mempunyai log%Cn sec
untuk membeli bara%d I

i
yang tinggi kepada ikat \@epe Qﬁu halal dan haram produk serta keaslian
\( “:
1

ﬂan@\ng, pengguna akan lebih yakin

produk yang %

44. pak Penggunaan Logo Zakat Berasaskan Kerangka Magqasid Syariah

0 Kepada Penerima Zakat

Penggunaan logo zakat juga turut memberi impak yang positif kepada penerima

zakat. Pertama, pengeluaran zakat akan meringankan beban kepada penerima zakat.
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Sekiranya lebih ramai syarikat yang menggunakan logo zakat, pengeluaran zakat
tahunan akan menjadi lebih tinggi dan secara tidak langsung, mampu memban
ramai masyarakat [slam yang memerlukan bantuan. Zakat yang diperoleh t%\iapat

membantu penerima zakat untuk memenuhi keperluan asas harian s akanan,

pakaian dan tempat tinggal (Wan Muhammad et al., 2018). Q
Selain itu, pengeluaran zakat tersebut juga secar&ﬂk
mewujudkan persefahaman dan kasih sayang antara penerima p nlberi kat, serta
mewujudkan keamanan dan ketenteraman dalam sesebuah negara.Sekizanya (ﬁab\wfkan,
ia akan mengakibatkan ancaman kewujudan jiw nusia dan Sec
4

akan wujudnya permasalahan dalam kalangan m%ara

langsung akan

~

Kenyataan ini selari dengan el@qasid

(hifz nafs) iaitu manfaat zakat dilih{sangat bes q ke

untuk memenuhi keperluan asa% sepefti ma minum) pakaian, tempat tinggal

dan sebagainya (Ayub et al.,%). I o, engg@an logo zakat dilihat sangat

signifikan bagi syarik% at dan dapa méra,@%an serta memahami keperluan
&Q

penerima zakat. \ Q
\ ¢ ! C—SBJ
4.4.3 Impak%gun n L OZatil}t erasaskan Kerangka Magqasid Syariah

K@titlyi D‘y}t {.é\

A\ 3
itusi zakat di Ma‘h@ia mempunyai peranan yang cukup besar dalam

%ntu menyelesaikan isu-isu berkaitan pengurusan zakat. Antara peranan institusi

0{2& adalah seperti menguruskan dan menangani hal-hal berkaitan zakat dan

membasmi kemiskinan dalam kalangan rakyat (Abdul Lateff et al., 2014). Penggunaan

logo zakat perniagaan dilihat sangat signifikan bagi institusi zakat di Malaysia. Hal ini
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terbukti, sekiranya penggunaan logo zakat digunakan secara menyeluruh oleh syarikat
korporat di Malaysia, kadar kutipan tahunan yang disasarkan akan tercalvh
dioptimumkan. Ini secara tidak langsung dapat memperluaskan lag1 akat
kepada penerima zakat. Selain itu, penggunaan logo zakat juga turut ﬂ&erl impak
kepada para ahli syarikat apabila ia berperanan sebagai mediuvaah melalui

penggunaan logo zakat tersebut. Ini secara tidak langsung akanWdapat mengajak
e@an

masyarakat Muslim di Malaysia untuk membayar za 'lebih berkesan.

Seterusnya, penggunaan logo zakat juga memudahkan stitusi sia dalam
[
N
mengenalpasti syarikat yang mengeluarkan zakat sec hunan ' :")

Y-
itu emehl@'harta (hifz

padz§a af yang layak

Ini juga selari dengan pendekatan Magas Syari

mal) iaitu membantu memperluaskan la%wﬁria Xk

menerimanya. Seterusnya, dengan pen g n IW

rs:c{@w memberi impak

kepada institusi zakat Malaysia u rut;%akat dengan lebih baik

pada masa akan datang. A&
’ 3

CO 'S

4 2
4.4.4 Impak Peng naan L(i m Berasaskan Kerangka Magqasid Syariah
b $

Kepada on (_)

log zakEa tuéunenyumbang kepada sektor ekonomi Islam di
ay L%dlllha( ﬁnan tuk mengajak masyarakat Islam di Malaysia
sﬂ;

untuk menyokoﬁgc:)oarangan yang dikeluarkan oleh syarikat yang

kh\
%unakan logo zakat perniagaan. Selain itu, penggunaan logo zakat tersebut juga

Gnggalakkan pembeli untuk membeli dengan syarikat yang menggunakan logo zakat

perniagaan dan ia bertepatan dengan kempen ‘Buy Muslim First (BMF)’. Hasilnya,
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ekonomi umat Islam di Malaysia akan meningkat dan kutipan zakat juga turut semakin

meningkat. T

Implikasi tersebut dilihat selari dengan prinsip Maqaszd rl iaitu
memelihara harta (hifz mal) iaitu masyarakat Islam akan menyok S arlkat yang
menggunakan logo zakat perniagaan kerana logo tersebut mampu memberi gambaran

umum kepada pembeli bahawa produk yang dikeluarkan ol h

y on@?n syarikat
atIsla » X~

yang menggunakan logo zakat dan meningkat ekonomi um . N\

NI

4.4.5 Impak Penggunaan Logo ZakatB skan e gka ﬁ asid Syariah

‘ -\

Penggunaan logo zakat pern n thatu t me b@lpak kepada sosial. Hal

adalah bertepatan

dengan syariat. Hasilnya, ramai masyarakat Muslim ak

Kepada Sosial

d

ini dapat dilihat apabila pe a ng\ menggunakan logo zakat)

mengeluarkan zakat mezberl manfaat epa(@ nerima zakat. Ini secara tidak

for;( alam@éyarakat dan lahirlah sikap hormat

er1m@t Selain itu, penggunaan logo zakat

langsung akan wuj nya

menghormati an em ber

perniagaan Ju t memBan thtugrzakat dalam menguruskan pentadbiran zakat

dengan wﬂ( ?a bﬂn genal pasti pembayar zakat (syarikat yang

mengg ak logo zakat) dan penetrima zakat.
&

al ini secara tidak langsung mewujudkan kesejahteraan dalam kehidupan

@1 arakat Islam dan ia dilihat selari dengan prinsip Magqasid Syariah iaitu memelihara

diri (hifz nafs). Ini kerana, zakat yang diperoleh oleh penerima akan dapat membantu

108



kehidupan mereka untuk menjalani kehidupan dengan lebih baik dan membawa

kesejahteraan kepada mereka. T

Secara keseluruhannya, penggunaan logo zakat memberi impa yanasangat
positif khususnya kepada pembayar dan penerima zakat, institusi zakat, ekonomi dan
sosial. Ini kerana, ia berperanan untuk menguruskan zakat d% bih baik dan

menggalakkan masyarakat untuk membayar zakat dengan ISTfektif. Selain itu,

pendekatan logo zakat perniagaan juga dilihat selari p si@as'd Syariah
secara umum manakala khususnya adalah dari sudut meme¢lihata agama; nYaWQ'dan
. . . | &
harta. Oleh itu, dengan penghasilan sebuah kera erkaitan penggunaan Tago zakat
4
dalam mengoptimumkan kutipan zakat pemi&an di 1a diha@'kan dapat

dijadikan panduan khususnya kepada in%&cat n/l ia d&gl{ menguruskan
zakat perniagaan dengan lebih baik pa%a aka&at O

. 4 8
4.5  Kesimpulan \ ¥ .\A
X" | }s
Pendekatan logo zakaf dalam #i tiﬂu@(an kutipan zakat perniagaan secara

umumnya beﬂep@gan aqasid Syarigh dan sesuai dijadikan asas dan panduan

N
dalam tadbir EMgu san z aJt' di sia. Inisiatif dan amalan ini perlu dilihat
secara pos@ Institusi zaKat yan ‘l&n‘l dalam mentransformasikan pengurusan zakat
PGS

sedia lam waj }éng ‘baharu kearah kutipan zakat yang maksimum.

N
B% an kepada keranék(;) tersebut, kita boleh mendapatkan panduan jelas
ai penggunaan logo zakat berasaskan kerangka Magqasid Syariah yang boleh
anadi panduan kepada institusi zakat di negeri lain supaya segala inisiatif bagi

melonjakkan kadar kutipan zakat perniagaan terbina di atas landasan Magqasid Syariah
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dan ruhnya. Komponen penting Magasid ini membuktikan bahawa Islam adalah sistem

ngkap, komprehensif, relevan pada bila-bila masa dan sudah tent

hidup le

dilaksanakan dalam apa jua urusan kehidupan.
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