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ABSTRAK

akademik menjadi lebih menonjol dalam dunia globalisasi. Media bahar

alat dalam proses komunikasi tidak dapat dielakkan dan telah melanda t
Orang Asli, khususnya Kintak di Malaysia. Selain itu, sorotan literatur’ turut
menuntut dapatan kajian tentang media baharu dan Orang Asli. Justerw&n kajian
ini adalah untuk mengkaji utilisasi media baharu dalam kehidupan Kintak.
Seterusnya, kajian ini memulakan penerokaan dengan berpandukan
gratifications dan bersandarkan kepada ajaran Islam sebagai landasan
komunikasi dan pembangunan, selain konteks antara budaya “Wibriditi, untuk

éen

Ledakan media baharu telah menjadikan penerokaan terhadap tradisi penyel%v
bagai
a

meneroka keperluan dan ekspektasi media baharu di sam Jenis dan tahap
penggunaan, faktor yang mempengaruhi dan halangan ter giunaan. Kajian
kes kualitatif ini menggunakan, temu bual dan pem i gi mengumpul data
daripada 13 orang informan termasuk Kintak dan Bukan®Kintak di g&éﬁiit Asu,
Gerik Perak. Dapatan analisis tematik menunjukkan terdapat bebgrapadgeperfuantdan
ekspektasi media baharu termasuk kognitif/penga n/pembelaj n'n‘zgl:g at;
afektif/identitiperibadi; integratif peribadi/hu n peribadi/identiti ibadi;

integratif/integrasi sosial dan int i da bebas
ketegangan/lencongan/hiburan/kesepian. Jenis Qan ta termasuk
akhbar dalam talian (BH dan HM); blog (resipi dan bu ! Iatfor%gdia sosial -
audio (WA dan YouTube), video (WA, ikTqk)|damsime;j , FB dan 1G);

da); iti maya - VR

an dy Crush); wikis
(Wikipedia); dan vlog (YouTube, I cerita derhana. Manakala

faktor yang mempengar pe aa rRasuk digitalisasi;
kebolehcapaian/khalayak/peng nungan; aya/k@wikasi maya/hubungan
ampuran obse %tagihan; Islamisasi; dan

maya; interaktiviti; hibriditi/p%l %
persekitaran/suasana keluarga. anja e unain\ rmasuk halangan bahasa;
CI

halangan  semantik/persep ang | berbeza-be entang realiti; halangan
fizikal/persekitaran/pil ia baharu anb %h; halangan budaya/konteks;
halangan sosio-ekonomi; halang i

halangan fisiologi. % ini
terkini mengenai gutilisasi medi

iI(%IOQj; halangan emosi/perhatian; dan
penggunaan media baharu
Kintak. (

ang dapatan baharu dalam sorotan literatur
, cadangan untuk menambah baik
nia | global hari ini terhadap kehidupan
% ¥ 1{).'

A\ S
-~
S

laman web - membeli-belah dalam t S
tidak mendalam (PlayerUnknown’s Battle und%:’pL;




ABSTRACT

The explosion of new media has made the exploration of academic re

traditions gain more prominence in a globalizing world. The new medianas ‘the
hallmarks of communication processes, is unavoidable and has swept the Q%\sli
communities, particularly Kintak in Malaysia, and the ocean of literatdre demands
reviews on the issues of new media and Orang Asli. Thus, the purposA@is study
is to examine the utilization of new media in the lives of Kintak. F this study
embarks on the exploration of uses and gratifications of Islamic fundagientalism as a
substratum in the context of communication and development,” besides the
intercultural context of hybridity, to investigate the needs an% expectations of new

efvati

and barriers to
utilization. This qualitative case study using interviews an to collect the
data from 13 informants includes Kintak and Non-Ki it , Gerik
Perak. The thematic analysis of the results indicates th iads of needs

[ oﬂr@;(m;
affective/personal identity; personal integrative/ relati i'sk‘g'? nal
identity; social integrative/integration and interactions; /' and sion-
free/diversion/entertainment/loneliness. The ty levels” ifization includes
online newspaper (BH and HM); blogs (recipes and culture)soCial med{a- latforms

- audios (WA and YouTube), video (WA, w ikTak) imag%’les (WA, FB
and 1G); websites - online shopping (Sho nd virtual reality - non-
immersive VR (PlayerUnknown’s Ba‘% Céy Crush); wikis
(Wikipedia); and vlogs (YouTube, IG and*FB staries) Od%g level. The factor
affecting utilization includes d"iﬁﬁ ation; i ience/user ability;
convergence; virtuality/virtual m icaéi irttal reI@:%onships; interactivity;
hybridity/cultural mixture; sessi } ; Islamization; and

environment/family atmosphe\ barrie lizatigtincludes language barrier;
semantic barrier/varying perception of ; physic rrier/environmental/wrong
choice of new media b rie%ﬂral/t} igr=socio-economic barrier; socio-
psychological barrier; z%'o al/attention Parriers. and physiological barrier. This
study contributes a new and fresh feview of literature on the utilization of new

media, besides su tions ing ﬁ.ljlzation of new media in today’s
globalizing digitalauorl t Kint ké
\ :
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