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As

Awareness of religion among the Malaysian community is increasing day along
with the development of information technology. Information about religion can be
easily found on the internet regardless of time and place whether in
audio or video. Information content in the form of video is the main c
One of the most popular video streaming platforms at the m
YouTube gives users the opportunity to upload videos and ha; for ads for users
who want to market their products. However, although advettisers,are given freedom in
creating and using advertising facilities on YouTube, the edure jusin the Quran
and Hadith has not been satisfactory, causing unpleasant'percepti s&;&ﬂ&ne parties.
Therefore, the purpose of this research is to explore the extent to whic r'Q*and
Hadith are used in advertising on YouTube and how rs think about t’l:e ﬁof the
Qur'an and Hadith in advertising from Islamic c thod is
qualitative (interview sessions) because it is an.
quantitative method that allows generalization.

the social media platform, YouTube. The results
and hadith on YouTube has its own adva%

society whether good or bad. \
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ABSTRAK T
Kesedaran terhadap agama di kalangan masyarakat Malaysia semaki ingkat dari
hari ke hari seiring dengan perkembangan teknologi informasi y semakin maju.
Maklumat tentang agama boleh didapati dengan mudah di internet taar%ngira waktu
dan tempat samada dalam bentuk teks, audio mahupun video. Kanduigan maklumat
dalam bentuk video menjadi pilihan yang utama pada masa M‘ntara platform
layaran video yang paling popular di saat ini adalah YouTube™¥ouTube memberi
peluang kepada pengguna untuk memuat naik video danimempunyai ruangan untuk
iklan bagi pengguna yang ingin memasarkan produk “Walau bagaimanapun,
walaupun pengiklan diberi kebebasan dalam mencipta meng ngemudahan

mém an

sehingga menimbulkan persepsi yang kurang menye i e'pllcﬁ~ Oleh
itu, tujuan penyelidikan ini adalah untuk mener j Hadis
digunakan dalam pengiklanan di YouTube a ilmuan
tentang penggunaan al-Quran dan Hadis dala tif Islam
Kaedah penyelidikan ini adalah kualitatif £{sesi baan untuk

menyiasat yang bertentangan dengan carafKua

Kajian ini adalah di dalam kalanganypensyarah US
YouTube. Hasil menunjukkan bahawa pefigiklanan m

di YouTube mempunyai kelebiha% keku
i

impak kepada masyarakat samad% au(‘t;

enarkdn pengumuman.
media sosial,
nakan=dl-Quran dan hadis

ndiri serta memberi
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