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ABSTRACT 

Awareness of religion among the Malaysian community is increasing day by day along 
with the development of information technology. Information about religion can be 
easily found on the internet regardless of time and place whether in the form of text, 
audio or video. Information content in the form of video is the main choice nowadays. 
One of the most popular video streaming platforms at the moment is YouTube. 
YouTube gives users the opportunity to upload videos and has space for ads for users 
who want to market their products. However, although advertisers are given freedom in 
creating and using advertising facilities on YouTube, the procedure for using the Quran 
and Hadith has not been satisfactory, causing unpleasant perceptions from some parties. 
Therefore, the purpose of this research is to explore the extent to which the Qur'an and 
Hadith are used in advertising on YouTube and how scholars think about the use of the 
Qur'an and Hadith in advertising from Islamic perspective. This research method is 
qualitative (interview sessions) because it is an attempt to investigate the opposite of a 
quantitative method that allows generalization. This study is among USIM lecturers and 
the social media platform, YouTube. The results show that advertising using al-Quran 
and hadith on YouTube has its own advantages and disadvantages and has an impact on 
society whether good or bad. 
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ABSTRAK 

Kesedaran terhadap agama di kalangan masyarakat Malaysia semakin meningkat dari 
hari ke hari seiring dengan perkembangan teknologi informasi yang semakin maju. 
Maklumat tentang agama boleh didapati dengan mudah di internet tanpa mengira waktu 
dan tempat samada dalam bentuk teks, audio mahupun video. Kandungan maklumat 
dalam bentuk video menjadi pilihan yang utama pada masa kini. Antara platform 
layaran video yang paling popular di saat ini adalah YouTube. YouTube memberi 
peluang kepada pengguna untuk memuat naik video dan mempunyai ruangan untuk 
iklan bagi pengguna yang ingin memasarkan produk mereka. Walau bagaimanapun, 
walaupun pengiklan diberi kebebasan dalam mencipta dan mengggunakan kemudahan 
iklan di YouTube, tetapi tatacara penggunaan al-Quran dan Hadis belum memuaskan 
sehingga menimbulkan persepsi yang kurang menyenangkan dari beberapa pihak. Oleh 
itu, tujuan penyelidikan ini adalah untuk meneroka sejauh mana al-Quran dan Hadis 
digunakan dalam pengiklanan di YouTube dan bagaimana pendapat para ilmuan 
tentang penggunaan al-Quran dan Hadis dalam pengiklanan dari perspektif Islam. 
Kaedah penyelidikan ini adalah kualitatif (sesi wawancara) kerana percubaan untuk 
menyiasat yang bertentangan dengan cara kuantitatif yang membenarkan pengumuman. 
Kajian ini adalah di dalam kalangan pensyarah USIM dan platform media sosial, 
YouTube. Hasil menunjukkan bahawa pengiklanan menggunakan al-Quran dan hadis 
di YouTube mempunyai kelebihan dan kekurangan yang tersendiri serta memberi 
impak kepada masyarakat samada baik atau buruk. 
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 ثحكا صخلم

 نكيم .تامولعلما ايجولونكت روطت عم بنج لىإ ابًنج موي دعب امًوي يزيلالما عمت.ا ينب نييدلا يعولا ديازتي
 في ءاوس ،ناكلماو نامزلا نع رظنلا ضغب تنترنلإا ةكبش ىلع نيدلا لوح تامولعم ىلع ةلوهسب روثعلا

 تقولا في يسيئرلا رايلخا وه ويديف لكش ىلع تامولعلما ىوتمح دعي .ويديف وأ توص وأ صن لكش
 ينمدختسملل بويتوي حيتي .ليالحا تقولا في اعًويش ويديفلا نيزتخ تاصنم رثكأ دحأ بويتوي دعي .رضالحا
 .مهـتاجتنم قيوست في نوبغري نيذلا ينمدختسملل تxلاعلإل ةحاسم رفويو ويديفلا عطاقم ليمحتل ةصرفلا
 لاإ ،بويتوي عقوم ىلع ةينلاعلإا قفارلما مادختساو ءاشنإ في ةيرلحا يننلعلما حنم نم مغرلا ىلع ،كلذ عمو
 .فارطلأا ضعب نم ةراس يرغ تاروصت في ببست امم ،ةيضرم نكت لم ثيدلحاو نآرقلا مادختسا تاءارجإ نأ
 عقوم ىلع نلاعلإا في ثيدلحاو نآرقلا مادختسا ىدم فاشكتسا وه ثحبلا اذه نم ضرغلا نإف كلذلو
 ايًعون اذه ثحبلا بولسأ دعي .نلاعلإا في ثيدلحاو نآرقلا مادختسا في ءابرلخا ركفي فيكو بويتوي
 هذه تتم .تxلاعلإ� حمست تيلا ةيمكلا ةقيرطلا سكع في قيقحتلل ةلوامح هنلأ )ةلباقلما تاسلج(
 مادختس� نلاعلإا نأ جئاتنلا ترهظأ .بويتوي يعامتجلاا لصاوتلا ةصنمو ميسوأ يرضامح ينب ةساردلا
 .ائًيس وأ ادًيج ناك ءاوس عمت.ا ىلع يرث� هلو هبويعو ه�ازم هل بويتوي عقوم ىلع ثيدلحاو نآرقلا
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