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 الفصل الرابع
 

 دراسةال  نتائج
 

 تمهيد    1.4

في ضوء تحليل البيانات التي   الفصل الحالي نتائج الدراسة مع التعليق عليها، يستعرض الباحث في  

ويتضمن الفصل عرض النتائج في إطار عدة محاور،   . الدراسةتم الحصول عليها من أفراد عينة  

تأثير وسائل يشمل المحور الأول بعض الخصائص والسمات لعينة الدراسة، بينما يتناول المحور الثاني  

العمانيين، وخُصص المحور   للطلبة   الاجتم اعي  ال وعي   تشكيلالقضايا التي تسهم في    ل ى ع  الإعلام 

الاجتماعية، ويتطرق    القضايا  تجاه   الثقافي  المستوى  تعزيز  في   الإعلام   الثالث لعرض نتائج مساهمة 

لدور الرابع  الإعلام  المحور  المحور    التراث  وتعزيز  نقل  في  وسائل  ويعرض  طريقة الثقافي،  الخامس 

 بِلقضايا   والوعي  المعرفة  مستوى  على   الاجتماعي  الوعي  تشكيل  عملية  في  الإعلام   وسائل

 الإعلام   لجعل  المساعدة   من وجهة نظر الطلاب، ويتناول المحور السادس المقترحات   الاجتماعية

 الأكثر  الإعلام   عرض وسائلي  المحور السابع الذي يليه  للمجتمع،    رسالته   تقديم  في   إيجابية  أكثر

نتائج المقابلات الشخصية ثم المحور الثامن الذي يعرض    الاجتماعي،    قضايا الوعي   في   ومتابعة  تأثيراً 

 مع الطلاب. 

تسعى          التي  الفروض  نتائج  تم عرض  الفصل  هذا  من  التاسع(  )المحور  الأخير  المحور  وفي 

منها فرضان تقيس الفروق، وفرضان الدراسة إلى التحقق من صحتها، والمتضمنة أربعة فروض،  

 أخران يقيسان تأثير مجموعة من المتغيرات المستقلة على متغير تابع. 
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 خصائص عينة الدراسة   2.4

 النوع الاجتماعي:   1.2.4

 ( توزيع أفراد العينة حسب النوع4جدول )
 % ك النوع 
 62.1 1411 ذكر
 37.9 861 أنثى 

 100 2272 الإجمالي 
 %37.9من مجموع المبحوثين كانوا ذكورا في مقابل نسبة    % 62.1يتبين من الجدول أعلاه، إنَّ نسبة  

 إناث. 

 

 ( توزيع عينة الدراسة تبعا للنوع 1البياني رقم )  الرسم

 مجال الدراسة:   2.2.4

 ( توزيع أفراد العينة حسب مجال الدراسة 5جدول )

 % ك مجال الدراسة 
 60.2 1367 عملية 
 39.8 905 إنسانية 
 100 2272 الإجمالي 
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من طلاب الكليات العملية مقابل   % 60.2يتضح من الجدول السابق أن العينة قد اشتملت على نسبة  

 النظرية.   أومن الكليات الإنسانية   39.8%

 

 ( توزيع أفراد العينة تبعا لمجال الدراسة 2الرسم البياني رقم )

 الفرقة الدراسية:   3.2.4

 الدراسية ( توزيع أفراد العينة حسب الفرقة  6جدول )

 % ك الفرقة الدراسية 
 2.9 66 الأولى 
 25.4 576 الثانية 
 22.6 513 الثالثة 
 23.5 534 الرابعة 

 20 454 الخامسة 
 5.7 129 السادسة 
 %100 2272 الإجمالي 

 على التوالي.    22.6  ، 23.5،  25.4يتبين من الجدول أعلاه إنَّ أعلى عدد من الفرق الثانية والرابعة والثالثة بنسبة  
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 ( توزيع أفراد العينة تبعا للفرقة الدراسية 3سم البياني رقم )الر

 الحالة الإجتماعية:   4.2.4

 الاجتماعية ( بيانات أفراد عينة الدراسة تبعا للحالة  7جدول )

 % ك الحالة الاجتماعية 
 95.3 2165 العزاب 

 4.1 93 المتزوجون 
 0.6 14 مطلقون 
 100 2272 الإجمالي 

نسبة   اشتملت على  قد  العينة  أن  السابق  الجدول  مقابل    %95.3يتضح من  أعزب في  من   % 4.1من 

 فقط مطلق.   % 0.6المتزوجين، في حين 
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 ( توزيع أفراد العينة تبعا للحالة الاجتماعية 4الرسم البياني رقم )

 تعليم الأسرة   5.2.4

 أ/ تعليم الأب: 

 لمستوى تعليم الأب ( بيانات العينة استنادا  8جدول )

 % ك مستوى تعليم الأب 
 6.9 156 دراسات عليا 

 30.5 692 جامعي 
 49.7 1130 دبلوم عام 

 12.9 294 لا يقرأ ولا يكتب 
 100 2272 الإجمالي 

، ومؤهل 49.7يتضح من الجدول السابق أن معظم آبِء أفراد العينة من الحاصلين على دبلوم عام بنسبة  

 ءمعظم آبِ%، مما يشير إلى أن    6.9%، يليها الحصول على دراسات عليا بنسبة    30.5جامعي بنسبة  

 أفراد العينة على قدر ملائم من التعليم.

95%

4%
1%

بيانات أفراد عينة الدراسة تبعا للحالة الاجتماعية

العزاب المتزوجون مطلقون
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 أفراد العينة تبعا لمستوى تعليم الأب ( توزيع  5الرسم البياني رقم )

 ب/ تعليم الأم: 

 ( بيانات العينة استنادا لمستوى تعليم الأم 9جدول )

 % ك مستوى تعليم الأم 
 5.7 129 دراسات عليا 

 22.7 515 جامعي 
 48.7 1107 دبلوم عام 

 22.9 521 لا يقرأ ولا يكتب 
 100 2272 الإجمالي 

أن معظم   السابق  الجدول  من  أفرايتضح  بنسبة   دأمهات  عام  دبلوم  الحاصلات على  العينة من 

%، مما يشير إلى   5.7%، يليها الحصول على دراسات عليا بنسبة   22.7، ومؤهل جامعي بنسبة  48.7

 أفراد العينة على قدر ملائم من التعليم.   أمهات   أن معظم

156; 7%

692; 30%

1130; 50%

294; 13%

نسبة العينة استنادا لمستوى تعليم الأب

دراسات عليا

جامعي

دبلوم عام

لا يقرأ ولا يكتب
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 ( توزيع أفراد العينة تبعا لتعليم الأم 6الرسم البياني رقم )
 

 الجامعي العماني لوسائل الإعلام.   حجم تعرض الشباب 3.4

 تعرض   ماحجم:  على  ينص   الذي   التساؤل   الأول في الدراسة، ويجيب عن  الهدف   المحور  هذا  يحقق 

  ؟الإعلام  لوسائل  العماني   الجامعي   الشباب

لام، يلي ذلك ( المعدل اليومي لتعرض الطلبة لوسائل الإع10يعرض الجدول ) ولتحقيق ذلك        

( 11( و)10)  يشترك الجدولان رقمبذلك و   ، لنسب الإجمالية لمعدل التعرضالخاص بِ ( 11) الجدول 

    : الأولل  االسؤ   الموصلة إلى الإجابة عن   نتائجالفي بيان  

دراسات عليا
6%

جامعي
22%

دبلوم عام
49%

لا يقرأ ولا يكتب
23%

نسبة العينة استنادا لمستوى تعليم الام
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الإعلام ( المعدل اليومي لتعرض الطلاب لوسائل  7الرسم البياني رقم )

05001000150020002500

القنوات التليفزيونية المحلية الحكومية

القنوات التليفزيونية المحلية الخاصة

الراديو المحلي الحكومي

الراديو المحلي الخاص

الصحف والجرائد المحلية الحكومية 

( عربي)الصحف والجرائد المحلية الخاصة 

(  انجليزي)الصحف والجرائد المحلية الخاصة 

المجلات المحلية الحكومية 

المجلات الحكومية الخاصة

(مواقع الكترونية)الانترنت 

وسائل التواصل الاجتماعي 

المعدل اليومي لتعرض الطلاب لوسائل الإعلام

أقل من ساعة  ساعات1-3 ساعات3-6 ساعات فأكثر 6

لا أتعرض لها المتوسط المرجح الانحراف المعياري الاتجاه 
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 وسائل الإعلام تعرض الطلاب لاليومي ل   ( المعدل10جدول رقم )  

  من أقل الوسيلة  م
 ساعة  

1- 3  
 ساعات 

3- 6  
 ساعات 

ساعات  6
 فأكثر  

لا أتعرض  
 لها 

المتوسط  
 المرجح

الانحراف  
 الاتجاه   المعياري 

1 
القنوات التليفزيونية  

 المحلية الحكومية 
 941 7 29 256 1039 ك

 من ساعة أقل  1.89 2.80
 % 45.7 11.3 1.3 0.3 41.4 

2 
القنوات التليفزيونية  

 المحلية الخاصة
 4 1189 30 227 822 ك

 ساعات فأكثر 6 2.04 3.25
 % 36.2 10 1.3 52.3 0.2 

3 
المحلي   الراديو 

 الحكومي 
 1273 4 49 141 805 ك

 لا أتعرض لها  2.20 3.39
 % 35.4 6.2 3 0.2 56 

المحلي   4 الراديو 
 الخاص 

 1399 23 32 142 676 ك
 لا أتعرض لها  1.84 3.58

 % 29.8 6.3 1.4 1 61.6 

والجرائد   5 الصحف 
 المحلية الحكومية  

 1321 31 22 113 785 ك
 لا أتعرض لها  1.49 3.44

 % 34.6 5 1 1.4 58.1 

6 
والجرائد   الصحف 
الخاصة   المحلية 

 )عربي( 

 1425 16 21 126 684 ك
 لا أتعرض لها  1.85 3.60

 % 30.1 5.5 0.9 0.7 62.7 

7 
والجرائد   الصحف 
الخاصة   المحلية 

 )انجليزي( 

 1555 16 67 104 530 ك
 لا أتعرض لها  1.76 3.86

 % 23.3 4.6 2.9 0.7 68.4 

المحلية   8 المجلات 
 الحكومية  

 1650 7 45 156 414 ك
 لا أتعرض لها  1.36 4.02

 % 18.2 6.9 2 0.3 72.6 

الحكومية   9 المجلات 
 الخاصة 

 1497 57 80 96 542 ك
 لا أتعرض لها  1.73 3.82

 23.9 4.2 3.5 2.5 65.9 
1
0 

)مواقع  الانترنت 
 الكترونية(

 50 527 691 606 398 ك
2.66 1.08 3 -6 

 2.2 23.2 30.4 26.7 17.5 %  ساعات 
1
1 

التواصل   وسائل 
 الاجتماعي  

 14 692 887 466 213 ك
2.92 0.95 3 -6 

 0.6 30.5 39 20.5 9.4 %  ساعات 
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 لوسائل الإعلام   لمعدل التعرض   الإجماليةالنسب    (  11)جدول رقم  

حسب  شهرياً  أسبوعياً  يومياً  معدل التعرض 
 الظروف 

المتوسط  
 المرجح 

الانحراف  
 المعياري

 الاتجاه 

 619 36 458 1159 التكرار  
 يومياً  1.27 2.05

 27.2 1.6 20.2 51 النسبة المئوية % 

 تعرض الطلاب لوسائل الإعلام الإجمالي لعدل  الم(  8الرسم البياني رقم )               

المعدل اليومي لتعرض الطلبة لوسائل   انيوضح  لذين( ال9( و)8)   دولينالج بدراسة وتحليل محتويات  

 ، يتبين ما يلي:الإعلام
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 ، الطلبة على الترتيب  لها  أكثر الوسائل التي يتعرض   الإلكترونية وسائل التواصل الاجتماعي، والمواقع    د تع       

المواقع   تلتها  الأولى  المرتبة  في  الاجتماعي  التواصل  وسائل  م  الإلكترونيةحيث تأتي  فترة   6الى    3ن  في 

 ساعات، وهو معدل مرتفع

ساعات   6- 3من  تي في المرتبة الثانية والثالثة على الترتيب القنوات التليفزيونية المحلية الخاصة بمعدل  يأ      

 لقنوات التليفزيونية الحكومية و بمعدل أقل من ساعة يوميا ل ، يوميا للقنوات المحلية الخاصة

المدرجة في الجدول   الإعلام فيما عدا ما سبق تكون النسبة الأكبر في اتجاه عدم التعرض في كافة وسائل        

السابق، وهي كالتالي من الأكبر الى الأصغر في عدم التعرض على الترتيب: مجلات حكومية محلية، صحف 

خاص، صحف   ، مجلات حكومية خاصة، صحف وجرائد خاصة عربي، راديوإنجليزيومجلات حكومية  

 راديو حكومي.  حكومية،وجرائد 

اليومي    جاء       بنسبة    الإعلامتعرض لوسائل  للالمعدل  المرتبة الأعلى  التعرض   % 51في  مقابل ضعف 

  %1.6الشهري لوسائل الإعلام بنسبة  

الوسائل التقليدية من وسائل الإعلام الإلكترونية تحظى بدرجة متابعة أعلى من  ومما سبق يتضح لنا أن  

وسائل يليها المواقع الإلكترونية، نظرا لما قبل الشباب الجامعي العماني، حيث تتصدر مواقع التواصل هذه ال

تتمتع به هذه الوسائل من تقاعلية وحوار بين القائم بِلاتصال والمستخدمين، على عكس الوسائل التقليدية 

ل إلى المستقبل مع وجود تفاعلية بدرجة قليلة في بعض البرامج التي تتميز بِلخطية في الاتصال من المرس

عبر التلفون مع مقدمي البرامج  التي توفر بعض الوسائل الداعمة للتفاعل مثل التواصل  والإذاعية  التلفزيونية  

. عبر وسائل أخرىأو  أو مواقع التواصل الإجتماعي  أو البريد الإلكتروني
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 لقضايا المساهمة في تشكيل الوعي الاجتماعي تأثير وسائل الإعلام على ا  4.4
الذي ينص على: هل تؤثر وسائل    التساؤل  الثاني في الدراسة، ويجيب عن الهدف    المحور  هذا  يحقق

 رقم الإعلام على القضايا التي تساهم في تشكيل الوعي الاجتماعي؟  ولتحقيق ذلك يعرض الجدول  

 . تشكيل ال وعي الاجتم اعي  في القضايا التي تسهم في تأثير وسائل الإعلام  ( 12)

التي تسهم في تشكيل الوعي الاجتماعي لدى ثير وسائل الإعلام على القضايا  ( تأ12جدول رقم )
 الطلبة العمانيين 

 

تشكيل الوعي القضايا التي  على    تأثير وسائل الإعلامالذي يوضح    (12)دول  الجبدراسة وتحليل محتويات  

 ، يتبين ما يلي: لدى الطلبة  الاجتماعي 

وسائل التواصل الاجتماعي، هي الأكثر تأثيراً في الاختيار الحر لأعضاء المجلس التشريعية، وتناول   دتع       

 الخاص والحكومي على الترتيب.   الإعلام قنوات  ثم    الإنترنت،يليها  ،  قضايا الفساد المالي والإداري بِلسلطنة

 الوسيلة  م
وسائل  
الاعلام  
 المحلية 

وسائل  
الاعلام  
 الخاصة 

 الانترنت  
وسائل  

التواصل  
 الاجتماعي  

 الاتجاه  

1 
وسدددددددددددددد  دد           دد     تؤكدد  

  ل أي و ل يمق  طي  
 483 1543 112 134 ك

 21.3 67.9 4.9 5.9 %  الانترنت 

2 
تعز ز وسد          يي   لماد و    

 في  لمش رك    جتم عي  
 217 1886 112 57 ك

 9.6 83 4.9 2.5 %  الانترنت 

3 
  ختيدد ر  ل    تادددددددددددددد  دد       

 لأ ض ء  لمج لس  لتش  عي   
 1117 621 469 65 ك

 49.2 27.3 20.6 2.9 %  وسائل التواصل 

 1100 608 343 221 ك  لفا د  لإد ري و لم لي ب لا طن    4
 وسائل التواصل 

 % 9.7 15.1 26.8 48.4 

5 
تق ي   لقضدددددد ي   لمشم  ل شدددددد     

  لعم ني 
 593 1138 355 186 ك

 26.1 50.1 15.6 8.2 %  الانترنت 

6 
تنمي    نتم ء وخ م   لمص     

  لوطني   
 251 445 445 1131 ك

 11 19.6 19.6 49.8 %  اعلام محلية 

7 
 لاددد وكي ا و  خ يي ا ونشددد   

  لو ي  
 399 588 561 754 ك

 17.6 25.9 24.7 31.9 %  اعلام محلية  
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ق التعبير في  للفرد حرية  التواصل  تتيح مواقع  نتيجة طبيعية حيث  ترفض وسائل وهي  مالية وإدارية  ضايا 

 الإعلام التقليدية الخوض. 

قيم المساواة في   الإنترنت  إن          التأكيد على الحرية والديمقراطية، وتعزيز  هو الوسيلة الأكثر تأثيراً في 

، بمعنّ أن المشاركة الاجتماعية، وتقديم القضايا المهمة للشباب العماني يليها وسائل التواصل الاجتماعي

اعي قد ساهمت بدرجة أعلى في وسائل الإعلام الجديدة ممثلة في المواقع الإلكترونية ومواقع التواصل الاجتم

 تحقيق ديمقراطية الاتصال والتشارك الاجتماعي في القضايا التي تهم الفرد والمجتمع. 

الانتماء وبث  والأخلاقيات و الس      لوكيات تنمية   على ال                    تأثير في  المحلية الإعلام وس      ائل  تص      درت       

فيما حلت مواقع التواص    ل الاجتماعي في  ، يليها الإنترنت، ثم وس    ائل الإعلام الخاص    ة،المص    لحة الوطنية

المرتب ة الأخيرة؛ نظرا لع دم وجود ض              وابط ح اكم ة على ه ذه المواقع توجهه ا لمن اقش              ة وتن اول القض              ايا  

والش     كل الأتي يوض     ح المفاض     لة بين   والس     لوكيات التي تعزز الأخلاقيات الحميدة، وروح الإنتماء للوطن.

 تسهم في تشكيل الوعي الاجتماعي. القضايا التيتأثير وسائل الإعلام على 
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 ( تأثير وسائل الإعلام على القضايا المساهمة في تشكيل الوعي الاجتماعي9الرسم البياني رقم )        
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 الاجتماعية في تعزيز المستوى الثقافي تجاه القضايا   الإعلام مساهمة    5.4  
يحقق هذا المحور الهدف الثالث في الدراسة، ويجيب عن التساؤل الثالث، الذي ينص على: مادرجة مساهمة 

ويطُبق جزئية من نظرية الاتصال الثقافي، حيث   القضايا الاجتماعية؟الإعلام في تعزيز المستوى الثقافي تجاه  

 يستهدف معرفة دور وسائل الإعلام في تعزيز المستوى الثقافي تجاه بعض القضايا. 

 ( مساهمة الإعلام في تعزيز المستوى الثقافي تجاه القضايا الاجتماعية 13جدول رقم )

 
 

 الوسائل  م
الاعلام 
 المحلية 

الاعلام 
 الخاصة 

الانترن 
 ت  

التواصل  
 الاجتماعي 

 الاتجاه  

 والطلاق الزواج   1
 1084 344 453 391 ك

 وسائل التواصل 
% 17.2 19.9 15.1 47.7 

 العنف والتطرف الديني   2
 640 819 586 227 ك

 الانترنت 
% 10 25.8 36 28.2 

 العنف والتطرف السياسي   3
 357 1520 343 52 ك

 الانترنت 
% 2.3 15.1 66.9 15.7 

 الإدمان والمخدرات   4
 223 193 460 1396 ك

 وسائل اعلام محلية 
% 61.4 20.2 8.5 9.8 

 مشاكل الشباب والمراهقين   5
 1606 255 212 199 ك

 وسائل التواصل 
% 8.8 9.3 11.2 70.7 

 الفساد المالي  6
 452 764 757 299 ك

 الانترنت 
% 13.2 33.3 33.6 19.9 

 الصحة   7
 301 369 401 1201 ك

 وسائل اعلام محلية 
% 52.9 17.6 16.2 13.2 

 السحر والشعوذة   8
 179 1904 120 69 ك

 الانترنت 
% 3 5.3 83.8 7.9 

 الوساطة والمحاباة   9
 1121 496 285 370 ك

 وسائل التواصل 
% 16.3 12.5 21.8 49.3 

 الانحلال الاجتماعي والأخلاقي   10
 1209 736 224 103 ك

 وسائل التواصل 
% 4.5 9.9 32.4 53.2 

 التوظيف والبحث عن عمل   11
 119 333 848 972 ك

 وسائل اعلام محلي 
% 42.8 37.3 14.7 5.2 

 الترابط الاسري   12
 118 330 1312 512 ك

 وسائل اعلام خاص 
% 22.5 57.7 14.5 5.2 

 العلاقات الجنسية   13
 79 1855 255 83 ك

 الانترنت 
% 3.7 11.2 81.6 3.5 

 التفسير الخاطئ للدين   14
 129 244 227 1672 ك

 وسائل اعلام محلي 
% 73.6 10 10.7 5.7 

 التراث   15
 98 239 235 1700 ك

 وسائل اعلام محلي 
% 74.8 10.3 10.5 4.3 

 الالحاد   16
 61 1002 448 761 ك

 الانترنت 
% 33.5 19.7 44.1 2.7 
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 ( الذي يوضح أهم القضايا الاجتماعية، 13من خلال دراسة وتحليل محتويات الجدول )              
 يتبين ما يلي:              

القضايا المتعلقة بِلعلاقات العاطفية تعتبر وسائل التواصل الاجتماعي هي الأكثر تأثيراً في        

قضايا مثل:  الأصدقاء،  وعلاقات  والمراهقين،   والأسرية  الشباب  ومشاكل  والطلاق،  الزواج 

 . والوساطة والمحابِة، وتناول قضايا الانحلال الأخلاقي والاجتماعي

هو الأكثر تأثيراً في قضايا العنف الدينّ والسياسي، والفساد المالي، والسحر   الإنترنت كان        

 والإلحاد من وجهة نظر الطلبة. ،  الأسريوالشعوذة، والترابط  

الصحة، والتوظيف والبحث القضايا الخدمية مثل قضايا على  ةالحكومي الإعلاموسائل  تركز      

كما تركز على معالجة بعض القضايا التي قد تسبب مشاكل اجتماعية تؤثر على المجتمع عن عمل،  

تناولها لقضايا  بشكل خاص والدولة بشكل عام ومنها قضايا الإدمان والمخدرات، فضلا عن 

والمجتمع،   التراث للدولة  إمتداد حضاريا  الدين   بِعتبارها  لفهم  الخاطئ  قضية   والتفسير  بِعتباره 

مجتمعية وقومية في الوقت الحاضر نتيجة الآثار السلبية التي تنعكس على المجتمع نتيجة التفسير 

 الخاطىء للنصوص الدينية، ومنها التطرف والإرهاب والقتل والعنصرية وغيرها. 

وسائل الإعلام الخاصة العديد من القضايا لكن تركيزها بِلدرجة الأولى كان على تناولت         

قضية   ثم  اقتصادية،  العمل كقضية  والبحث عن  التوظيف  قضايا  يليها  الأسري،  الترابط  قضايا 

 الفساد المالي كقضية اقتصادية وإدارية . 
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 مساهمة الإعلام في تعزيز المستوى الثقافي تجاه القضايا الاجتماعية يوضح (  10الرسم البياني رقم )

 التي تقدم قضايا الشباب.البرامج الإعلامية المختلفة    أهم  6.4
التي تقدم قضايا الشباب البرامج الإعلامية المختلفة    أهم(  14جدول رقم )
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مساهمة الإعلام في تعزيز المستوى الثقافي تجاه القضايا الاجتماعية

الاعلام المحلية الاعلام الخاصة الانترنت  التواصل الاجتماعي  الاتجاه 

  مهمة  الوسيلة  م
غير  محايد  مهمة  جدا  

 مهمة 
غير 

 أبدا  مهمة 
المتوسط  

 المرجح 

الانحر 
اف  

المعيار 
 ي

 الاتجاه  

 4.9 8.80 21.4 20.8 44.1 %  مهمة جدا   1.20 2.10 112 200 486 474 1000 ك  لب  مج  لاي سي  1

 لب  مج  لع مي   2
 و لتكنولوجي  

 3.4 9.5 23.5 43.8 19.8 %  مهمة 1.01 2.33 78 215 533 996 450 ك

 7.7 15.4 23.2 20.4 33.2 %  مهمة جدا   1.30 2.44 176 349 528 464 755 ك  لب  مج  لت فيشي    3

 14.9 10.9 22.4 37.8 14.1 %  مهمة   1.26 2.75 338 247 508 858 321 ك  لب  مج  لتنمو    4

 لب  مج  لتع يمي    5
 و لتثقيفي  

 10.5 24.2 29.6 27.8 7.9 %  محايد  1.13 3.02 239 550 673 631 179 ك

 لب  مج  6
   قتص دي    

 16.1 15.3 19.3 37.8 11.5 %  مهمة   1.27 2.87 366 348 438 859 261 ك

 لب  مج  7
  ل   ضي  

 1.4 12.7 26.6 10.8 48.5 %  مهمة جدا   1.38 2.19 32 288 605 245 1102 ك

8 
 لما ا ا  

و لأف   
 و لما  ي ا  

 265 343 403 509 752 ك
 11.7 15.1 17.7 22.4 33.1 %  مهمة جدا   1.28 2.76
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 ( الذي يوضح أهم البرامج التي يراها الشباب مهمة، يتبين ما يلي: 14بدراسة وتحليل محتويات الجدول )
أن كل من البرامج السياسية، والرياضية، والترفيهية، والأفلام والمسلسلات والمسرحيات   طلبةعتبر الي       

تعتبر البرامج العلمية والتكنولوجية، والتنموية، و   من أهم المواد الإعلامية، وكان اتجاه الاستجابة "مهمة جداً".

في الاتجاه المحايد لمتابعة الشباب لها، جاءت البرامج التعليمية والتثقيفية    والاقتصادية مهمة بِلنسبة للشباب.

لا تعتبر من  هاهذه النوعية من البرامج، ولكن نولكن يتلوها في النسبة أنها مهمة، ومن ثم فهم لا يتجاهلو 

وفيما يلي رسم بياني يعرض مقارنة بين مستوى أهمية البرامج الإ‘لامية من وجهة نظر الشباب بين أولوياتهم.  

 الجامعي العماني . 

 

 الشباب  قضايا تقدم التي المختلفة  الإعلامية البرامج أهم( يوضح 11الرسم البياني رقم )

05001000150020002500

البرامج السياسية

البرامج العلمية والتكنولوجية 

البرامج الترفيهية 

البرامج التنموية 

البرامج التعليمية والتثقيفية 

البرامج الاقتصادية  

البرامج الرياضية 

المسلسلات والأفلام والمسرحيات 

مستوى أهمية البرامج الإعلامية المختلفة طبقا لاستجابات الطلاب

مهمة جدا   مهمة محايد غير مهمة غير مهمة أبدا   المتوسط المرجح الانحراف المعياري الاتجاه 
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وسائل الإعلام في نقل وتعزيز التراث الثقافي المتمثل في القيم، والمعايير، والتقاليد دور   7.4

 الاجتماعية 

ينص على: ما التأثير الذي يحقق هذا المحور الهدف الرابع في الدراسة، ويجيب عن التساؤل الرابع، الذي  

ويطب خق هذا المحور   تحدثه وسائل الإعلام في نقل وتعزيز التراث الثقافي من وجهة نظر الشباب الجامعي؟

 جزئية مهمة من نظرية الاتصال الثقافي، وهي تأثير وسائل الإعلام في نقل التراث الثقافي وتعزيزه. 

 في نقل وتعزيز التراث الثقافي  وسائل الإعلام( دور  15جدول رقم )
 الدور

أوافق  
 لا أوافق   محايد  أوافق   بشدة

لا أوافق  
 أبداً 

 المتوسط
 المرجح   

الانحراف  
 الاتجاه   المعياري 

يعمل الإعلام على نقل التراث  
 الاجتماعي 

 170 181 472 945 504 ك
 أوافق  1.90 3.12

% 21.1 39.6 19.8 7.6 7.1 

يسهم الاعلام في إضعاف الترابط  
 الأسري

 95 27 959 763 428 ك
 محايد 1.76 2.65

% 17.9 32 40.2 1.1 4 

يسهم الاعلام في التوعية بفهم  
 الدين وتنمية الوازع الدينّ 

 367 327 429 438 711 ك
3.04 1.27 

أوافق  
 15.4 13.7 18 18.4 29.8 % بشدة

لام في تغيير بعض  يسهم الاع
العادات الاجتماعية المكلفة  

 كالعزائم وبِلتالي تقليل الاستهلاك 

 99 294 728 420 731 ك

3.10 1.93 
أوافق  
 4.1 12.3 30.5 17.6 30.6 % بشدة

تعتبر وسائل الاعلام هي المسئولة  
عن الكثير من الانحرافات  

 الاجتماعية  

 181 461 841 317 472 ك

 محايد 1.58 2.54
% 19.8 13.3 35.2 19.3 7.6 

في نقل وتعزيز التراث، يتبين   وسائل الإعلام الذي يوضح دور    ( 15) دول  الجبدراسة وتحليل محتويات  و     

 ما يلي: لنا  

يعتبر تغيير العادات الاجتماعية السلبية، والتوعية بفهم الدين وتنمية الوازع الدينّ هي أكثر الأدوار         

 في نقل التراث الاجتماعي   الإعلام يأتي في المرتبة التالية دور  و  كما يراها أفراد العينة.  الإعلام التي يسهم فيها  

، والتأثير السلبي الأسريفي إضعاف الترابط    ار دو   الإعلام أن لوسائل    من  ة بشكل محايدينأفراد الع  قفي

فقة، ومن ثم فهو اتجاه محايد في اتجاه اللانحرافات الاجتماعية، على الرغم من أن التأثير التالي في اتجاه المو 
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والشكل الأتي يوضح بشكل   .الإعلامرغم أهمية الدور الإيجابي لوسائل    ،تأكيد الدور السلبي في هذه النقاط

 في نقل وتعزيز التراث الثقافي.  وسائل الإعلامأوضح دور  

 

 في نقل وتعزيز التراث الثقافي   وسائل الإعلام ( يوضح دور  12الرسم البياني رقم )

 

بالقضايا   تأثير 8.4 والوعي  المعرفة  مستوى  على  الاجتماعي  الوعي  تشكيل  عملية  في  الإعلام 

 الاجتماعية من وجهة نظر الطلاب 

يحقق هذا المحور الهدف الخامس في الدراسة، ويجيب عن التساؤل الخامس، الذي ينص على: ما دور وسائل 

 الاجتماعية؟  بِلقضايا   لوعيوا  المعرفة  مستوى على الاجتماعي  الوعي  الإعلام في عملية تشكيل
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 : هذا التساؤلالمتعلقة بِلإجابة عن نتائج  ال(  19( إلى )16توضح الجداول من ) و 

 الاجتماعي   بالقضايا  والوعي   المعرفة   مستوى  على المحلية    الإعلام  وسائل  تأثير(  16)  رقم   جدول

المحلية على مستوى المعرفة   الإعلامالذي يوضح واقع تأثير وسائل    ( 16)بدراسة وتحليل محتويات جدول  

 والوعي بِلقضايا الاجتماعية، يتبين ما يلي: 

المحلية دور كبير في زيادة الوعي الاجتماعي، ويأتي بعد   الإعلاملوسائل    أن يوافق أغلب أفراد العينة        

ذلك في نفس اتجاه الموافقة وإن كان بدرجات أقل كل من دور السينما في المعرفة بِلقضايا الاجتماعية، 

 المحلية لوسائل أخرى مساندة لنشر الوعي الاجتماعي على الترتيب.  الإعلام واحتياج وسائل  

أفراد العينة في اتجاه الحياد   أراء المناهج الدراسية تتجه    أو والتعليم    الإعلامقة بين  فيما يتعلق بِلعلا        

 في تفعيل دور المؤسسات التعليمية. الإعلامويليها بعد ذلك الموافقة، مما يشير لأهمية وسائل  

 الوسيلة  م
أوافق  
 بشدة 

 لا أوافق   محايد  أوافق  
لا أوافق  

 أبدا  
المتوسط  
 المرجح 

الانحراف  
 المعياري

 الاتجاه  

1 

مدى فاعلية وسائل  
الاعلام المحلية في  

زيادة الوعي  
 الاجتماعي 

 154 161 513 693 751 ك

2.90 1.05 
أوافق  
 6.8 7.1 22.6 30.5 33.1 % بشدة 

2 

تحتاج وسائل الاعلام  
المحلية لوسائل  

أخرى مساندة لنشر  
 الوعي الاجتماعي  

 43 397 504 809 519 ك

 أوافق  1.08 3.46
% 22.8 35.6 22.2 17.5 1.9 

3 

تسهم المناهج  
الدراسية في زيادة  
الوعي بالقوانين  
 داخل السلطنة  

 354 354 566 447 551 ك

 محايد   1.53 2.97
% 24.3 19.7 24.9 15.6 15.6 

4 
التعليم النظامي هو  
المصدر الرئيسي  
 للوعي الاجتماعي 

 42 170 839 539 682 ك
 محايد   .1.7 2.99

% 28.6 22.6 35.2 7.1 1.8 

5 
  وسائل الإعلام سهم  ت

في تنمية ثقافة  
 الابداع والابتكار  

 188 918 597 238 445 ك
3.5 1.14 

لا 
 7.9 38.5 25 10 18.7 % أوافق 

6 

  تسهم وسائل الإعلام 
في دعم مبدأ  

الشورى في الحياة  
 المجتمعية  

 337 322 1020 154 439 ك

 محايد   1.26 2.98
% 18.4 6.5 42.7 13.5 14.1 

7 
تسهم السينما في  
معرفتي بالقضايا  

 الاجتماعية 

 12 453 531 641 635 ك
 أوافق   1.15 3.52

% 26.6 26.9 22.3 19 0.5 
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 والابتكار.  الإبداع ي الحالي دور في تنمية ثقافة  الإعلاميكون للتأثير    أنرفض أفراد العينة        

 ( تأثير وسائل الإعلام المحلية على مستوى المعرفة والوعي بالقضايا الاجتماعية13الرسم البياني رقم )   

 دوافع التعرض لوسائل الإعلام:   9.4

 ( دوافع التعرض لوسائل الإعلام 17جدول رقم )

أوافق  الوسيلة  م
 بشدة 

لا أوافق  لا أوافق  محايد  أوافق 
 أبدا  

المتوسط  
 المرجح

الانحراف  
 المعياري 

 الاتجاه  

مت بع       ث   1
  لم  ي   

 111 181 452 458 1070 ك
 أوافق بشدة   1.27 2.82

 % 44.8 19.2 18.9 7.6 4.7 

مت بع       ث   2
  لع بي  و لع لمي   

 132 528 685 601 326 ك
 محايد  1.38 3.06

 % 13.7 25.2 30.1 22.1 5.8 

مع وم تي   3 تنمي  
  لثق في  و لاي سي  

 311 181 424 1181 175 ك
 أوافق  1.07 2.62

 % 7.3 49.5 17.8 7.6 13 

في  4 مع فتي  ز  د  
  لمج  ا  ل يني  

 93 178 232 879 890 ك
 أوافق بشدة   1.24 2.32

 % 37.3 36.8 9.7 7.5 3.9 

 لمت بع   ل   ض   5
 276 376 552 441 627 ك

 أوافق بشدة   1.47 2.88
 % 26.3 18.5 23.1 15.8 11.6 
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و لت فيه  6 ل تا ي  
 وتمضي  وقت  لف  غ  

 52 363 492 1158 207 ك
 أوافق   1.12 2.94

 % 8.7 48.5 20.6 15.2 2.2 

7 
 ل صول      
مع وم ا في  ي تي 

  لعم ي  

 2.3 404 145 1061 459 ك
 أوافق   1.24 2.49

 % 19.2 44.5 6.1 16.9 8.5 

8 
لمت بع   لذوق  لع    
في  لمأك  و لمش    

 و لم  س

 103 340 510 627 692 ك
 أوافق بشدة   1.11 3.26

 % 29 26.3 21.4 14.2 4.3 
 

التعرض لوسائل  أالذي يوضح    ( 17)بدراسة وتحليل محتويات جدول   الترتيب    ، الإعلامهم دوافع  يتبين 

نجد بأن أهم دافع للشباب الجامعي العماني لمتابعة وسائل الإعلام هو متابعة الأحداث المحلية، يليه   : تيالأ

أن  )معرفية(، أي  نفعية  دوافع  الدوافع بأنها  ويُلاحظ من خلال هذه  الدينية،  المجالات  المعرفة في  زيادة 

ل الحصول على المعرفة، ويهتم  الشباب الجامعي العماني يتعرض لوسائل الإعلام بِلدرجة الأولى من أج

بدرجة أكبر بِلمعرفة حول الأحداث المحلية أكثر من التركيز على الأحداث العالمية، كما نجد هناك تدين 

 جيد من قبل الشباب الجامعي حيث يتعرض الكثير منهم لوسائل الإعلام لزيادة معارفهم الدينية.  

والملبس والمشرب، ثم متابعة الرياضة، ثم تنمية المعلومات   وجاء دافع متابعة الذوق العام في المأكل      

الثقافية، ويأتي الدافع الطقوسي )متابعة وسائل الإعلام للتسلية والترفيه وتمضية الوقت( في مرتبة متأخرة، 

ما يعنّ بأن الشباب العماني مهتمين بتنمية معارفهم من خلال وسائل الإعلام بدرجة أعلى من متابعة 

 سائل من أجل قضاء وققت الفراغ والتسلية. هذه الو 
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 ( دوافع التعرض لوسائل الإعلام 14الرسم البياني رقم )

 الفئات التي تهتم بها وسائل الإعلام:   10.4

 ( الفئات التي تلقى اهتماما أكثر في وسائل الإعلام 18جدول رقم )

أوافق  الوسيلة  م
لا أوافق  لا أوافق  محايد  أوافق  بشدة 

 أبدا  
المتوسط  

 المرجح
الانحراف  
 الاتجاه   المعياري 

  ل ج ل  لك  ر   1
 136 780 632 601 123 ك

 لا أوافق   1.7 3.78
 % 5.2 25.2 26.5 32.7 5.7 

)ذكور   2  لش    
 وإن ث(

 154 327 460 524 807 ك
أوافق  1.16 2.70

 6.5 13.7 19.3 22 33.8 %  بشدة  

  لنا ء  لمان ا  3
 142 342 462 567 759 ك

أوافق  1.31 3.08
 6 14.3 19.4 23.8 31.8 %  بشدة  

  لأطف ل   4
 26 465 456 459 866 ك

أوافق   1.34 2.82
 1.1 19.5 19.1 19.2 36.3 %  بشدة  

5 
 لمع قين)ذوي  

   تي ج ا  
  لخ ص ( 

 130 327 849 594 372 ك
 محايد   1.44 2.92

 % 15.6 24.9 35.6 13.7 5.4 
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المتوسط المرجح الانحراف المعياري الاتجاه 
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، يتبين ما الإعلامالذي يوضح أكثر الفئات التي تهتم بها وسائل    ( 18) بدراسة وتحليل محتويات جدول  

لا يوجد و   . الإعلامتأتي فئات الأطفال والنساء والمسنات والشباب في المرتبة الأولى لاهتمام وسائل    يلي:

وهذا   . الإعلاماهتمام كافي بفئات ذوي الاحتياجات الخاصة والرجال الكبار )المسنين( من قبل وسائل  

لاهتمام بِلفئات الأقل إنتاجية يعنّ بأن وسائل الإعلام تهتم بِلفئات المنتجة القادرة على العمل اكثر من ا

 ونشاطا في المجتمع . 

 

 الفئات التي تلقى اهتماما أكثر في وسائل الإعلام يوضح نسبة  (  15الرسم البياني رقم )

 

0500100015002000250030003500

أوافق بشدة

أوافق 

محايد

لا أوافق 

لا أوافق أبدا  

المتوسط المرجح

الانحراف المعياري

الاتجاه 

الفئات التي تلقى اهتماما أكثر في وسائل الإعلام

الرجال الكبار  ك %الرجال الكبار   ك( ذكور وإناث)الشباب 

( %ذكور وإناث)الشباب  النساء المسنات  ك %النساء المسنات  

الأطفال  ك %الأطفال   ك( ذوي الاحتياجات الخاصة)المعاقين

( %ذوي الاحتياجات الخاصة)المعاقين
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 الفئات التي يناقش معها الشباب القضايا الاجتماعية:   11.4

 مناقشة القضايا الاجتماعي التي تتناولها وسائل الإعلام  (  الفئات التي يمكن معها19رقم ) جدول

أوافق  الوسيلة  م
لا أوافق  لا أوافق  محايد  أوافق  بشدة 

 أبدا  
المتوسط  

 المرجح
الانحراف  
 الاتجاه   المعياري 

  لأس     1
 211 483 603 655 320 ك

 أوافق   1.21 2.88
 % 13.4 27.5 25.3 20.2 8.8 

وزم ء  2  لأص ق ء 
  لج مع   

 66 207 434 665 900 ك
أوافق  1.10 2.06

 2.8 8.7 18.2 27.9 37.7 %  بشدة  

  لجي  ن  3
 95 372 424 653 728 ك

أوافق   1.30 3.33
 4 15.6 17.8 27.4 30.5 %  بشدة  

  لأس تذ   4
 300 339 914 308 320 ك

 محايد   1.19 2.97
 % 13.4 12.9 38.3 14.9 13.2 

معي   5  لمخت فون 
 في  ل أي  

 387 741 729 369 46 ك
 لا أوافق   1.16 3.59

 % 1.9 15.5 30.6 31.1 16.2 
 

المناقشة معهم ما تعرضه   (19)بدراسة وتحليل محتويات جدول   التي يمكن  الفئات  الذي يوضح أنسب 

 من قضايا اجتماعية، يتبين ما يلي:  الإعلاموسائل  

 يتم المناقشة معهم في القضايا الاجتماعية.  أن يعتبر الأصدقاء والزملاء هما أعلى الفئات التي من الممكن       

، ومن لفكرة مناقشة من يختلف في الرأي  لا يوجد قبولوالأساتذة، في حين    الأسرةيأتي في المرتبة الثانية  و

خلال هذه النتائج نلاحظ بأن الشباب الجامعي العماني أكثر ميولا للنقاش مع الأشخاص المتفق معهم في 

 الرأي ومن تجمعه بهم علاقة معرفة وقرابة، في الوقت الذي يتهرب من النقاش مع المختلفين معه في الرأي. 
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 الفئات التي يتناقش معها المبحوثون حول القضايا الاجتماعية المثُارة في وسائل الإعلام ( 16)  البيانيالرسم  
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 تشكيل الوعي الاجتماعي في    كثر إيجابية أ  الإعلام   عللج المقترحات المساعدة   12.4

في   كثر إيجابيةأ  الإعلام هم المقترحات المساعدة كي تكون وسائل  أ(  20)   رقم  دول الجوضح  ي

 خدمة المجتمع. 

عي   تشكيل الو في كثر إيجابية( أهم المقترحات المساعدة على أن يكون تأثير الإعلام أ20)جدول رقم 

 الاجتماعي 

أوافق  المقترح   م
لا أوافق  لا أوافق  محايد  أوافق  بشدة 

 أبدا  
المتوسط  

 المرجح
الانحراف  
 الاتجاه   المعياري 

و قعي   ن   1 صور   نق  
  م   ل كوم  بشف في  

 69 280 349 931 643 ك
 أوافق  1.14 3.47

 % 26.9 39 14.6 11.7 2.9 

غ س  لقي    2  لاعي  ل  
 و  خ يي ا  

 43 299 409 687 834 ك
أوافق  1.20 3.05

 1.8 12.5 17.1 28.8 35 %  بشدة  

3 
إظش ر نم ذج ن ج   من  
لز  د     لش     لعم ني 

  ل  فعي   

 47 175 397 668 985 ك
أوافق  1.22 3.01

 2 7.3 16.6 28 41.3 %  بشدة  

 لعم      ت اين صور    4
   س   و لقي    س    

 103 195 479 604 891 ك
أوافق  1.57 2.42

 4.3 8.2 20.1 25.3 37.3 %  بشدة  

5 

أ ض ء   بعض  تعيين 
 لمج لس  لب لم ني ،  
وأس تذ    و لص فيين، 
أد ء   لم  ي     لج مع ا 

 وس           

 134 193 941 459 545 ك

 محايد 1.24 3.19
 % 22.8 19.2 39.4 8.1 5.6 

6 
مع   دور  لع  د   تك تف 
      في  ل ف ظ      

 يي   لمجتمع  

 121 159 635 575 782 ك
أوافق  1.11 3.03

 5.1 6.7 26.6 24.1 32.8 %  بشدة  

  ستف د  من  لشخصي ا   7
  لم جعي  في        

 116 434 481 502 739 ك
أوافق  1.45 2.51

 4.9 18.2 20.1 21.1 31 %  بشدة  

8 

سن قو نين ر د   لم  ي    
 لم تو  ا  لإ  مي   
من  ل ول    لماتورد  
  لأجنبي  بمخت ف أشك لش  

 98 306 528 500 840 ك

أوافق  1.17 2.18
 4.3 12.8 22.1 21 36.9 %  بشدة  
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 الإعلامالذي يوضح أهم المقترحات المساعدة على أن يكون تأثير    (20)بدراسة وتحليل محتويات جدول  

 أفضل في تقديم رسالته، يتبين ما يلي: 

تأتي مقترحات التأكيد على إظهار نماذج ناجحة من الشباب العماني، وتحسين صورة الأسرة والقيم         

للمحتويات   الرادعة  القوانين  سن  يليها  العينة  أفراد  بين  الاتفاق  في  المقترحات  أعلى  ية الإعلامالأسرية 

ة من الشخصيات المرجعية ، وتكاتف دور العبادة، والاستفاد والأخلاقياتالمستوردة، والسعي لغرس القيم 

 تي في المرتبة الثانية ضرورة نقل عمل الحكومة بشفافية. ويأ  بعد ذلك.

جاء مقترح تعيين بعض من أعضاء المجالس البرلمانية كشورى، ومن أعضاء نقابة الصحفيين، ومن         

والمجتمع في المرتبة   الأسرة وتوجيه المنتجين نحو ما يعزز قيم    الإعلامأساتذة الجامعات لمراقبة أداء وسائل  

وزيادة مساهمتها في تشكيل   على أداء رسالتها  الإعلامتساعد وسائل    أن الأخيرة من المقترحات التي يمكن  

 وفي الشكل الأتي توضيح أكثر لأهم مقترحات المبحوثين في تطوير الرسالة الإعلامية.   . الوعي الاجتماعي

 تشكيل الوعي الاجتماعي   في أفضل  الإعلام تأثير  يكون  أن  على المساعدة المقترحات أهم ( 17رقم )لرسم البياني  ا

 دور الحوار الأسري في مواجهة التأثير السلبي لوسائل الإعلام:   13.4
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 ( مساهمة الحوار الأسري في التغلب على التأثير السلبي لوسائل الإعلام21جدول رقم )

أوافق  الأبعاد   م
 بشدة 

لا أوافق  لا أوافق  محايد  أوافق 
 أبدا  

المتوسط  
 المرجح

الانحراف  
 المعياري 

 الاتجاه  

لوس     1  لتأثي   لا بي 
       

 43 106 535 739 849 ك
أوافق   1.55 2.70

 1.8 4.4 22.4 31 35.6 %  بشدة 

2 
تنمي   لقي    جتم عي  
من  و لوق ي   و لإنا ني  

   ن   ف ا   جتم عي   

 229 195 286 656 906 ك
أوافق   1.34 2.36

 9.6 8.2 12 27.5 38 %  بشدة 

و ل أي   3   ت     ل أي 
   خ   

 23 52 679 565 953 ك
أوافق   1.01 1.96

 1 2.2 28.5 23.7 39.9 %  بشدة 
الذي يوضح مدى مساهمة الحوار الأسري في التغلب على  ( 21) دول الجبدراسة وتحليل محتويات          

في اتجاه أوافق بشدة، وهي على الترتيب: احترام الرأي   الأبعاد ، جاءت جميع  الإعلامالتأثير السلبي لوسائل  

، وتنمية القيم الاجتماعية والإنسانية، والوقاية من الانحرافات الاجتماعية، والتقليل من التأثير الآخروالرأي  

 . الإعلامالسلبي لوسائل  

 ( مساهمة الحوار الأسري في مواجهة التأثير السلبي لوسائل الإعلام18رقم ) لرسم البياني ا

 الاجتماعي الأكثر تأثيراً ومتابعة في قضايا الوعي    الإعلاموسائل   14.4

يحقق هذا المحور الهدف السادس في الدراسة، ويجيب عن التساؤل السادس، الذي ينص على: ما وسائل 
 هذا التساؤل. ( نتائج  22يوضح جدول ) الإعلام الأكثر تأثيرا ومتابعة في قضايا الوعي الاجتماعي؟ و 
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 الإعلام الأكثر تأثيرا ومتابعة في القضايا الاجتماعية ( وسائل  22جدول رقم )
 النسبة المئوية  التكرار الوسيلة الإعلامية  م
 27.38 622 الانترنت )المواقع الالكترونية(  1
 25.97 590 وسائل التواصل الاجتماعي  2
 17.61 400 القنوات التليفزيونية المحلية الخاصة  3
 13.25 301 التليفزيونية المحلية الحكومية القنوات   4
 4.49 102 الصحف والجرائد والمجلات المحلية الخاصة )عربي(  5
 4.05 92 الصحف والجرائد والمجلات المحلية الحكومية )عربي(  6
 3.08 70 الصحف والجرائد والمجلات المحلية الخاصة )انجليزي(  7
 2.86 65 الصحف والجرائد والمجلات المحلية الحكومية )انجليزي(  8
 0.97 22 الراديو المحلي الحكومي 9

 0.35 8 الراديو المحلي الخاص 10
 

من خلال نتائج الجدول السابق، يتضح لنا تصدر وسائل الإعلام الجديد ممثلة في المواقع الإلكترونية       

يمكن  النتيجة  وهذه  الاجتماعية،  القضايا  في  تأثيرا  الأكثر  الإعلام  وسائل  الاجتماعي  التواصل  ومواقع 

 الشباب أكثر الشرائح تفسيرها في ضوء طبيعة العينة في هذه الدراسة، وهي عينة الشباب، حيث يعتبر 

الاجتماعية تبنيا للوسائل التقنية الحديثة، وبِلتالي فإن متابعتهم لهذه الوسائل بدرجة كبيرة كما أوضحتها 

النتائج السابقة في هذه الدراسة قد جعلتهم يفضلونها ويعتبرونها أكثر تأثيرا في القضايا الاجتماعية، وتشكيل  

 الوعي الاجتماعي. 
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نظر        القضايا الاجتماعية من وجهة  التأثير على  الثانية في  المرتبة  المحلية الحكومية في  القنوات  وتأتي 

البدائل  الشباب الجامعي العماني، وهذا يشير إلى ارتباط الشباب بِلإعلام الرسمي الحكومي برغم وجود 

الحكومية والجاذبة للشباب والتي تناقش   المتاحة الكثيرة، وقد يعود ذلك إلى وجود بعض البرامج في القنوات

تهم. وفيما يلي شكل بياني لتوضيح الوسائل الإعلامية الأكثر تأثيرا في القضايا الاجتماعية من احتياجا

 وجهة نظر الشباب. 

 الوسائل الإعلامية الأكثر تأثيرا ومتابعة في القضايا الاجتماعية   ( 19)رقم    الرسم البياني
 

 المقابلات الشخصية تحليل  نتائج   15-4

 ( نتائج تحليل المقابلات الشخصية مع التعليق عليها.25( الى )23توضح الجداول من ) 
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 أ/ مقترحات لتعزيز دور وسائل الإعلام في نشر الوعي الاجتماعي 

 ( مقترحات لوسائل الإعلام لنشر الوعي الاجتماعي بفاعلية 23جدول )
 المئوية النسبة  التكرار  الاستجابة  م

 21.67 26 تعدد الوسائل الإعلامية المؤكدة على الوعي الاجتماعي.  1

 17.5 21 أن تكون المعلومات مبسطة لتصل الى جميع فئات المجتمع العماني  2

 27.5 33 تعدد الفترات الزمنية للبث  3

 33.33 40 . الإعلامالمؤسسات الدينية والمجتمعية مع وسائل  الأسرة تكاتف  4

 % 100 120 الإجمالي 

 توضيحي لمقترحات وسائل الإعلام لنشر الوعي الاجتماعي   يلي رسموفيما     

 ( مقترحات لوسائل الإعلام لنشر الوعي الاجتماعي بفاعلية 20الرسم البياني رقم )             

 يتبين ما يلي: (،  23وبِلنظر الى جدول )

المرتبة الأولى بنسبة    الإعلام المؤسسات الدينية والمجتمعية مع وسائل    الأسرة يحتل مقترح تكاتف   -1

. مما يدل على أهمية تكاتف جهات %27.5يليها تعدد الفترات الزمنية للبث بنسبة    % 33.33

 عي. حتى يحقق هدفه تجاه نشر الوعي الاجتما   الإعلام متعددة في المجتمع مع وسائل  
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وتبسيط   -2 الاجتماعي،  الوعي  على  المؤكدة  الإعلامية  الوسائل  تعدد  الترتيب  على  بعد  يأتي  ثم 

 . %17.5، %21.67المعلومات بنسب  

 ب/ أهم القضايا التي تحتاج لمعالجة أكثر من قبل وسائل الإعلام 

 الإعلام تحتاج ال معالجة أكبر من جانب وسائل    القضايا التي(  24جدول )

 النسبة المئوية  التكرار  الاستجابة  م
 25 30 وقضايا المرأة والشباب  الإعلام مناقشة واقع  1
 52.5 63 الآخر أن يتم الاهتمام بفئات الإعاقة المختلفة وتفعيل الدمج وقبول  2
 22.5 27 الاهتمام بِلتحليل لقرارات الحكومة  3

 % 100 120 الإجمالي 
 

 (، يتبين ما يلي:24وبدراسة وتحليل محتويات جدول )

المرتبة الأولى في القضايا التي   الآخراحتل الاهتمام بفئات الإعاقة المختلفة وتفعيل الدمج وقبول   -1

 . %52.5 ةبها بنسبيجب الاهتمام  

وقضايا المرأة والشباب، والاهتمام بِلتحليل   الإعلام وتتقارب في المرتبة الثانية كل من: مناقشة واقع   -2

 على الترتيب.   % 22.5،  %25لقرارات الحكومة بنسبة  

 

30; 25%

63; 52%

27; 23%

القضايا التي تحتاج الى معالجة أكبر من جانب وسائل الإعلام

مناقشة واقع الإعلام وقضايا المرأة 
والشباب

تلفة أن يتم الاهتمام بفئات الإعاقة المخ
وتفعيل الدمج وقبول الآخر

ةالاهتمام بالتحليل لقرارات الحكوم
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 القضايا التي تحتاج ال معالجة أكبر من جانب وسائل الإعلام يوضح ( 21الرسم البياني رقم )

 لمناقشة الآراء والأفكار والأطروحات   جاذبة وسائل الإعلام في توفير بيئة    ج/ دور 
 

 ( مدى إسهام وسائل الإعلام في توفير بيئة إيجابية لمناقشة الآراء والأفكار والأطروحات 25جدول )
 النسبة المئوية  التكرار  الاستجابة  م

 30.83 25 في الوقت الراهن   الإعلامقبول ما تقدمه وسائل  1

أدت الى وحدة الخطاب والقيم الغربية ضد خصوصيات   الإعلام عولمة  2
 48.33 58 الدول الأخرى. 

 30.84 37 في الخطاب  وإثراء هناك اتساع  3

 % 100 120 الإجمالي 

 يتبين ما يلي:(،  25ومن خلال تحليل محتويات الجدول )
المرتبة    وحدة الخطاب والقيم الغربية ضد خصوصيات الدول الأخرى أدت الى    الإعلام احتل عولمة   -1

 ، مما يؤكد على أهمية العولمة وأن العالم كله أصبح كقرية صغيرة %48.33الأولى بنسبة 

هناك متسع للجميع، وأن الخطاب الإعلامي بِلفعل يحقق ذلك،   أن يأتي في المرتبة الثانية قبول   -2

 . 30.84بنسبة  

 .  20.83الراهن، بنسبة    في الوقت   الإعلام في حين يأتي في المرتبة الأخيرة قبول ما تقدمه وسائل   -3
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والأفكار  الأراء  لمناقشة  ايجابية  بيئة  توفير  في  الإعلام  وسائل  إسهام  لمدى  توضيحي  رسم  يلي  وفيما 

 والأطروحات 

 فير بيئة ايجابية لمناقشة الأفكار( مدى إسهام وسائل الإعلام في تو 22الرسم البياني رقم )          

 

 نتاج اختبار فرضيات الدراسة  16.4

في هذا المحور من الفصل، نعرض نتائج التحليل الاحصائي الاستدلالي لفروض الدراسة، ونبدأها 

 بِلفرض الأول، كما يلي: 

توجد فروق ذات دلالة إحصائية في تأثير وسائل الإعلام على القضايا التي تساهم في تشكيل   1.16.4

 ة(. الوعي الاجتماعي تعُزى لاختلاف نوع الوسيلة )تقليدية، جديد

 النتائج كالأتي:    ( لقياس الفرق بين نسبتين، وجاءت zلاختبار مدى صحة هذا الفرض تم استخدام اختبار ) 
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( للفرق بين نسبتين لقياس الفروق بين تأثير الوسائل الإعلامية Z( اختبار ) 26جدول رقم )

 الوعي الاجتماعي التقليدية والوسائل الإعلامية الجديدة على القضايا التي تسهم في تشكيل  

 الإعلامية  الوسائل                    
 القضايا 

 قيمة  الوسائل الجديدة  الوسائل التقليدية 
(Z) 

 مستوى الدلالة 
 % ك % ك

 دالة 0.001 84.98 88.2 2026 10.8 246 تأكي  وس                ل أي و ل يمق  طي  
 لمش رك   تعز ز وس          يي   لما و   في  

   جتم عي  
 دالة 0.001 109.34 92.6 2103 7.4 169

 دالة 0.001 42.12 76.5 1738 23.5 534   ختي ر  ل   لأ ض ء  لمج لس  لتش  عي   
 دالة 0.001 39.29 75.2 1708 24.8 564  لفا د  لإد ري و لم لي ب لا طن   

 دالة 0.001 41.45 76.2 1731 23.8 541 تق ي   لقض ي   لمشم  ل ش     لعم ني 
 دالة 0.001 28.32 30.6 696 69.4 1576 تنمي    نتم ء وخ م   لمص     لوطني   

 دالة 0.001 8.92 43.4 987 56.6 1285  لا وكي ا و  خ يي ا ونش   لو ي  

وجود فروق ذات ( ودلالتها الإحصائية، يتضح لنا  zمن خلال تفحص نتائج الجدول أعلاه، وقيم اختبار )

دلالة إحصائية بين الوسائل الإعلامية التقليدية والوسائل الإعلامية الجديدة في التأثير على القضايا التي 

قيم ) العينة، حيث جاءت جميع  أفراد  الوعي الاجتماعي من منظور  ( ذات دلالة Zتسهم في تشكيل 

الفروق، وجاءت الفروق في معظم  ، وهذا يثبت صحة وجود0.01إحصائية عند مستوى معنوية أقل من 

القضايا لصالح وسائل الإعلام الجديدة، أي أن الطلاب يقي مون تأثير وسائل الإعلام الجديدة على تلك 

القضايا بدرجة أعلى من تأثير وسائل الإعلام التقليدية على نفس القضايا، وبإستثناء قضيتين، هما: تنمية 

وت  الوطنية،  المصلحة  وخدمة  هاتين الإنتماء  في  الفروق  جاءت  حيث  والأخلاقيات،  السلوكيات  عزيز 

يقي مون تأثير وسائل الإعلام  التقليدية، وهذا يشير إلى إن الطلاب  الوسائل الإعلامية  القضيتين لصالح 

 التقليدية على قضيتي الإنتماء الوطنّ، والأخلاقيات بدرجة أعلى من تأثير وسائل الإعلام الجديدة. 
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توجد فروق ذات دلالة إحصائية في حجم التعرض لوسائل الإعلام تعُزى لاختلاف المتغيرات   2.16.4

 الديمغرافية الأتية: النوع، التخصص، مستوى تعليم الأب، مستوى تعليم الأم. 

( لقياس الفروق في حجم ANOVA( و تحليل التباين )t-test( اختبار )27جدول رقم )

 لطلبة ختلاف المتغيرات الديمغرافية  التعرض لوسائل الإعلام تبعا لا

الوسط   العينة  المتغير 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري

 ( Tقيمة )
 مستوى الدالة  ( Fقيمة )

 النوع 
 =T 0.540 1.92 1411 ذكور

1.298 
 غير دالة  0.194

 0.464 1.95 861 إناث 

 التخصص 
 =T 0.514 1.90 1367 علمي

4.042 
 دالة  0.001

 0.507 1.98 905 إنساني 

تعليم  
 الأب

 0.452 1.84 294 لايقرأ ولايكتب 
F= 

23.521 
 دالة  0.001

 0.488 1.88 1130 دبلوم 
 0.566 2.06 692 جامعي 

 0.433 1.95 156 دراسات عليا 

 تعليم الأم 

 0.413 1.84 521 لايقرأ ولايكتب 
F= 

40.543 
 دالة  0.001

 0.508 1.91 1107 دبلوم 
 0.587 2.13 515 جامعي 

 0.360 1.73 129 دراسات عليا 
 يتضح لنا الأتي:   من بيانات الجدول السابق

عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين الذكور والإناث في حجم تعرضهم لوسائل الإعلام، حيث  •

 (. 0.194)، وهي قيمة غير دالة إحصائيا عند مستوى معنوية 1.298(  Tبلغت قيمة )

وطلاب الكليات الإنسانية في حجم   الكليات العلميةوجود فروق ذات دلالة إحصائية بين طلاب   •

، وهي قيمة دالة إحصائيا عند مستوى 4.042(  Tتعرضهم لوسائل الإعلام، حيث بلغت قيمة )
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، وجاءت الفروق لصالح طلاب الكليات الإنسانية، أي أن طلاب الكليات 0.01معنوية أقل من  

 . الكليات العلميةلإنسانية أكثر تعرضا لوسائل الإعلام من طلاب  ا

وجود فروق ذات دلالة إحصائية في حجم التعرض لوسائل الإعلام تعُزى لاختلاف مستوى تعليم  •

قيمة ) بلغت  أقل من F  )23.521الأب، حيث  معنوية  عند مستوى  دالة إحصائيا  قيمة  ، وهي 

( للمقارنة البعدية، كشفت النتائج عن وجود فروق بين Scheffe، وبِستخدام اختبار شيفيه )0.01

الفروق لصالح    امعي فئة الج الدبلوم ولايقرأ ولايكتب من جهة أخرى، وجاءت  فئة من جهة وفئتي 

الجامعي، وهذا يعنّ بأن الطلاب الذين لدى أبِئهم تعليم جامعي أكثر تعرضا لوسائل الإعلام من 

 م أقل )دبلوم أو لايقرأ ولايكتب(. الطلاب الذين مستوى تعليم أبِئه

وجود فروق ذات دلالة إحصائية في حجم التعرض لوسائل الإعلام تعُزى لاختلاف مستوى تعليم  •

، 0.01، وهي قيمة دالة إحصائيا عند مستوى معنوية أقل من  40.543(  Fالأم، حيث بلغت قيمة )

النتائج عن وجود فروق بين فئة   ( للمقارنة البعدية، كشفتScheffeوبِستخدام اختبار شيفيه ) 

الدراسات العليا من جهة وفئتي الجامعي والديلوم من جهة أخرى، وجاءت الفروق لصالح فئتي الجامعي 

والدبلوم، وهذا يعنّ بأن الطلاب الذين أمهاتهم تحمل مؤهل دراسات عليا أقل تعرضا لوسائل الإعلام 

 أو دبلوم(. من الطلاب الذين مستوى تعليم أمهاتهم )جامعي  

أهم   وإدراك  الإعلام،  لوسائل  التعرض  ودوافع  الإعلام،   لوسائل  التعرض  حجم  يؤثر   3.16.4

  . الثقافي  التراث   وتعزيز  نقل   في   دور وسائل الإعلام   إدراك   في الإعلامية  البرامج

تأثير المتغيرات للتحقق من صحة هذا الفرض من عدمه، تم إجراء اختبار تحليل الإنحدار المتعدد لقياس  

، ودوافع التعرض النفعيةالمتمثلة في )حجم التعرض لوسائل الإعلام، ودوافع التعرض    المستقلة الأربعة

الإعلامالطقوسية   المبحوثين لأهم لوسائل  وإدراك  الإعلامية  ،  ) في    ( البرامج  التابع  دور إدراك  المتغير 
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(. وقبل إجراء بعض الاختبار السابقة لتطبيق الإنحدار الثقافي  التراث   وتعزيز  نقل   في   وسائل الإعلام 

بين  المشتركة  الارتباطات  واختبار  والتابعة،  المستقلة  المتغيرات  بين  الارتباط  مصفوفة  وهي  المتعدد، 

 المتغيرات المستقلة. 

  المتغيرات المستقلة والتابعة. مصفوفة الارتباط بين .1

عرض لوسائل الإعلام، ( مصفوفة الارتباط بين حجم التعرض ودوافع الت28جدول رقم )

 الثقافي   التراث   وتعزيز  نقل   في   دور وسائل الإعلام إدراك  و البرامج الإعلامية،    وإدراك أهم

 المتغيرات 
 حجم التعرض 
 لوسائل الإعلام 

 دوافع 
 معرفية 

 دوافع 
 طقوسية 

 إدراك أهمية 
 الإعلامية   البرامج

دور  إدراك  
 وسائل الإعلام

 التراث في تعزيز
 الثقافي 

 حجم التعرض 
 لوسائل الإعلام 

1 **.333 **.424 **.692 **.367 

 431.** 370.** 372.** 1 333.** معرفية  دوافع
 371.** 287.** 1 372.** 424.** طقوسية  دوافع

 110.** 1 287.** 370.** 692.** الإعلامية  البرامج أهمإدراك  
 نقل في دور وسائل الإعلامإدراك 

 الثقافي  التراث وتعزيز
**.367 **.431 **.371 **.110 1 

  . 0.01دالة عند مستوى معنوية أقل من **        

 

يتضح لنا وجود علاقات ارتباطية بين جميع المتغيرات المستقلة )حجم   من بيانات الجدول السابق

الطقو  التعرض  ودوافع  النفعية،  التعرض  ودوافع  الإعلام،  لوسائل  الإعلام، التعرض  لوسائل  سية 

  التراث   وتعزيز  نقل   في   دور وسائل الإعلام إدراك  البرامج الإعلامية( وبين المتغير التابع    وإدراك أهم

إدراك  و البرامج الإعلامي    بين إدراك أهم  0.11رتباط بين ) ترواحت قيم معامل الا  ، حيثالثقافي

لمتابعة وسائل   0.43، و  الثقافي  التراث  وتعزيز  نقل  في  دور وسائل الإعلام  المعرفية  الدوافع  بين 

القيم دالة عند الثقافي  التراث  وتعزيز  نقل  في  دور وسائل الإعلام إدراك  و الإعلام   (، وجميع هذه 
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.، ووجود هذه العلاقات الارتباطية بين المتغيرت المستقلة وبين المتغير 0.01مستوى معنوية أقل من  

التابع تؤكد سلامة تطبيق اختبار الإنحدار المتعدد الذي يشترط وجود علاقات ارتباطية بين المتغيرات 

 المستقلة والمتغيرات التابعة قبل تطبيقه.  

 ختبار الارتباطات المشتركة للتحقق من عدم وجود إزدواج خطي بين المتغيرات المستقلة. ا -2

المؤثرة   ( اختبار الارتباطات المشتركة بين المتغيرات المستقلة 29جدول رقم )  
الثقافي   التراث   وتعزيز  نقل   في   دور وسائل الإعلامإدراك  في      

 معامل تضخم التباين 
VIF 

المسموح به معامل التباين   
Tolerance 

 المتغيرات 

 حجم التعرض لوسائل الإعلام  0.466 2.14
 دوافع التعرض النفعية  لوسائل الإعلام 0.786 1.27
 دوافع التعرض الطقوسية لوسائل الإعلام 0.757 1.32

في تعزيز الوعي   ةالبرامج الإعلامي  إدراك أهم 0.497 2.01
 الإجتماعي

من بيانات الجدول أعلاه يتضح عدم وجود إزدواج خطي بين المتغيرات المستقلة، حيث 

، كما جاءت قيم معامل 0.10جاءت جميع قيم معامل التباين المسموح به أعلى من القيمة 

(، وهذا يعنّ أن 3تضخم التباين لجميع المتغيرات المستقلة الداخلة في النموذج أقل من )

 ه وليس بحاجه إلى دمجه مع متغير أخر. كل متغير مستقل بذات

 التعرض ودوافع حجم)نموذج الانحدار المتعدد القياسي لاختبار تأثير المتغيرات المستقلة  -3

 نقل  في   دور وسائل الإعلام إدراك  لمتغير التابع )على ا(  الإعلامية  البرامج   أهم  وإدراك

 . (الثقافي  التراث  وتعزيز
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 الإنحدار الخطي المتعدد ( نموذج 30جدول )
البرامج الإعلامية( على   )حجم ودوافع التعرض وإدراك أهم للمتغيرات المستقلة لتحديد الأثر المعنوي  

   (الثقافي التراث وتعزيز نقل في دور وسائل الإعلامإدراك المتغير التابع )
 βالمعلمات المقدرة  المتغير المستقل

t-test F-test 
 .Sigالدلالة  القيمة  .Sigالدلالة  القيمة 

 Constant 0.145 1.485 0.04الجزء الثابت

284.725 0.001 
 0.001 17.354 0.692 حجم التعرض 

 0.001 18.875 0.313 دوافع التعرض النفعية 
 0.001 7.978 0.124 دوافع التعرض الطقوسية 

 0.001 15.290 0.267 البرامج الإعلامية إدراك أهم 
 .3330(=  2Rمعامل التحديد المعدل )           .3340(=  2Rمعامل التحديد )          .5780( =  Rمعامل الارتباط )   

 من بيانات الجدول أعلاه يتضح لنا الأتي: 

دور وسائل إدراك  بين المتغيرات المستقلة كافة وبين المتغير التابع  (  Rبلغت قيمة معامل الارتباط )  •
 ( . 0.57)الثقافي    التراث  وتعزيز نقل  في   الإعلام 

إدراك   التابع   المتغير  وبين  كافة  المستقلة  ( بين المتغيرات2Rبلغت قيمة معامل التحديد المعدل ) •
، وهذا يعنّ أن المتغيرات المستقلة الأربعة (0.33)   الثقافي  التراث  وتعزيز  نقل  في  دور وسائل الإعلام 

  التراث  وتعزيز  نقل   في  دور وسائل الإعلاممن التباين )التغير الكلي( في    %33تفسر ما نسبته  
 الثقافي. 

، 0.01، وهي قيمة ذات دلالة إحصائية عند مستوى معنوية أقل من  284.725(  Fبلغت قيمة ) •
وهذا يعنّ بأن نموذج الانحدار معنوي، أي إنه يتضمن متغير مستقل أو أكثر يؤثر بدلالة إحصائية 

 على المتغير التابع. 
ت دلالة ( للثابت وللمتغيرات المستقلة ذاt-testمن الجدول يتضح لنا أيضا بأن قيمة اختبار ) •

المتغيرات المستقلة الأربعة تؤثر في    نقل  في  دور وسائل الإعلام إدراك  إحصائية، وهذا يعنّ أن 
 الثقافي.   التراث  وتعزيز

 بِلرمز  التابع   والمتغير ،(X1,X2,X3,X4)  المستقلة بِلرموز   معادلة النموذج: إذا رمزنا للمتغيرات •
(Y)،   كالتالي  تصاغ  الإنحدار  معادلة فإن : 

Y= b0+ b1X1+ b2x2+b3x3+b4x4،   إدراك    انحدار   حساب   يمكن   السابقة  البيانات  وبموجب
الإعلام  وسائل  الأربعة،الثقافي    التراث   وتعزيز  نقل   في   دور  المستقلة  المتغيرات  معلومية   على 

 : أن  نجد  المعادلة  في   وبِلتعويض 
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Y  (  لثق في   لت  ث  وتعز ز  نق   في  دور وس     لإ    إدر ك   ) =( +   ج   لتع ض)  0.69+    0.145
 ( لب  مج  لإ  مي  )إدر ك أه  0.27( + )دو فع طقوسي  0.12( +  دو فع نفعي ) 0.31

 في   دور وسائل الإعلامإدراك    في  تؤثر  الأربعة   المستقلة  المتغيرات  أن   لنا  يتضح  السابقة  المعادلة  ومن
 من   أعلى  بدرجة  التعرض لوسائل الإعلام يؤثرحجم    متغير  تأثير  لكن  ،الثقافي    التراث  وتعزيز  نقل

البرامج الإعلامية في   ض لوسائل الإعلام، ثم إدراك أهم النفعية للتعر   الدوافع  يليه   المتغيرات،  جميع 
 . الإعلام   لوسائل للتعرض  الطقوسية  الدوافع   وأخيرا  تعزيز الوعي الاجتماعي، 

 
المعرفة بالقضايا الاجتماعية   4.16.4 تعزيز مستوى  الوعي الاجتماعي بدور الإعلام في  يتأثر 

البرامج   عرض لوسائل الإعلام، وإدراك أهمبمجموعة من المتغيرات، هي: حجم التعرض، ودوافع الت

 الإعلامية في تعزيز الوعي الاجتماعي. 

ل الإنحدار المتعدد لقياس تأثير المتغيرات للتحقق من صحة هذا الفرض من عدمه، تم إجراء اختبار تحلي

المستقلة الأربعة المتمثلة في )حجم التعرض لوسائل الإعلام، ودوافع التعرض النفعية، ودوافع التعرض 

المبح وإدراك  الإعلام،  لوسائل  لأهمالطقوسية  )الوعي  وثين  التابع  المتغير  في  الإعلامية(   البرامج 

الاجتماعية(. وقبل إجراء بعض الاختبار   بِلقضايا   المعرفة   مستوى   زتعزي  في   الإعلام   بدور   الاجتماعي 

واختبار  والتابعة،  المستقلة  المتغيرات  بين  الارتباط  مصفوفة  وهي  المتعدد،  الإنحدار  لتطبيق  السابقة 

 الارتباطات المشتركة بين المتغيرات المستقلة. 

 مصفوفة الارتباط بين المتغيرات المستقلة والتابعة.  .2

عرض لوسائل الإعلام، ( مصفوفة الارتباط بين حجم التعرض ودوافع الت31جدول رقم )

 المعرفة  مستوى تعزيز  في   الإعلام   بدور   الاجتماعي  والوعي البرامج الإعلامية،    وإدراك أهم

 الاجتماعية   بالقضايا 
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 المتغيرات 
 حجم التعرض 
 لوسائل الإعلام 

 دوافع 
 معرفية 

 دوافع 
 طقوسية 

 إدراك أهمية 
 الإعلامية   البرامج

بدور  الوعي 
الإعلام في تعزيز  
المعرفة بالقضايا  

 الاجتماعية 
 حجم التعرض 
 لوسائل الإعلام 

1 **.333 **.424 **.692 **.342 

 381.** 370.** 372.** 1 333.** معرفية  دوافع
 352.** 287.** 1 372.** 424.** طقوسية  دوافع

 170.** 1 287.** 370.** 692.** الإعلامية  البرامج أهمإدراك  
بدور الإعلام في تعزيز الوعي 

  مستوى المعرفة بالقضايا الاجتماعية 
**42.3 **381. **352. **170. 1 

  . 0.01دالة عند مستوى معنوية أقل من ** 

 

المتغيرات المستقلة )حجم من بيانات الجدول أعلاه يتضح لنا وجود علاقات ارتباطية بين جميع  

الطقو  التعرض  ودوافع  النفعية،  التعرض  ودوافع  الإعلام،  لوسائل  الإعلام، التعرض  لوسائل  سية 

  مستوى   تعزيز  في  الإعلام  بدور  الاجتماعي  الوعيالبرامج الإعلامية( وبين المتغير التابع    وإدراك أهم

بين إدراك أهمية البرامج   0.17معامل الارتباط بين )، حيث ترواحت قيم  الاجتماعية  بِلقضايا  المعرفة

بين   0.38، و  بدور الإعلام في تعزيز المعرفة بِلقضايا الاجتماعيةالإعلامي والوعي الاجتماعي  

عي الاجتماعي بدور الإعلام في تعزيز المعرفة بِلقضايا الدوافع المعرفية لمتابعة وسائل الإعلام والو 

.، ووجود هذه العلاقات 0.01لقيم دالة عند مستوى معنوية أقل من  (، وجميع هذه االاجتماعية

الارتباطية بين المتغيرت المستقلة وبين المتغير التابع تؤكد سلامة تطبيق اختبار الإنحدار المتعدد الذي 

 يشترط وجود علاقات ارتباطية بين المتغيرات المستقلة والمتغيرات التابعة قبل تطبيقه. 

ات المشتركة للتحقق من عدم وجود إزدواج خطي بين المتغيرات اختبار الارتباط -4

 المستقلة. 

 ( اختبار الارتباطات المشتركة بين المتغيرات المستقلة المؤثرة 32جدول رقم )
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 بدور الإعلام في تعزيز المعرفة بالقضايا الاجتماعية في الوعي  
 

 معامل تضخم التباين 
VIF 

 معامل التباين المسموح به 
Tolerance 

 المتغيرات 

33.1  7540.  حجم التعرض لوسائل الإعلام  
451.  6870.  دوافع التعرض النفعية  لوسائل الإعلام 
291.  770.7  دوافع التعرض الطقوسية لوسائل الإعلام 

21.1  8270. البرامج الإعلامي في تعزيز الوعي   إدراك أهم 
 الإجتماعي

 

وجود إزدواج خطي بين المتغيرات المستقلة، حيث من بيانات الجدول أعلاه يتضح عدم  

، كما جاءت قيم معامل 0.10جاءت جميع قيم معامل التباين المسموح به أعلى من القيمة 

(، وهذا يعنّ أن 3تضخم التباين لجميع المتغيرات المستقلة الداخلة في النموذج أقل من )

 . ىأخر  اتكل متغير مستقل بذاته وليس بحاجه إلى دمجه مع متغير 

 التعرض ودوافع حجم)نموذج الانحدار المتعدد القياسي لاختبار تأثير المتغيرات المستقلة  -5

 في   الإعلام   بدور  الاجتماعي  الوعي على المتغير التابع )(  الإعلامية  البرامج  أهم  وإدراك

 (. الاجتماعية  بالقضايا المعرفة  مستوى   تعزيز

 المتعدد ( نموذج الإنحدار الخطي 33جدول )
البرامج الإعلامية( على   )حجم ودوافع التعرض وإدراك أهم للمتغيرات المستقلة لتحديد الأثر المعنوي  

  (الاجتماعية بالقضايا المعرفة  مستوى تعزيز  في الإعلام بدور الاجتماعي الوعيالمتغير التابع )
 βالمعلمات المقدرة  المتغير المستقل

t-test F-test 
 .Sigالدلالة  القيمة  .Sigالدلالة  القيمة 

 Constant 1.823 61.406 0.001الجزء الثابت

811.378 0.001 
 0.001 16.350 0.169 حجم التعرض 

 0.001 11.189 0.101 دوافع التعرض النفعية 
 0.001 6.245 0.085 دوافع التعرض الطقوسية 

 0.001 43.537 0.291 البرامج الإعلامية  إدراك أهم
 .5880(=  2Rمعامل التحديد المعدل )           .5890(=  2Rمعامل التحديد )          .7670( =  Rمعامل الارتباط )   
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 من بيانات الجدول أعلاه يتضح لنا الأتي: 

بين المتغيرات المستقلة كافة وبين المتغير التابع الوعي الاجتماعي (  Rبلغت قيمة معامل الارتباط )  •
 ( . 0.77نقل وتعزيز التراث الثقافي )تجاه  

 الوعي  التابع  المتغير   وبين   كافة   المستقلة  ( بين المتغيرات 2Rبلغت قيمة معامل التحديد المعدل ) •
، وهذا يعنّ أن المتغيرات المستقلة الأربعة تفسر (0.59)  الثقافي   التراث  وتعزيز   نقل   تجاه   الاجتماعي 
  مستوى   تعزيز  في  الإعلام  بدور  الاجتماعي  الوعيمن التباين )التغير الكلي( في    % 59ما نسبته  

 الاجتماعية.   بِلقضايا   المعرفة
، 0.01، وهي قيمة ذات دلالة إحصائية عند مستوى معنوية أقل من  811.378(  Fبلغت قيمة ) •

وهذا يعنّ بأن نموذج الانحدار معنوي، أي إنه يتضمن متغير مستقل أو أكثر يؤثر بدلالة إحصائية 
 على المتغير التابع. 

( للثابت وللمتغيرات المستقلة ذات دلالة t-testمن الجدول يتضح لنا أيضا بأن قيمة اختبار ) •
 في   الإعلام  بدور   الاجتماعي  الوعيحصائية، وهذا يعنّ أن المتغيرات المستقلة الأربعة تؤثر في  إ

 الاجتماعية.   بِلقضايا   المعرفة  مستوى  تعزيز
للمتغيرات • إذا رمزنا  النموذج:   بِلرمز  التابع   والمتغير  ،(X1,X2,X3,X4)  المستقلة بِلرموز  معادلة 

(Y)،   كالتالي  تصاغ  الإنحدار  معادلة فإن : 
Y= b0+ b1X1+ b2x2+b3x3+b4x4،  الوعي   انحدار  حساب   يمكن  السابقة  البيانات  وبموجب 

على معلومية المتغيرات  الاجتماعية    بِلقضايا  المعرفة   مستوى   تعزيز  في   الإعلام   بدور   الاجتماعي 
 : أن   نجد المعادلة  في   وبِلتعويض   المستقلة الأربعة،

Y  (جتم عي   ب لقض ي    لمع ف   ماتوى   تعز ز  في   لإ     ب ور    جتم  ي   لو ي  = )0.17+    1.823  
  + +    0.10) ج   لتع ض(  نفعي (  +    0.08)دو فع  طقوسي (  أه    0.29)دو فع   لب  مج   )إدر ك 

  لإ  مي (

الوعي تؤثر في  الأربعة  المستقلة  المتغيرات  أن  لنا  يتضح  السابقة  المعادلة   بدور   الاجتماعي  ومن 
البرامج الإعلامية ية، لكن تأثير متغير إدراك أهم  الاجتماع  بِلقضايا   المعرفة  مستوى  تعزيز  في   الإعلام 

ر بدرجة أعلى يؤثبدور الإعلام في تعزيز المعرفة بِلقضايا الاجتماعية  في تعزيز الوعي الاجتماعي  
النفعية  الدوافع  ثم  الإعلام،  لوسائل  التعرض  يليه حجم  المتغيرات،  جميع  الدوافع   من  وأخيرا   ،

 الطقوسية للتعرض لوسائل الإعلام. 

 


