BAB S
PENUTUP

5.1 Pendahuluan A
Bab akhir ini akan dapat melengkapkan matlamat keeluruhan kajian dan

memberikan kesimpulan ringkas. Oleh itu, pengkaji akan eWan semua dapatan

yang diperolehi semasa perbincangan. Pertama, pengkajisaka me@?simpulan

tentang setiap objektif kajian. Seterunya pengkaji akan menerangka i'pﬁk@'dan
;b =)

cadangan kajian. Keseluruhan perbincangan ini a 1hurai£<.a a baha,%:}- kajian

M tepaf, er incangan,

a ke@zl han. Berikut

5.2,5.3, dan 5.4. Semoga kajian ini mencapai ka%h

dapatan, dan memberikan pembaca m@ ba

merupakan 3 objektif kajian yang telah dicapai olgk?

5.2 Ringkasan Dapziﬁn ji
Bahagian i Mn melle

dengan meneraw pata ]'f kaj@’, 2, dan 3.

a) Rum@mekt}f aji 4 éé'}

jektif kajian yang @a adalah untuk mengenal pasti konsep penggunaan

lo \wat yang digunapakai oleh institusi zakat kepada syarikat korporat di Malaysia.
enurut penelitian pengkaji, konsep penggunaan logo zakat di Malaysia pada mulanya
elah diperkenalkan menerusi LZNK yang dinamakan sebagai “Logo Sahabat Zakat
Kedah”. Ekoran kekurangan kesedaran pembayaran zakat dalam kalangan syarikat
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korporat serta usaha institusi zakat untuk mencapai sasaran kutipan zakat perniagaan,
maka pihak PPZ-MAIWP turut mengikuti langkah LZNK melalui pengenalan W
Pembayar Zakat”. Adapun fungsi logo di kedua-dua institusi ini adalah agal
langkah proaktif bagi mengoptimumkan kutipan zakat perniagaan di &1 mereka,
namun aplikasinya terdapat sedikit perbezaan seperti di LZNK, log¥~akat diberikan

kepada semua peniaga Muslim yang memenuhi syarat-s*aratymg ditetapkan.

Manakala di PPZ-MAIWP logo zakat diberikan ke arlllat yang mahu
menggunakannya sahaja. Adapun bagi MAIN atau inStitusi z at a1n selain

LZNK dan PPZ-MAIWP, penggunaan logo zakat ma lum diper ll’an t1dak

mustahil penggunaan logo zakat ini akan diikuti ge% n Kr@t kepada
kesan positif dari sudut pencapaian LZN PZﬁ/JA h@p pengurusan
kutipan dan agihan zakat mereka yan&%roaktlf da f@an. Adapun bagi
negeri yang belum memperkenal go zakat. a %h @nya kerana institusi

% N,
mereka dibawah pentadbiran ama [slam egen((/ pelbagai prosedur perlu
ditelili sebelum sesebuah tnﬁaka lel al @rbeza dengan institusi zakat
yang telah dikorporatk am r ak la@ah bersendirian pada kadar yang
o‘
lebih rancak. \ l \ %
N
N, ) O
(s ¢

NS
b) Ru usan'Objekti ?n 2$

ektlf kajian kedua @éh untuk membincangkan konsep Magasid Syariah

% ngannya dengan pensyariatan zakat perniagaan. Dapatan kajian menunjukkan
0

ep Magqgasid Syariah ialah makna dan tujuan yang dikehendaki syara’ dalam
mensyarlatkan sesuatu hukum bagi menjamin kemaslahatan umat manusia. Konsep ini

merangkumi lima objektif utama atau tujuan syarak, iaitu untuk memelihara agama,
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nyawa, akal, keturunan dan harta. Berdasarkan kajian yang dilakukan, dalam konteks

Magasid Syariah, pensyariatan zakat perniagaan bukan sahaja berkaitan dengan

N

kewajipan agama tetapi ianya juga sebagai satu instrumen untuk mencapai tujuan-

\7J

tujuan syariah seperti mencegah kekayaan terkumpul dalam tangan individu atau

h
kumpulan kecil, menggalakkan pengagihan kekayaan yang lebih adil dalam
D\
masyarakat, dan memperkuat ekonomi dan kestabilan sosial. Oleh itu, apabila
A
pensyariatan zakat perniagaan dilaksanakan dengan betul, ia boleh merr'lbantu mencapai
] y
tujuan-tujuan syariah dan membawa manfaat yang besar‘krepada masgakat secara
®

keseluruhan. é | _\‘—}
P 4

N
N AN
¢) Rumusan Objektif Kajian 3 \,
an &Qerangka Magasid
Syariah dalam penggunaan logo z gw t diaplikasikatroleh institusi zakat bagi

9 Q—
mengoptimumkan kutipan za% lagaan ysia.\M¢€lalui kajian yang dianalisis
N
daripada objektif kajian danftemu b‘al sebe urb , pengkaji mendapati bahawa
se‘gt%y pencetus kepada penggunaan logo

kerangka Magasid Sa%h pat o
zakat di negeri &3 un@ktikk@a. Hal ini kerana melalui Kerangka
N
Magasid Sya@m engg ?'loga%allkat tersebut mampu untuk meningkatkan
a

kepercay yarakat te igstitusi zakat dan memotivasikan lebih ramai

Objektif kajian adalah unt

aQ

penia m untuk ernb{ly%mat perniagaan. Bukan itu sahaja, ianya juga dapat

rong kepada kutipan zaﬁ perniagaan yang optimum dan membantu memenuhi

1f zakat sebagai satu ibadah yang wajib dilaksanakan oleh setiap individu Muslim
O\g mampu. Melalui kepatuhan seluruh peniaga Muslim kepada pembayaran zakat,
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maka hasilnya pengagihan zakat juga dapat dibuat dengan lebih berkebajikan, adil dan

X
N
.{'J
N~

saksama.

5.3 Implikasi Kajian
Kajian ini telah menyumbang kepada beberapa implikasi terl@zem pengurusan
iflisi

zakat khususnya dalam aspek kutipan zakat oleh MAIN ata i zikat di Malaysia,

ahli akademik, dan masyarakat secara keseluruhannya.™§a bol¢h an %a'lam
beberapa perkara seperti kajian ini memberi imR!éE:yang sa r}’ad_gﬁ}istem
pengurusan zakat di MAIN atau institusi za i ﬂg& m m@%gkatkan
ini se@xenggunaan

ar z (*daripada syarikat

logo zakat kepada syarikat korporat SM

korporat untuk membayar zakat %aan bagi
? |

optimum.
Dengan menganali\%p [tn gunaan logdwzakat yang telah digunapakai
oleh LZNK dan PPZ-P% ianya lba pihak MAIN atau institusi zakat
yang lain untuk t&&lma Tle\gunka edah penggunaan logo zakat serta
pembangunan w duan 'dul se) ard khusus bagi penggunaan logo zakat
¢ 2 C,)
apan.

pada masa (_}

NS
% kajﬁ dap{;xn;alan semasa penggunaan logo zakat serta

per@an isu-isu berkai \’pembayaran zakat perniagaan yang melibatkan

@r zakat dalam kalangan syarikat korporat akan membantu pihak MAIN atau

& si zakat bagi menangani masalah tersebut pada masa hadapan dan menjadi
umber rujukan untuk menambah baik perkara tersebut.

114



Kajian berkaitan penggunaan logo zakat bagi mengoptimumkan kutipan zakat
perniagaan menurut kerangka Magasid Syariah kurang dibincangkan dalam k?!h
penyelidik. Oleh itu, kajian ini akan menyumbang kepada literatur akad@ngan
peningkatan maklumat mengenai penggunaan logo zakat dalam imumkan
kutipan zakat perniagaan menurut Magasid Syariah dalam penyelidm juga boleh
menjadi sumber pengetahuan dan rujukan kepada komuniti as asyarakat awam

amnya.

' " 9

5.4 Cadangan Penyelidikan Masa Depan ' _\"}
Kajian yang dijalankan telah mencadangkan bgerapa an u ajlan akan

datang seperti ajian yang lebih mendal m@ﬂj al ‘jn pe 11 ik akan datang
mengenai isu dan cabaran yang dihadapi eh;g a_tﬂl institusi zakat bagi

memperkenalkan penggunaan og dhn ger1 asm smg Skop kajian juga

f

perlu dikhususkan dengan me lk ira ke nga g ada pada kajian semasa.

Kajian ini perl% askan ing ?1 n arkan cadangan pekeliling serta

s
membangunkan g&duanl \&mengéu)penggunaan logo zakat oleh MAIN
t

atau institusi z 1%etia pa(%‘%{ boleh menjadi rujukan kepada semua

thak. :(_}
- &5

ji mendapati gad@fl kuman undang-undang dikenakan kepada pihak

&
y. enyalahgunakan pengguhaan logo zakat bagi tujuan kepentingan peribadi di
a dan Wilayah Persekutuan. Oleh itu, pengkaji akan datang harus cuba meluaskan

1 pencarian maklumat dan data dari semasa ke semasa untuk mengetahui sejauh mana
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pihak institusi zakat memberikan hukuman terhadap golongan yang menggunakan logo

zakat secara tidak sah atau sebagainya.

5.5 Kesimpulan ? -
\Wut objektif kajian.
ih NK‘N? institusi
secara keselufuh a.
i

enaffah baik

Secara keseluruhannya semua dapatan secara ring

Kajian ini juga akhirnya mampu memberi impak ke

zakat, pembayar zakat, ahli akademik dan masyarakat aw

—

Cadangan untuk kajian akan datang juga tel inyatakan bag
penyelidikan masa depan dan meneliti jurang k¥1~se m
penggunaan logo zakat dalam mengopt@ kuti
kerangka Magasid Syariah. Kajian inNirap an d.

sistem pengurusan kutipan zaka rni)gaa'r‘l%A
7]
ari

memberikan perkhidmatan y& erlan eng %ehendak Magqasid Syariah

kepada pembayar z atw as

af la é@ hadapan. Jelas bahawa,
pemngambilkiraan dan pertimbangan’t ap Megasid Syariah adalah suatu perkara

yang sangat pen'@m meastl an ke an fatwa yang diputuskan mencapai

Yw
dij ala@ berkaitan

at pg{n gaan menurut
meningkatkan kedudukan

@ institusi zakat dalam

*
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