BAB 1

PENGENALAN \2
1.1 Latar Belakang Kajian ‘

Zakat perniagaan adalah salah satu daripada komponen at yang wajib
ditunaikan oleh individu atau korporat yang bergelar gn. Iiewajipan zakat
perniagaan adalah bersandarkan kepada prinsip umum“zakat h aw keadilan,

@

berdasarkan kepada dalil-dalil syara’ seperti dali

(Al-Qardhawi, 2000). Adapun begitu, pemb i n hanyalah

dikenakan kepada syarikat yang m uE;',syarat waji

Muslim, sempurna milik, cukup ha%up nisa ,\h&%rn

dan perkhidmatan yang halal. @

Perintah mengelua an&at agdan ini @a melambangkan kepatuhan
g

umat Islam terhadap \% merek

statistik menunju&k%epattlh

perniagaan ma\b da
pelbagai inishlah n dij 6@1 pihak institusi zakat untuk meningkatkan
kadar kuti zakaf pe sndmun ianya tidak menghalang potensi zakat
pe%&optimumkan mel\q@;zl:aedah lain yang lebih proaktif seperti penggunaan
\mt kepada syarikat korporat.
é Inisitiatif ini telahpun dipelopori oleh pihak Lembaga Zakat Negeri Kedah
QZNK) sebagai institusi yang pertama memperkenalkan logo zakat sehingga mampu

menunjukkan kadar peningkatan kutipan zakat perniagaan yang positif. Kutipan zakat



perniagaan ini penting bagi mempertingkatkan sumber dan perolehan kepada institusi
zakat selain dapat meningkatkan lagi pemberian bantuan kepada penerima ?ﬂh
asnaf zakat yang memerlukan. Adapun begitu, bagi memastikan set@akan
berkaitan kutipan zakat mencapai matlamat kewajipan dan hikmah beﬂk sebarang
inisiatif yang dilakukan oleh pihak institusi zakat haruslah seirimgan prinsip

Magasid Syariah yang perlu dikaji dengan lebih mendalam s€t€rusnya menjadi

panduan dan rujukan kepada penyelidik serta institusi-ins g brrkaitan.

4.

1.2 Pernyataan Masalah s 2
2 ‘\\ o
Permasalahan kajian dalam cadangan @yelidikan ini dibahagikan kepada dua
9" 7 &
permasalahan yang utama, antaranya ialah: O
4

H ST

1) Kekurangan Kesedaran Pembayaran Zakat Perniagaan Dalam Kalangan

g
Peniaga-Peniaga Musli “%\
Kesedaran ran Zil‘ tp ‘i@lgaﬁhalam kalangan syarikat korporat

e meéd&kan. Menurut PPZ-MAIWP (2018),

a me{%skan lagi siri program Ziarah Zakat yang

)

@kata kempen yang berlangsung adalah bagi

masih berad@hap ytn
hal ini menw pih

( ¢
ketiga. Rengerusi PPZ- W%,

NS
me laRkan péni ?n s@at milik orang Islam membayar zakat. Laporan

EA PPZ-MAIWP (20®uga menunjukkan bahawa prestasi kutipan zakat

?e iagaan pada tahun 2021 telah mencatatkan kenaikan iaitu sebanyak RM

0 123,087,685.60 berbanding tahun sebelumnya sebanyak RM 122,947,206.23.

Manakala laporan kutipan zakat perniagaan bagi LZNK juga menunjukkan hal
yang sama iaitu menunjukkan kenaikan pada tahun 2021 sebanyak RM
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49,810,438.98 berbanding tahun 2020 sebanyak RM47,920,161.73. Kenaikan juga
berlaku daripada tahun 2019 hingga 2020 iaitu daripada RM 41,541 ,764.95%«1
RM 47,920,161.73. Berikut dilampirkan jadual Statistik Kutipan Zak%\PPZ-

MAIWP dan LZNK yang diambil secara terus melalui laman web i i tersebut:

Rajah 1.1: Statistik Kutipan Zakat PPZ-MQ’V Pz
b

Statistik Kutipan Mengikut Jenis Zakat
Statistics of Zakat Collection by Types of Zakat

Jenis-Jenis Zakat Perbezaan o
Types of Zakat 2021 (RM) 2020 (RM) Variation +- (%)

ot 553,297,641.88  511,309,117.22 41,988,524.66 +8
Zakat on Income
oo g v 123,087,685.60  122,947,206.23 140,479.37 0.1
Zakat on Business
2 e 82,618,805.19  63,047,111.72 19,571,693.47 +31
Zakat on Savings
Zakat Mal
Eerm i 51,253,955.90  49,102,156.41 2,151,799.49 "
Qadha Zakat
Qadha Zakat 1,069,343.04 664,099.76 405,243.28 +61
L 10,412,917.24  8,935,227.59 1,477,689.65 +17
Others e, I ,935,227. ,477,689.
Jumiah Ktipan 821,740,348.85  756,004,918.93 65,735,429.92 +9

Total Collection

um%‘: Lama'l We Rhs@’Z-MAIWP
o WGV
' sy O



Rajah 1.2: Statistik Kutipan Zakat LZNK

PERNIAGAAN

WANG SIMPANAN

SAHAM

KWSP

EMAS

PERAK

GALIAN

FITRAH

QADHA ZAKAT

41,541,764.95
16,604,942.21
506,743.62
2,490,664.79
1,326,134.10
7,365.69

4.30
10,200,354.00
202,615.11

47,920,161.73
18,652,040.77
932,411.45
2,621,631.31
1,911,732.09
7,741.95
2,690.30
10,643,279.97
380,493.09

TAHUN
JENIS ZAKAT 2019 2020 2021
RM RM RM
PADI 4,442,086.77 5,173,191.83 5,326,933.64
TERNAKAN 45,765.99 32,999.30 28,963.18
PENDAPATAN 118,750,237.29 129,634,647.03 135,556,664.85

49,810,438.98
22,775,775.05
1,133,863.47
4,147,631.07
2518962.25
7427.05
81.68
11,144,612.00
342,604.97

JUMLAH KESELURUHAN

196,118,678.82

217,913,020.82

232,793,958.19

Sumber; Laman W

Rajah 1.1 dan 1.2 juga menult w

dua institusi iaitu LZNK dan PP
tsim@ u
&

ang berada @udukan ketiga tertinggi

R\

berbanding jenis zakﬂzﬂ yang lai al mivmenunjukkan kutipan zakat
|t

perniagaan berpot% k dio‘p mu lﬂm(g/ setiap tahun yang akan datang

sebagaimana 'gmcatan lkut zaka}é{g dicatatkan. Namun begitu, PPZ-

selepas zakat pendapatan selai

simpanan (rujuk rajah

&

lrawa@pan zakat masih belum mencapai sasaran
¢ C,)

S
iaith sebanyak R@ billion. Perkara ini mengurangkan ruang dan

ngagiha olﬁ.'nstitusi zakat yang lebih menyeluruh dan adil

N
nya menjejaskan po@paian Wawasan Kemakmuran Bersama (WKB) 2030

&m menangani jurang kekayaan mahupun pendapatan melalui rangka WKB

0 2030. Melalui rangka WKB 2030, Malaysia berjalan seiring dengan objektif

syariah yang beriltizam untuk menjadikan Malaysia sebagai sebuah negara yang

mampan seiring dengan pengagihan ekonomi yang adil, saksama dan inklusif pada
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semua peringkat kumpulan pendapatan etnik, wilayah dan rantaian bekalan. Oleh
sebab itu, pengenalan logo zakat dalam mengoptimumkan kutipan zakat per?h
merupakan kerangka dimensi baharu dalam menyumbang salah satu @akat
sedia ada dan menjadikan sumber pengagihan lebih komprehensif institusi

zakat mahupun peningkatan bantuan terhadap golongan asnaf yang memerlukan.

\

Selain itu, statistik menunjukkan kutipan zaka gaan merupakan

kutipan kedua tertinggi selepas zakat pendapatan. Manaka ntarel entiti pembayar

zakat yang tertinggi dibawah zakat perniagaan adalah syarikat ko di ia

N
menyumbang sebanyak lapan peratus (8%) i"kutipan zakat selllrbﬂn‘;?l pada
4

tahun 2019 (PPZ-MAIWP, 2020). Olech seb?’,kutip% pem‘%‘g}a; melalui

syarikat korporat berpotensi untuk 'wmkarnba i

mem@ingkatkan sumber

o

nifigkatkan lagi pemberian

encapal kutipan yang

disasarkan. Kutipan zakat perniagaafigini penting b

dan perolehan kepada instit %t selﬁ\vti
6
a

A
bantuan kepada penerimaK an asﬁakj Sf}—
Menurut Lem akat ’Sela 0 (LZ@ (2020) menyatakan bahawa
)
pihak mereka me%ai tanggun jawab dj g besar kerana negeri Selangor

merupakan a&(&eri y ng\punyaéﬂéngan asnaf fakir dan miskin tertinggi
000

&

kira-kira uarg '5,22()2>0rang mualaf. Justeru itu, LZS amat

a@da golongan korporat memandangkan asnaf

d i miski{ elangor,-antara yang ramai di negara ini. Dalam usaha

. . N . . .

ptimumkan kutlpamc@kat perniagaan, pelbagai kaedah telah diperkenalkan
\1 institusi zakat seperti pengenalan kepada program wakalah di negeri Perlis,

0 Selangor dan Melaka. Program wakalah yang diperkenalkan akan memulangkan

semula wang pembayar zakat sebanyak 3/8 dengan syarat pembayar zakat

membayar zakat RM50,000 dan ke atas (Sinar Harian, 2019). Biarpun program
5



wakalah ini diperkenalkan bagi mengoptimumkan kadar pembayaran zakat oleh
syarikat-syarikat korporat, ianya masih tidak mampu untuk mencapai ?ﬂm
kutipan zakat keseluruhan yang diperlukan institusi zakat bagi mel%x hak
kesemua asnaf yang memerlukan secara adil. *

Justeru itu, satu pendekatan baharu seperti penggt¥n~ logo zakat

terhadap syarikat korporat haruslah dikaji dengan lebil] mendalam agar ianya

mampu menjadi satu kaedah yang terkini dalam usa eningkatkan kesedaran
peniaga-peniaga Muslim melaksanakan tanggungjawab p.e\ibg#an zakat

[
perniagaan agar kutipan zakat perniagaan dapat, digapai déng eliih _@Yn:um
seterusnya agihan zakat dapat dilakukan s dan ruh.\,‘z~

Lembaga Zakat Negeri Kedw K),!120 juga,@u?mengambil
langkah proaktif dengan memper b Sijil Muz dar@ggo Sahabat Zakat
Kedah kepada pembayar zaka@siagaaﬁ;ﬁ% @ini kemudian diikuti

a" ¥ &

oleh PPZ-MAIWP melah%yampaian il quaQt kepada syarikat yang
i \up -ﬂalo{ )

membayar zakat selain_memiper (g bayar zakat sebagai tanda
sokongan kepada%]x; Z}I. P r'lgen@ kepada sijil dan logo zakat
perniagaan irw sebafa 1nov@a inisiatif yang amat baik daripada
institusi zaw m \D'umktﬂ-}%ﬁtipan zakat perniagaan. Faktor logo ini
juga dij akan d at‘m 'aﬁ s@h satu medium pemasaran sesebuah syarikat,

NS
diména apabila pe mel’r@ syarikat tersebut mempunyai logo zakat, ianya

meningkatkan jum]{%ﬂl’an kesetiaan pelanggan seterusnya akan memberi

Exgn langsung iaitu keuntungan ekonomi terhadap syarikat korporat tersebut.

Berdasarkan pemerhatian pengkaji, pengenalan sijil dan juga logo
bermula daripada institusi halal bagi memantau kegiatan penghasilan produk yang

berteraskan Halalan Tayyiba selain mampu meningkatkan aktiviti pemasaran yang
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menyumbang kepada potensi keuntungan syarikat. Terdapat hampir 80 peratus
(80%) permohonan sijil halal terdiri daripada syarikat bukan Islam (Harianw,
2005) di mana statistik ini juga menunjukkan majoriti permohonan siji@ahan
halal dan logo halal yang diterima oleh Jabatan Agama Islam r (JAIS)
melibatkan usahawan Cina yang memonopoli pengeluaran pro makanan dan

minuman halal serta rumah penyembelihan di Selangor. Hil in1 K€rana potensi dan
sttt ha

peluang keuntungan perniagaan yang besar dalam 1 membuatkan

semua usahawan berlumba-lumba untuk mendapatkan sijil h go halal)

&

‘X
(Zainal Azman, 2003). Menurut Penolong Pen Bahagian H@’akim,

Muhammad Naim Mohd Aziz (2014) pensiji alal tefh esel;{l§1~ syarikat
T

sangat besar di Malaysia, sijil halal m

dan (logo halal) dijadikan alat u %’nasarkan

sumber utama untuk pengiklar@Si me%?b @pengiktirafan seperti
logo halal memberi kesan %mgs&ng te adap(Q \tungan syarikat. Perkara
ini juga turut disokon %kaji nﬁz@l (2015) yang menyatakan
bahawa logo m@. perajan ané Q‘ting bagi aktiviti pemasaran,

g 7
pengiklanan jenama, prod \]\perkhi n dalam platform mudah alih yan
‘l g

sesuai digu@ da '1. 01615&{1, elemen logo dianggap memberi kesan
¢
signifik %dap euln:%ga; se@%?ah syarikat.
Qf N
n

akat me uki te terpenting dalam dasar dan operasi fiskal Islam.

Q

)\,  alat SR semula jadi yang
ggap sebagai alat ﬁi@l semula jadi yang dibekalkan oleh Allah SWT dan

%\rfungsi sebagai alat agihan pendapatan secara adil serta penggalak kegiatan

0 ekonomi negara (Salama 1983 & Faridi 1983). Melihat daripada sudut

mikroekonomi, logo pembayar zakat dilihat mampu meningkatkan imej korporat

syarikat masing-masing selain menambah keyakinan masyarakat untuk memilih,
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mengutamakan serta mendapatkan barangan mahupun servis yang ditawarkan oleh
syarikat tersebut. Ini juga dapat memastikan kelestarian pengoperasian %t
dalam menghadapi cabaran ekonomi semasa. Manakala aspek ma%\omi,
zakat berpotensi sebagai alat untuk meningkatkan penggunaan; uran dan
perbelanjaan kerajaan yang akan meningkatkan pendapatan &arz seterusnya
meningkatkan daya saing ekonomi antara negara-negara, Peng@finaan logo zakat
juga dilihat menyokong kempen ‘Buy Muslim Fi F) 'yang dikatakan
mampu membantu usahawan Muslim untuk lebi ju d law‘ekonomi
Malaysia (Nurul Zubaidah et,. al., 2017). Hal d ian kerana olz@anya
akan digunakan oleh syarikat Muslim sahaj o% aj ib{}‘{fmnaikan

zakat sekiranya menepati rukun danw anga\dite kan. @Y};rakat akan

mengetahui syarikat tersebut ada a;}' at Musli eru@keyakinan untuk

bermuamalah dengan syarikat t%ut akan i gmt

o y S
Segala usaha atau aR bagi g@ya}ay@onomi umat Islam seperti
penggunaan logo sahab t Kerah lulah disgkong bagi memastikan kitaran
e
ekonomi umat Isl%nasa nyr%iﬂ% embangan yang progresif serta

mampu memKNlongdn miskin. Perk@ ni dapat dilihat apabila PPZ-MAIWP
turut men Mang aI} 'pitlt’)(eéf:’lh penggunaan logo zakat sebagai tanda
pengil@epa p€mb a{ ékat. Usaha yang murni ini tidak mustahil akan

iikuti‘o inst{uylzz; negeri-negeri lain di Malaysia pada suatu masa nanti.
N

ila kesemua negeﬁs:) menggunakan logo zakat masing-masing, isu

tidakselarasaan logo dan sebagainya akan timbul meskipun mengadaptasikan
fungsi yang sama iaitu untuk mengoptimumkan kutipan zakat perniagaan. Isu
kekeliruan juga akan wujud apabila adanya perbezaan logo zakat antara institusi-

institusi zakat di Malaysia yang akan memberi kesan terhadap pembayaran zakat
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oleh syarikat korporat. Oleh itu, tindakan awal perlu dilakukan bagi mengekang isu

kepelbagaian logo wujud pada masa hadapan melalui penggunaan logo Zak?ﬂg

selaras oleh institusi-institusi zakat di Malaysia. %\

Kesimpulannya, penggunaan logo zakat terhadap syarikat korporat dilihat
sebagai langkah alternatif yang sesuai bagi mengoptimumkan kutipan zakat
perniagaan. Melalui penggunaan kaedah ini, ia mampu meQakini pengguna untuk

membeli barangan atau produk dibawah jenama szarik_at ter_‘sebut. Hasilnya
ekonomi masyarakat Muslim akan berlaku peningkatan melalui imej korporatnya

Y &

yang semakin dipercayai dan dikenali. Usaha ini juga menyokong saranan untuk

N 2V 7 «

mendahulukan pembelian terhadap syarikat Muslim. Bukan itu sahaja, kesannya

PO T \

dapat dirasai oleh golongan asnaf yang me‘merlukaln bantuan melalui hasil salah

A 7 X
satu kutipan zakat perniagaan oleh institusi zakat negeri-negeri. Justeru itu, kajian

r T =N\?)A
ini mencadangkan logo zakat digugakan tgrhada}) syarikz}f korporat oleh institusi
i Wl
zakat di Malaysia bagi meng@timumkan kutipan %at perniagaan seterusnya

b -
meningkatkan potensi pembayaran zakat secara menyeluruh dan adil. Penggunaan

AR

logo zakat terhadap sgfarikat kgrporat ini ilg)at menjadi pemangkin kesedaran

r .
masyarakat untuk membayar zakat pemi@an serta diyakini dapat menjadi polisi

a \_\ -~
dan dasar kepada institusi zakat dan Majlis Agama Islam Negeri (MAIN) dalam

CaY I° P>
memainkan peranan yang lebih proaktif membantu kerajaan secara kolektif dalam
y 77N
L
m%lu@(an ekonomi golongar‘l asnaf. Setiap skim agihan yang disediakan kepada
N

“‘golongan asnaf zakat memainkan peranan penting dalam memastikan setiap

N

keperluan asnaf dipenuhi dan bertepatan dengan syariat Islam. Justeru itu, bagi

o memastikan setiap tindakan berkaitan kutipan zakat mencapai matlamat kewajipan

dan hikmah berzakat, maka kutipan zakat hendaklah dijalankan mengikut Magqasid



Syariah berdasarkan keutamaan yang lima iaitu agama, nyawa, akal, keturunan

dan harta. T
S

2) Ketiadaan Kerangka Magasid Syariah Berkaitan Penggunaan Logo Zakat Yang

Akan Memberi Kesan Kepada Jumlah Kutipan Zakat Di Malaysi%
a .

Seterusnya ketiadaan kerangka Magasid Syariah berkaitan penggunaan

A
logo zakat yang akan memberikan kesan kepada perolehan k'utipan zakat di
] y
Malaysia. Meskipun penggunaan logo zakat diperkenalkan adalah untuk
&« 7 I o7 X
menggalakkan syarikat korporat membayar zakat pernia%aan .,s_ela‘in _E)\ertujuan
untuk meningkatkan kadar kutipan zakat perniagaan, ianya Berlulah selari dengan
-\ o
prinsip Magqasid Syariah yang telah dilandaskan oleh syarak. Hal i 1r‘11 kerana, konsep

\\ L.

Magqasid Syariah merupakan asas bagi segala perbuatan m\zilgallaf dan menjadi

i A 53 A
penggerak pada perbuatan manusia bag1 memastlkan kepentingan umum

n r
diutamakan (Raja & A21z 2019) Pensyarlatannya adalah bagi mencapai

A
kemaslahatan atau menolak kemudaratan ataupun kedua-duanya sekali (Al-Amidi,

. (,)Y' L}

Berdasarkan kajian awal oleh pen kap terdapat ramai penyelidik yang

AN ' ) -~

membahaskan berkenaan pgmp Mabzd Syariah yang dihubungkaitkan dengan

N Do

logo halal. Namun perbahasan berkenaan Magasid Syariah yang dikaitkan dengan

Qe | )) &

penggunaan logo zakat masih lagi belum dibahaskan dalam kalangan penyelidik-

'\ e X
‘penzehdlk Justeru itu, pengkajl melihat akan keperluan untuk mengkaji secara
a~ .

El;l']usus berkenaan penggunaan logo zakat yang berasaskan Magasid Syariah agar

0 ianya dapat memurnikan lagi segala garis panduan atau prosedur yang ditetapkan

oleh institusi zakat yang telah memperkenalkan logo zakat seterusnya menjadi
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pemangkin kepada kewujudan logo-logo zakat bagi setiap negeri-negeri yang lain

di Malaysia. Yv
1.3 Persoalan Kajian .\

Persoalan utama kajian ini adalah seperti berikut:

Apakah konsep penggunaan logo zakat yang digunap?g eh insitusi zakat

Apakah konsep Magasid Syariah dan hubungannyaydeng M@ta zakat

N
perniagaan? % )
Bagaimanakah kerangka Magqasid Syaer p@

kepada syarikat korporat di Malaysia?

| &

n logé;'kat yang

dapat diaplikasikan bagi mengomptimumg tipan z&ffat etniagaam di Malaysia?
S

Berikut merupakan 3 f kajiansyang lah dA i oleh pengkaji:

1. Mengenalpastvp pengg lo®akat yang digunapakai oleh

l \}
insitusi z@ada sy&rlkat 5)%2; 1 Malaysia.
2. Me:&\gkan lkon\MaqaéJ Syariah dan hubungannya dengan

1.4 Objektif Kajian

2

&

Nriaté zz‘ihg . iag@

ga (kyrangka Magasid Syariah dalam penggunaan

3 enghuraikan
wgo z{k@'&lag @)at diaplikasikan oleh institusi zakat bagi
NV

A mengoptimumk tipan zakat perniagaan di Malaysia.



1.5 Metodologi Kajian
Kajian sistematik dikaitkan dengan metodologi tertentu. Ia merangku t
dan teknik untuk menjalankan penyelidikan atau penemuan tertentu. Dal \gian

ini, pengkaji menerangkan pemilihan metodologi yang sesuai untuk &dikan ini

iaitu reka bentuk kajian, pengumpulan data dan analisis data. .i
1.5.1 Reka Bentuk Kajian z '

Kaedah kajian ini menggunakan reka bentuk ku if bagi rrw}y objektif

kajian. Dalam kajian ini, teknik penyelidikan kualitat rangkumi

dan dokumen seperti buku turath, buku, lama rtikel éa

o
akan menggunakan temu bual secara separ. ktul"ilntu ema pengalaman,
keadaan dan perspektif peribadi bew onsep pe na@go zakat dalam
mengoptimumkan kutipan zakat pe%an di Ma%i% ,<\
aé -3
L4 )

Reka bentuk kajian b ifatkan sebagai s@a dan rancangan utama

penyelidikan (Ahmad Syu »W)JI uga'boleh 'd%kriﬂ(an sebagai pelan induk

yang menyatakan kae rosedu
4 ((/
yang diperlukan @md, I ; enm%cl-ﬁaam Akhtar (2016), reka bentuk
penyelidikan boKdl gga 'strult?}& enyelidikan kerana ianya adalah "Gam"
@
yang men @an m e1{en(9a am projek penyelidikan. Ini kerana, reka
n;

NS
bentuk % emai gpman p&ting dalam membimbing penyelidikan sehingga

obj%rcapai (Ahmad S@én, 2017). Pendekatan seperti ini membolehkan

i menjawab soalan tentang pengalaman, makna dan perspektif, kebiasaannya

‘r'n'eng&-pul dan menganalisis maklumat

ar?sudut pandangan peserta (Hammarberg et al., 2016).

4,
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1.5.2 Kaedah Pengumpulan Data

Pengumpulan data memainkan peranan yang sangat penting dalam Ts
statistik. la amat penting dalam mana-mana jenis kajian penyelidika%\a ia
melibatkan proses mengumpul data, dan kemudian memah dengan
mengumpulkan segmen data ke dalam kod, kemudian tema, dan a ya perspektif

yang lebih luas. Pengumpulan data juga merupakan penquzMstematik untuk

mengumpul dan mengukur maklumat daripada pelbagai unt1'k mendapatkan

gambaran yang lengkap dan tepat tentang bidang yangWdiminati. an dalam
[

Y~

mana-mana kajian kerana ia membolehkan penyelidi jawab soal *g aitan

dan menilai hasil. Dalam kajian ini, kaedah ya di% tuk %&aapatkan
maklumat adalah melalui analisis secara t&? temu,@g. yang telah
dijalankan pada 1 Disember 2021 sehi h)ktober ’ O<<
T A
A
# S
&
Terdapat banyak se?-\eng a lidi@emilih untuk menggunakan

|
analisis secara dokumwerkara p rta ;al% nalisis dokumentasi ialah kaedah

yang cekap dan b&&untuﬂ mhnpul &’é{erana dokumen adalah sumber yang
kt1

boleh diurus d R : ]2 J'nl
bentuk, mefifadikan dokumén s baga&sﬂmber data yang sangat mudah diakses dan
@Zﬁ

bolwﬂi. K{e i ju&ierupakan satu cara mengumpul data dengan
N

m penyelidikan dokuhscéﬂ yang berkaitan dengan soalan yang akan dikaji. Data

%ini akan diambil melalui analisis dokumen yang terdiri daripada sumber primer

01 sekunder.

Sumber primer ialah sumber yang pertama kali dikumpul oleh pengkaji seperti

A) Dokumentasi

o

adal’)@erkara biasa dan terdapat dalam pelbagai

Al-Quran dan hadis (Victor Ajayi, 2017). Ini kerana sumber data ini adalah sumber
13



yang jelas, boleh dipercayai dan tafsirannya tidak boleh dipengaruhi oleh pandangan
seseorang. Manakala sumber sekunder pula ialah data yang telah dikumpw
dihasilkan oleh orang lain (Victor Ajayi, 2017). Contohnya, bahan-ba@etak
seperti buku, artikel, jurnal, brosur, buletin, pekeliling Jabatan Aga Negeri
(JAIN), laporan zakat tahunan, laporan penyata tahunan syarikat-syarikat korporat, tesis
dan sumber internet. Kaedah ini sangat membantu untuk m ncMan data tentang
objektif kajian. Kajian yang mendalam terhadap ma dokumentasi

menyediakan takungan data yang dapat digunakan unt eran keWemu bual
[
| ¥
berkaitan kerangka Magasid Syariah dalam gunaan | ,za bagi
mengoptimumkan kutipan zakat perniagaan di a. ¢ \‘,T
(\l: L N b
B) Temu Bual \ é

Temu bual ialah perbual%semuka\rgd An ividu dengan tujuan
Sl
(4]

tunggal untuk mengumpul at yang evan@tuk memenuhi tujuan

penyelidikan (Quentin, ZOZ%ga pa sa@m kaedah pengumpulan data
yang dilakukan denga jawab J;nj} ge@b’langsung (bersemuka) atau tidak
langsung (melalu@tau tcll engaréigta Kajian (PK). Temu bual adalah
m

‘; 'at mﬂ?’di pandangan orang yang ditemu bual.

penting kerana 4
Dalam peny %
berstru\Q%;
soa]&g disediakan. Soala @éra berstruktur memberikan kelebihan kepada proses
%}pulan data kerana Peserta Kajian (PK) diberikan kebebasan untuk menjelaskan
tu perkara itu dengan lebih mendalam tetapi masih dalam ruang lingkup

e
erbincangan.

1 éla dijalankan dengan menggunakan soalan separa

NS
}bolel&engemukakan soalan daripada senarai soalan-



Kaedah temu bual telah melibatkan PK daripada pegawai-pegawai di institusi

zakat, syarikat-syarikat korporat dan juga pensyarah yang pakar dalam bidang W‘

khususnya dalam bidang ekonomi Islam dan Magqasid Syariah. Proses te@l PK

telah dijalankan secara atas talian dan bersemuka. Bagi sesetengah k% di mana

temu bual tidak boleh dijalankan secara bersemuka oleh kerana ak pandemik

COVID-19 masih menular, temu bual telah dijalankan mel umorm atas talian
o

seperti Aplikasi Zoom, Google Meet dan platform atas yang munasabah.

Pengkaji kemudian telah mengumpulkan.data dan ma at yang di an untuk
mencapai objektif kajian. Kriteria responden ya@ adalah b s#rk&ﬁ—}éperti
s b 5

®
berikut: \ N

a) Institusi zakat yang memperkenalkw unaan lo akat@Xalaysia

b) Ahli akademik yang berkemah\%mengeta psecar erinci berkenaan

hal ehwal pengurusan zakat %kaitann n @sid Syariah

c) Syarikat korporat yang

yang memperkenal }guvl ogojzakat s~
d) Syarikat korpo% lah be ;}%ﬂd@an dan menggunakan logo zakat
N @)

di produk a remis nie



Antara PK yang telah ditemuduga adalah seperti di bawah:-

BIL. | KOD NAMA JAWAT

l. PK1 | En. Omar Jamaduddin Pengurus Zakat Ko
Zakat Negeri Kedah
2. PK2 | En.Tuan Haji Abdul Hakim | Ketua Pegawaiy, Eksckutif Pusat
Amir Osman Pungutan Zakat, Majlis Agama Islam
Wilayah Persekutuan (PPZ-MAIWP)

Jadual 1.1: Butiran Peserta Kajian %\

3. PK3 | Prof. Madya Dr. Ahmad | Pensyarah , Fakulti Syariah
Wifaq Mokhtar dan n nE, niversiti
Sains Is sia
4. PK4 | Dr. Rosli bin Mokhtar Pensyarah  Jabatan yariﬁh\‘ﬁ'an
Un ndan ] ’U iVersiti
Is Antara lang UIS)
5. PKS5 | Dr. Hairunnizam bin Wahid ara a Pusqp Kajian
mban nklusif V& Lestari
Un ersm-él(ebangsaan
) &
6. PK6 | En. Mohamad Fazru Penguru arlk@"azz Rich Legacy
bin Zalman o
7. | PK7 | En.Jamaludin blnw } Sgarlkat Darulaman
a a actur@ Sdn. Bhd.
8. PK8 | En. Mohd Z in Haji gﬁru “Syarikat, Farmasi Mohd
Abd Razak HK bir Sdn Bhd
9. PK9 | En. Mohd Syfflq eigﬁl-)emasaran Syarikat Mudim
Za dn. Bhd

Maklumat yang di N semzisa u'bual te{l&( dianalisis menggunakan pendekatan
N

berikut:

allsls ('}/
\? 1. Data tersebut kemudiannya dinilai secara manual, termasuk pengkategorian
0 data mengikut tema dan sub tema tertentu yang dibangunkan oleh pengkayji.
iii. Akhir sekali, analisis lengkap berserta dapatan kajian dibentangkan secara

analisis deskriptif.
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1.5.3 Analisis Data

Penentuan instrumen analisis yang tepat akan membolehkan pengkajw
menilai hasil dalam mencapai objektif kajian dan menjawab persoalan kaji%\alam
penyelidikan ini, data dan maklumat yang diperolehi akan dianalisis m ndungan

atau analisis dokumen. Menurut Bowen (2009), dokumen teks,?tau apa yang

dipanggilnya sebagai analisis dokumen, boleh menjadi ew atau sekunder

bergantung pada sifat dan sumbernya. Berdasarkan objektif kajiat; datt yang diperoleh

kan arwandungan
‘X

kualitatif daripada pelbagai dokumen berbentuk tek rti artikel, j ‘1, ‘@iding
er

dan buku. Kemudian, untuk menganalisis data % inada te@ual yang
dijalankan, data akan dianalisis melalui p ka arxa{isis skripti Yc.ara induktif
dan deduktif. Menurut Kamarul Az 552 i> penyeli de@if adalah sejenis

penyelidikan yang mengkaji pa%ﬁserta 5\% g@il bahaguan dalam
"2 y N

penyelidikan atau situasi terte akala(1 pendekatan ra induktif dan deduktif

adalah dinyatakan seperti berikut: %
A uj N

2

\

a da 'fp%,‘tfa khusus kepada umum. Menurut J.M

melalui kajian secara dokumentasi dianalisis meng

Kierzek etl. %; pendekata in&fk&f}c?lmulakan dengan sesuatu sebab atau contoh

dan me% ah sgSuat ?g umv.&\. Pendekatan induktif melibatkan pengumpulan
dan&fsiran maklumat-m k@rﬁat yang kemudiannya setiap maklumat ini akan

b Xkepada kesimpulan. Oleh itu, untuk mencapai objektif kajian dan menjelaskan
G lah yang dikaji, pengkaji menggunakan metod induktif bagi menghuraikan
erkenaan konsep penggunaan logo zakat yang digunapakai oleh institusi zakat

terhadap syarikat korporat di Malaysia. Pendekatan ini juga digunakan untuk menjawab
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persoalan kedua bagi menjelaskan konsep Magasid Syariah dan hubungannya dengan
pensyariatan zakat perniagaan. Pendekatan ini digunakan untuk mencapai Tﬂf
kajian. Melalui penggunaan metod induktif ini juga, pengkaji akan men \ data

dan mencari hubungan antara keterangan dan fakta-fakta yang dlkumpA

B) Deduktif \/

Pengumpulan data yang diperolehi secar¢ ke udlannya akan
dihubungkaitkan antara satu sama lain sehingga terhasi satu kera aoMﬁaszd

Syariah dalam penggunaan logo zakat bagi mem&n kutipan z Jem\‘q‘é,aan di

Malaysia. Pendekatan deduktif ini juga meng an s es ra@al bermula
dengan rumusan umum kemudian memb Wkemu gk' berdasarkan pengujian
terhadap pemerhatian yang spesiﬁk ( baml, 2018) ermu@aripada persoalan
umum kepada maklumat yang i \'p n eéhln ini, pengkaji akan
menghasilkan data yang lebihgtepat dan te 0 inci eran dekatan ini menggunakan

*

kaedah atas ke bawah iaitu Yﬂown

:;?; l ‘ (B@y & Saleem, 2008).
"(./

N

1.6 Kajian l%\; ’|

%%d Syariah pal@kayu ukur dalam menilai sesuatu hukum yang
dlfam T

engan erti kata @v, usaha untuk memahami sesuatu hukum mestilah
&engan kehendak syarak serta mencapai piawaian magasid yang selari dengan
t

k
e

if syarak melalui sumber perundangan al/-Quran dan al-Sunnah. Para ulama’

Qah bersependapat bahawa hukum syarak itu mengandungi hikmah dan magasidnya

yang tersendiri. Hukumnya berkisar mengenai tatacara menjaga kemaslahatan manusia
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di dunia hinggalah ke akhirat (al-Qaradawi, 1993). Pengamatan terhadap hukum-hakam
ini telah menghasilkan satu jalinan yang berkait rapat antara hukum syarak dan rw
yang disyariatkannya (al-Misawi, 1998). Matlamat utama syariat Islar% akan
adalah untuk menghasilkan kebaikan kepada manusia dan menolak kelﬁ& daripada

mereka (2wldd ¢ 05 mlad —uly), Fuqaha’ mentafsirkan kebaikan %maslahah) dan

keburukan (mafsadah) merangkumi aspek duniawi dan ukhravxq iMibi, 1996). Para

pengkaji ilmu magasid pada zaman muta’akhirin seperti A Rai'uni (1992) cuba

mendefinisikan Magqasid al-Syari’ah sebagai “Matlama g di enWeh syariat
o g

untuk direalisasikan bagi faedah dan kepentinga nusial. T iﬁn _\fn} juga

didefinisikan oleh Ibn “Ashur (2011) dan "Alla (201 19'. \,‘?
T
Imam al-Syatibi (1997) pula me ba 3'a p kepentingan manusia

Fa

berbeza berdasarkan keperluan diri %OHOQY ag ig%. Oleh sebab itu,
syariat Islam perlulah bersifat fleksi el}n W%’al m

a @)snyusun objektif syariah
“ Q—
selari dengan keperluan da& ntingan sia iéﬁagat. Berdasarkan kepada

N
perspektif syarak, “Mtah&{ merup'kan len@\ yang perlu dijaga dan boleh

dikategorikan kepada tiga agi% -aﬁ}@yyat, al-hajiyyat dan al-tahsiniyyat
(al-Syatibi, 1997) }na al'an sepak@eh ulama’ seperti Imam al-Haramayn,

N
al’lzz al-Din eNd -Salam ?\l al(%{zali. Al-Daruriyyat merupakan keperluan
sesuatu m@ yang diperlukan ('dihajati. Sekiranya tidak diambil perhatian, ia
4
akan w n‘f' k

curkan sitenf kehidlipan manusia secara keseluruhan. Seterusnya al-

Ha&at erupakan sesuatu \objektif atau tujuan yang diperlukan untuk mencapai

%ngan dalam kehidupan, sekaligus menghilangkan kesempitan yang pada

Oﬂasaannya membawa kesusahan. Manakala al-Tahsiniyyat merupakan usaha

mencapai keperluan biasa dan kepentingan asas bersifat sebagai pelengkap kepada



pencapaian hajiyyat dan daruriyyat. (Al-Ghazali, 1993). Daruriyyat terdiri daripada
perkara-perkara utama dalam agama yang digelar al-daruriyyat al-khamsa?ﬂu
pemeliharaan agama, jiwa, akal, keturunan dan harta. Oleh itu, da@ateks
penggunaan logo zakat dalam mengoptimumkan kutipan zakat pemiagﬂ&iap aspek
perlu dinilai seiring dengan kehendak syarak yang menitikberatkanWlahatan dan

keutamaan supaya dapat memenuhi setiap keperluan asnaf. V

Zakat merupakan salah satu mekanisme kewa% d ajn agihan semula

kekayaan antara orang kaya dengan orang miskingyang diimplem a'ikﬁn\@am
L)

ekonomi Islam (Ali & Fahme, 2011; Ahmad S&ktlzgr, 0Tl). Ia Q‘e})eranan

sebagai wasilah yang berfungsi menjadi satu bequk ja N sela atv\r,sosial bagi

mereka yang miskin dan memerlukan. @m, :ﬁat fun%{' embangunkan
pertumbuhan ekonomi yang seimban%u a\%gT tu& k penyucian serta
uran

pembangunan spiritual. Zakat J%Dmgﬁ i

‘gatara orang kaya dengan
9 Q—
orang miskin sekaligus meng n tara i inaﬁ&‘ebuah negara (Afaf Sukari

te
I
satu amanah dan dalam ha oran.g{ juﬁ g golongan yang memerlukan.

Haliza e@ 1 l@kan %\% ulama’ bersependapat bahawa hukum
N
mengeluarkarehﬁm aga ?lh é-rﬁ Hal ini menepati salah satu dari elemen
e ra

an
Magasid .% iaitu li
4
ofe

ibada difardhuk: ch é?féh S.W.T ke atas umat Islam, namun prestasi

“
kuwy tidak menunjukka}indikasi yang jelas akan kepatuhan umat Islam di

%&ia dalam mematuhi kewajipan ini secara menyeluruh. Taraf hidup masyarakat

Qn menjadi lebih baik jika kutipan zakat dapat ditingkatkan dari semasa ke semasa

(Ram Al Jaffri et al., 2009). Penelitian kajian menunjukkan bahawa kutipan zakat bagi

- N .
etl., 2022). Hal ini kerana Rn? lahfmengga 1s%@‘ahawa setiap kekayaan adalah

ma. Walaupun zakat perniagaan merupakan

ks



zakat perniagaan masih kurang memberangsangkan. Hal ini berdasarkan hasil kajian
(Ngatenan@Adnan, 2015)) menunjukkan bahawa masih ramai peniaga Muslim ?Ml
pasti tidak membayar zakat. Sebagai contoh, bagi Wilayah Persekutuan (idit asan
yang merekodkan kutipan zakat tertinggi di Malaysia), terdapat kira-kifa"5,000 peniaga
yang layak untuk membayar zakat. Namun, didapati hanya 500 atau 10% peniaga sahaja
membayar zakat kepada pejabat zakat. Hasan dan Moh Mz (2022) pula
mendakwa masih ramai usahawan sekitar Kuala Tereng <Yal'k 1rembayar zakat
perniagaan. Hal ini turut disokong oleh MAIDAM (20 eng j lﬁan sebab
kesedaran pembayaran zakat perniagaan masih lagi b pada tahap nd ri@vgleh
kerana kebanyakan peniaga terlepas pandan ep% enu@n zakat,
N

selain faktor kurangnya pengetahuan mengenai asas, syaratsdan k embayaran
91’ p y

zakat perniagaan. \ > O(<
Manakala menurut penyeli(%Faezy etal’; ?01 ,@‘%reka mengemukakan

N
bahawa hasil kajian merek% kalzglgan 0 rqwé.?-den usahawan Muslim

mendapati kesedaran me"@akal lagaan @ lagi berada di tahap yang

rendah. Ram Al Jaffi ,7(2009) fturu f‘pe@pat bahawa kepatuhan syarikat
g (.g,

korporat untuk rwr Zalia \m'agaan th berada pada tahap yang kurang

memuaskan. W ajia

¢

|
undang dan %tkua an zakat érhefij;g gelagat pembayaran zakat. Kajiannya juga
menunj%:

kuti kat perniagaan pada@s'a akan datang.

a

%

ome aﬁﬁi berlaku kerana sikap, etika, undang-
NS

hawd' insti ?1 zaka&erlu mengaturkan strategi untuk meningkatkan

\Kepentingan peningkatan kutipan zakat perniagaan ini secara langsung

beri sumber dan perolehan kepada institusi zakat bagi meningkatkan lagi

emberian bantuan kepada asnaf-asnaf zakat seterusnya dapat mengagihkan bantuan

kepada lebih ramai golongan yang memerlukan. Statistik menunjukkan kutipan zakat
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perniagaan berada di tangga kedua tertinggi selepas zakat pendapatan (Ram al-Jaffri et
al., 2009). Ini menunjukkan bahawa kutipan sumbangan zakat perniagaan maw
rendah berbanding pembayaran zakat pendapatan di Malaysia, dimana sep Xakat
perniagaan ini mempunyai potensi yang cukup besar dan nilainya ju&ah tinggi
sekiranya semua usahawan mematuhi pembayaran zakat perniagaanY~

Kajian yang dijalankan oleh Hairunnizam et. al, (2016) méndapati bahawa
at

sesebuah syarikat milik orang Islam atau usahawan Musl n]emerlukan ime;j
yang baik dan sempurna dalam kalangan masyarakat dan¥pemeri taWun dalam
@

hal pembayaran zakat. Justeru itu, hebahan mengenai

I¢h 53?
ayaramn za O & awan

ak% seba@@olongan

kdaTj iki masya@gt~ berbanding
pesaing. Hairunnizam et. al (2016&aenjelaska mb@%n zakat mampu
I _\Selam itu, keyakinan

meningkatkan hasil dan memanjan jangka ha\}&e
"': y \

pelanggan akan lebih tinggi set%nemr?gkatk motivasi usahawan Muslim untuk

terus berniaga apabila pd@ mI néhf&mereka telah menjalankan
tanggungjawab sosial %%: bayar zakat
4

Muslim adalah perlu. Melalui hebahan syarikat

yang mengutamakan dan mengambil berat

erhiagaihn
&
Pengguna %) meriu §h\e eme ting bagi sesebuah syarikat dalam
a

usaha meningkatkan llguéJ%(pat meningkatkan kutipan keuntungan
syarikat. B@n kajian k&ub al., (2015) yang menyatakan bahawa logo
memau% nan )‘aMmg akt1v1t1 pemasaran, pengiklanan jenama, produk

1dmatan dalam plat o@‘fnudah alih yang sesuai digunakan pada zaman kini.

L pat memberikan kesan positif bagi terbentuknya imej industri. Berdasarkan

G n yang dijalankan oleh Fauziah Ahmad et. al., (2011) menunjukkan berdasarkan

asil kajian semiotik mengenai logo Starbucks dan analisis inferens mengenai

hubungan antara logo dengan imej yang tercipta pada pengguna.
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Salah satu jenis logo yang sedang berkembang dalam era globalisasi dan
permintaan yang semakin meningkat terhadap produk halal ialah penggunaw
halal. Logo halal ialah logo yang menunjukkan produk atau perkhi@yang
ditawarkan menepati piawaian halal, dan digunakan untuk memberi n kepada
pengguna bahawa produk tersebut tidak mengandungi bahan yang haram atau tidak
mengikut prinsip halal dalam Islam (Ibrahim et al., 2021). Pengawalaff pemantauan dan
penjagaan khas juga telah dikuatkuasakan dengan ng-

kleberapa badan

bertanggungjawab bagi menjaganya seperti Jabatan majuan Malaysia

(JAKIM). é | _\f-}
v/

Salah satu jenis logo yang sedanW;mb g m er@‘gl;alisasi dan

permintaan yang semakin meningkat w roduk halalialah @halal. Logo halal

ialah logo yang menunjukkan pro%tau pﬁa‘n

N
piawaian halal, dan digunaka membe minan@pada pengguna bahawa

1l %
produk tersebut tidak meng@ba&] ang haram @ tidak mengikut prinsip halal
021

qq-g\ditawarkan menepati

dalam Islam” (Ibrahi"%, ). Menu } ]io@n Ab. Rahman (2012), Malaysia
’ &
59 alyar

mengamalkan per;@an lo g dip oleh pihak Jabatan Kemajuan Islam

Malaysia (JAK% gai dard @éya sebelum ianya menjadi satu strategi
¢

utama pemafi%n perniaga s kc?l

&

rtikel Jurnal yang @éjuk “Cadangan Mewujudkan Logo Pengiktirafan

—

“

é rniagaan: Kajian Terhadap Usahawan Muslim di Selangor” oleh Faezy Adenan
t.,val

. (2015) menerangkan berkenaan cadangan mewujudkan logo kepatuhan zakat

Qmiagaan terhadap syarikat korporat. Menurut kajian tersebut, penggunaan logo zakat

merupakan cadangan yang sesuai untuk diaplikasikan oleh semua institusi zakat negeri-
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negeri dalam usaha mengoptimumkan pembayaran zakat perniagaan. Faezy et. al

(2015) turut menjelaskan bahawa penggunaan logo zakat juga mampu menin
keuntungan syarikat korporat Muslim. %\
Inisiatif penggunaan logo zakat terhadap syarikat korporat dilil*;ih belum
meluas. Sehingga kini, hanya negeri Kedah dan Wilayah PWuan sahaja
mengaplikasikan logo zakat terhadap pembayar zakat p rer seperti yang
dilaksanakan oleh Lembaga Zakat Negeri Kedah (LZN Yp:n |Pusat Pungutan

Zakat Majlis Agama Islam Wilayah Persesekutuan (PP W ).Wang murni

‘X
ini perlu diambil perhatian oleh semua pihak t@institu z 11eg;€%egeri
ki

sebagai jalan penyelesaian dalam memajukan T a % n ba%&l'iagihkan
kepada golongan asnaf yang memerlukaw itu\ ke slaha@gr.nmah dapat

diutamakan apabila kadar kutipan za\%agaan be pel@‘}ﬁtatan. Oleh yang

demikian, penggunaan elemen log%at diliha u Tléoptimumkan kutipan

zakat perniagaan sedia ada. % q %
Berdasarkan kajia %arj ﬁi@elitian oleh pengkaji, masih
b

kenaan lpeh@unaan logo zakat dan Magqasid

wujud kelompongan

' $ &
Syariah bagi men wumkar \ﬂ‘pan zalc%(pbmiagaan di Malaysia. Dengan itu,
pengkaji memb{&nga | elal@ﬁkan kajian ini bagi menambah baik di
g ‘

dalam bida ngberkaitan z atéhlel?srzya zakat perniagaan dengan melihat konsep

NS
penggu% i/ a‘u‘g)?syarﬂé? korporat agar selari dengan elemen Magasid

SyaAhususnya bagi aspe 1(%(] aga agama dan harta.
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1.7 Kepentingan Kajian

Antara kepentingan kajian ini adalah seperti berikut: Y’

Kajian ini diyakini mampu membantu masyarakat awam khususfiya orang Islam

1.7.1 Kepentingan Kepada Masyarakat:

bagi membuat pilihan untuk bermuamalah dengan vat korporat milik
Muslim melalui paparan logo zakat yang dip@ syarlkat, servis atau
produk mereka selain memberikan kesedaran kepadarpe lil.cs\algabk{qwrat
untuk mengutamakan pembayaran zakat fagaan secara k 1st!n.—{')
4
ot
1.7.2 Kepentingan Kepada Litera@nik. 1 é

Kajian ini akan memberi ru%dan m \nm%n a literatur mengenai
> .

konsep penggunaan 1 at alam ng@mmkan kutipan zakat

perniagaan di Mala sizmuru k%ﬁil@ Syariah.

{ , N
4 $ &
1.7.3 Kepentingaw)a a \l'uq akgj
&erik \Q\an \téﬁda institusi zakat lain yang masih belum

Kajian ig
¢
mem;@ kan' pen Undan, lodo zakatn untuk dijadikan asas rujukan
a

N
an lfgsz t berdasarkan Maqasid Syariah selain memberikan idea

aga institusi zakat telah memperkenalkan logo zakat agar meneliti
& e

\engan lebih lanjut kesesuaian penggunaan logo zakat dari sudut impaknya

05 terhadap Maqasid Syariah.

e
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1.7.4 Kepentingan Kepada Ekonomi Negara
Akhir sekali, sekiranya pihak institusi zakat memperkenalkan logo zakatwi
pelaksanaan oleh LZNK dan PPZ-MAIWP, pertumbuhan ekon@iiaga
Muslim akan berkembang yang memberi kesan kepada ikan kadar
pembayaran zakat kepada institusi zakat. Hasil kutipan zakatfyang optimum
mampu membantu golongan asnaf pada tahap yang lebih bétkebajikan seiring

dengan kenaikan kos sara hidup masyarakat awam Kini '
N

D [ 1S
4
1.8 Skop dan Limitasi Kajian Y' \ g

Penyelidikan ini akan memfokutn ada lans eng an logo zakat
erk

enaan konsep l@)erian logo kepada
syarikat korporat masih belum m %ﬂ n;1 i \ni dacrglemerlukan kajian yang

ékaj 1 gat}a‘r‘l i‘&tingan penyelidikan yang
mampu memberikan impvg ogresif | kep \pertambahan kutipan zakat
perniagaan di Malaysi%elidika} ni WL(E; umpu kepada konsep pematuhan
penggunaan logo &/’Nalamh{ \sMazzé Syariah bagi meningkatkan kutipan
zakat pernia M - er]gkij')(}dak akan mengulas keseluruhan aspek

gCJ ’
Magqasid @' amun hanya
Darm&;w{ajiya{ AET ahﬂln-%at. Oleh kerana penggunaan logo zakat hanya
Y

di an dan diaplikasikﬁs(ialeh LZNK dan PPZ MAIWP, maka skop kajian akan

kepada syarikat korporat kerana penyeli

lebih mendalam. Hal ini kera

—

em@skan dari sudut maqasid al-ammah iaitu Al-

%us terhadap pengunaan logo zakat sepertimana yang diaplikasikan di negeri

bdah dan Wilayah Persekutuan menerusi LZNK dan PPZ-MAIWP. Adapun begitu,
institusi zakat yang belum memperkenalkan penggunaan logo zakat kepada syarikat

korporat seperti Lembaga Zakat Selangor (LZS) dan Majlis Agama Islam Negeri
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Sembilan (MAINS) dan lain-lain juga akan dirujuk bagi mencapai objektif kajian.
Kajian ini juga memfokuskan kepada syarikat korporat sahaja tanpa melibatka 1

perniagaan yang lain. Akhir sekali, pengkaji akan mencadangkan keran@asid

Syariah dalam penggunaan logo zakat yang boleh diaplikasikan di 1 i-institusi

zakat di Malaysia dalam usaha untuk mengoptimumkan kutipan zakat 1agaan secara

keseluruhannya di Malaysia. : V
1.9 Kesimpulan ‘\d ¢ X

N
Inisiatif penggunaan logo zakat terhadap @Mpor dikibat Lqé‘@’oelum

meluas. Sehingga kini, hanya negeri KedT 'agloa rsekttyan sahaja

mengaplikasikan logo zakat terhadap E ayar iag seperti yang

dilaksanakan oleh LZNK dan PPZ N :

perhatian oleh semua pihak tem%institush‘a}i? @wgeri sebagai jalan
? 0 -

penyelesaian dalam memaju\ ipan .zakat perhia bagi diagihkan kepada
golongan asnaf yang menv . Justeru_ity, kajian. ini dijalankan adalah untuk
mengkaji konsep peng% 0g0 Z ';.Jg('la pakai oleh insitusi zakat kepada
syarikat korporat&waysial \itu, 1@ ini turut membincangkan konsep
Magasid SyarNa hub d@%rll pensyaritan zakat perniagaan serta
e P G
qasi

cf S@ah dalam penggunaan logo zakat yang dapat

rnengcada@' ang
diaplik@ eh institusiZakat l@nemgomptimumkan kutipan zakat perniagaan di
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