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ABSTRAK Y‘
N

Susu kambing merupakan salah satu daripada makanan sunah &fzula
dikenali oleh rakyat Malaysia terutama penganut agama Islar'u.ﬁ)d kan
mengikuti sunah Nabi Muhammad S.A.W. Penganut agama Isfam di
Malaysia merupakan majoriti dan perubahan gaya hidup mela akanan
sihat seperti susu kambing telah menyebabkan pasaran berkembang maju.
Oleh itu, kajian ini bertujuan untuk mengkaji niat pengguerim terhadap
tingkah laku pembelian susu kambing di Malaysia mengaplikasi
Teori Tingkah Laku Terancang (TPB) yang telah, ditambah. Kajian ini
menggunakan kaedah metodologi campuran vy ersifbt kualitatif
(perbincangan kumpulan berfokus (FGD); te da nti (soal
selidik tinjauan). Dalam kajian kualitatif, seramai 10%ndividu yangeakdsif

kerap membeli susu kambing dikumpulkan lam dua sesi \FGD dan'3
pakar berkaitan telah ditemubual untuk ian. Manakala,
sebanyak 420 set borang soal selidik telah d dikumpulk dalar‘w'kajian

kuantitatif. Data di analisis dengan meng N perisian isticaMPackage
dibangunkan. Terdapat dua fasasda kajian itatif. Iﬁ,fasa pertama,
maklumat yang diterima daripada“sesi*FGD (kesihatan, pemakanan, agama,
untu
fasa kedua dikumpulkan da
ktor, =

0,00), kesihatan (p = r pemakan = (@7), agama (p = 0,004), rasa
(p = 0,002) dangharga“(p = 0.03) pu kesan yang signifikan (p =
secara sig . Sel plikasi praktikal diberikan kepada

ba ntu eningkatkan pemahaman niat pengguna

for the Social Sciences (SPSS) versi 24.0 dap Parti t Squ tructural
Equation Modeling (PLS-SEM) 2ﬁug['nenga modéR, yang telah
rasa dan harga) telah diguna \amQﬂ p eh ubah ke dalam
model TPB dan membang 'potem&ﬁ‘n ni %ﬁntara itu, dapatan
D ¢dan bualyang lebih mendalam
digunakan untuk me peAemua ‘kg@ kuantitatif. Analisis
menunjukkan bahawa tuj i , norma subjektif (p =
0.05) terhadap n guna Muslim dalam“tingkah laku pembelian susu
kambing. Selain itu; ‘keu\ men(r)j?kkan bahawa niat (p = 0.00)
mempengar Mah I im dalam membeli susu kambing
nérkﬁ
pihak k M an, peru n kec n sederhana dalam mengembangkan
strategi%aa‘ ebih berk r}'untﬁk)menggalakan pengguna Muslim untuk
me t belian sosu kam iﬁgisecara lebih kerap. Penemuan dari kajian
ini%en
terhadap[ytingkah u pembelian susu kambing, yang dapat

alnkan peranan uta@;x,, e arah penggunaan yang berpenjangan pada
k makanan kesihatan: Kajian ini juga menyokong rancangan Kerajaan

alaysia untuk Pelan Tindakan Nasional bagi Pemakanan Malaysia IlI

016-2025) dalam mempromosikan gaya hidup sihat melalui pembelian susu

kambing yang diketahui bermanfaat untuk kesihatan dan mengandungi
pelbagai kandungan berkhasiat.

{

Kata Kunci: Susu kambing, Pengguna Islam, Teori tingkah laku terancang,
Niat, Tingkah laku pembelian.



ABSTRACT \Y‘
ng

Goat milk is one of the prophetic foods and starting to be well kn w‘?o
Malaysian especially by Muslim due to following Prophet‘% mad
dc

(PBUH) sunnah. Muslim in Malaysia is the majority population an nging

of healthy lifestyle by consuming healthy foods such as goat e made
the market grow steadily. Therefore, this study aims to investigate Muslim
consumer intention toward goat milk purchasing behavioﬁWMalaysia by

methodology which were qualitative (focus group di GD); in-depth
interviews) and quantitative (survey questionnaire); uvalitative study, a
ilk were gathered into

extent Theory of Planned Behaviour (TPB). The stu?ployed mixed-
ssian (F

two FGD sessions and three experts were intervie to) supp ed

Meanwhile, 420 usable questionnaires were ntitative
study. Data were ran using Statistical Pack r the Social Seiénces S)
version 24.0 and Partial Least Square-Struct Equatio delliny(PLS-
SEM) to demonstrate the model. There 0 phases ualitative study

findings. In the first phase, findings,fromY¥GD » nutrit religion,
taste and price) were used to add 4 xtension he TPB, model and
;s

hypothesis of this study. Meanwhiley e seco e, (@Lgathered from
FGD and in-depth interviews ed to support the_findings of the
te, th

quantitative study. To elab &0 e at seven factors
namely attitude (p=0.05), 0700);~ health (p=0.017),
=0

a :
tive
nutrition (p=0.017), religion (p=0.004), tas : and price (p=0.03),
have significant impact uslim’cons intention toward goat
milk purchasing behaviour esults-demonstrated that intention
(p=0.00) significant ects ing haviour of goat milk.
Furthermore, pra€tical mplications were gi@ or government and business
sectors to develw effecti‘ve strategies to“encourage Muslim consumers
to make daily goat ing behaviour. The findings from this study
also contrib improve unde ding of the intention of Muslim
consumers&ds itk* purchiasing behaviour, which could play a

major ro ards,susta ejco st tion of healthy products. In addition,
this stu orts the ian?‘gbvernment plan for the National Plan of

alaysia 111 (2016-2025) on promoting healthy
k

Acti or <Nutrition “of
lifest rou?h goat’ mi asing which is known to be beneficial to
E% h variougmUtfitious-contents.

ords: Goat milk, @im consumers’, Theory of planned behaviour,
tention, Purchasing behaviour.
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