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ABSTRAK 

Kajian ini adalah berkenaan dengan penggunaan siaran TV dalam menyebarkan mesej 
Islam, khususnya pengalaman saluran TV satelit al-Resalah dan al-Hijrah. Terdapat 
hubungkait yang rapat antara menyebarkan mesej Islam, suatu tugas ke atas setiap 
muslim, dan siaran TV. Persoalan utama kajian ini ialah tentang kandungan siaran TV 
Islam dan persepsi para penyiar muslim terhadap penyiaran Islam. Objektif kajian ini 
untuk mengenapasti operasi semasa stesen televisyen, untuk menganalisa rancangan TV 
al-Hijrah dan al-Resalah sebagai contoh stesen TV Islamik dan juga analisa persepsi 
penyiar Islam untuk kedua-dua stesen TV al-Resalah dan al-Hijrah serta menyadangkan 
model awal untuk saluran televisyen Islam. Satu sampel siaran selama seminggu saluran 
al-Resalah dan al-Hijrah dianalisa untuk menggambarkan kandungan siaran TV Islam 
semasa. Kertas pengkodan dan applikasi microsoft excel digunakan untuk mendapatkan 
kekerapan program bagi kedua-dua saluran. Soalselidik juga diadakan dan diedar kepada 
para penyiar kedua-dua stesen al-Resalah dan al-Hijrah untuk menentukan persepsi 
mereka terhadap siaran keislaman. Program SPSS digunakan untuk menganalisa 
kecenderungan utama para penyiar saluran a]-Resalah dan al-Hijrah terhadap penyiaran 
Islam. Penemuan utama kajian ini adalah kebanyakan kandungan saluran TV al-Resalah 
adalah merupakan program-program tradisional yang tidak menarik. Walaupun al-Hijrah 
cuba untuk menyiarkan kandungan yang lebih menarik, kebanyakan program drama tidak 
boleh dianggap sebagai Islamik sepenuhnya disebabkan hadirnya unsur-unsur kandungan 
yang tidak Islamik. Ini terjadi disebabkan oleh kurangnya tenaga manusia muslim yang 
arif mendalami tentang Islam dan penyiaran. Disebalik perbezaan besar diantara a]- 
Resalah dan al-Hijrah, tiada perbezaan besar dari segi persepsi para penyiar kedua-dua 

saluran. Ini menunjukkan pentingnya modal kewangan dalam menyokong TV Islam 
dalam mengeluar dan menyiarkan program-program yang menarik dan berkualiti. 
Terdapat perbezaan besar diantara kedua saluran dari segi kewangan disebabkan dari 
kekurangan sumber dipihak -al-Resalah. Berdasarkan analisa sampel dan persepsi para 
penyiar, satu rangka kerja yang berkesan TV Islam dicadang bagi saluran-saluran TV 
Islam menjadikannya sebagi contoh. 
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ABSTRACT 

This study is concerned with the utilization of television broadcasting in the diffusion of 
the Islamic message, particularly the experience of al-Resalah and al-Hijrah satellite 
television channels. The study expresses the intimate connection between the diffusion of 
the Islamic message, a duty laid upon every Muslim, and television broadcasting. The 
main question of this research is about the nature of Islamic television programs and 
Muslim broadcasters' perception of Islamic broadcasting. The objectives of this study are 
to identify the current operational state of Islamic television channels, to analyze the 
programs of al-Hijrah and al-Resalah as examples of Islamic television channels, to 
analyze the Muslim broadcaster's perception of al-Resalah and al-Hijrah and to propose a 
preliminary model for Islamic television broadcasting. A week broadcasting sample of al- 
Resalah and al-Hijrah is analyzed to reflect the image of current Islamic television 
broadcasting. Coding sheets, Microsoft Excel and SPSS were used to discover the 
frequency of programs for both channels. Also a questionnaire was established and 
distributed to broadcasters of both al-Resalah and al-Hijrah television channels to 
determine their perception of Islamic broadcasting. SPSS was used to analyze the central 
tendency of both al-Resalah and al-Hijrah broadcasters of Islamic broadcasting. The main 
finding of the research is that most of al-Resalah television programs are traditional 
unattractive programs. Despite the attempt of al-Hijrah television to broadcast attractive 
Islamic television programs, most of their drama programs cannot be considered Islamic 
due to availability of elements that exclude them from being Islamic such as showing 
parts of human body that should be concealed. This state of programs is mainly because 

of the lack of Muslim human capital who are well versed with Islam and broadcasting. 
Despite the big differences between al-Resalah and al-Hijrah's programs, no major 
difference between the broadcasters' perception of both channels is detected. This finding 
indicates the importance of financial capital that supports Islamic television to produce 
and broadcast high quality and attractive programs. Financially, a major difference 
between the two channels is discovered because al-Resalah is short of money. Based on 
the analysis of the samples and broadcasters' perception, the main contribution of the 
study is a preliminary model for Islamic television broadcasting. 
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