BAB 1

PENGENALAN \
_{'3
X~

11 Latar Belakang Kajian V

Industri kreatif di Malaysia didefinisikan sebagai aktiv menyatukan dan
menggunakan kemahiran dan bakat individu atau kumpula e;aiase?kreativiti,
inovasi dan teknologi untuk menghasilkan kandungan yang nan da

o gn o

nilai-nilai murni dan budaya yang mampu ke a}uan dan
keberhasilan ekonomi Malaysia (Kementerlan Budaya,
2010). Industri kreatif di Malaysia terbaha adau]ga p utama iaitu industri

kreatif multimedia, warisan budayax eni buda (Kem@erlan Penerangan

A
Komunikasi dan Budaya, 2010) Qf lac.)

dﬁ%tilahkan sebagai sektor

yang menghasilkan sesuatu audio %al}eper&@ o, filem, televisyen, dan
gas

produk berbentuk digital teru n sektor ini daripada sektor

industri kreatif yang lai mondh Qﬁla Dent, 2019). Dalam konteks

@
kajian ini industrr&}wreatiﬂyan maksu@an adalah industri televisyen dan filem
anﬁil@ Malaysia telah berkembang pesat sejak
'

abynj di m{dﬂum penting untuk penyebaran maklumat dan

5. A6
\ ran televisyen di M@yma pada awalnya dikelola oleh kerajaan iaitu TV1

2. Namun setelah wujud dasar penswastaan pada tahun 1983, TV3 menjadi

ouran televisyen komersial yang pertama di Malaysia. Dengan kemajuan teknologi,

televisyen satelit mula diperkenalkan pada tahun 1996. Pertumbuhan pesat saluran

televisyen di Malaysia menyebabkan mereka perlu bersaing untuk mendapatkan lebih



ramai penonton yang menjadi sumber kepada pendapatan melalui iklan (Juliana et al.,
2013). Manakala menurut Juliana Abdul Wahab dan Zatil Hidayah Abdullah w
pada awal kemunculan industri televisyen di Malaysia, kandungan medi \ lagi
bergantung kepada kandungan dari luar negara untuk mengisi masa t . Hal ini

terjadi disebabkan kekurangan bajet dan kepakaran industri patan untuk

menghasilkan kandungan media. Dari segi kandungan p Wmajoriti stesen
rZa

televisyen memberi tumpuan kepada penyebaran dasar-das n (’engan beberapa

tri te vw Malaysia
A

televisyen satelit t&@skan

slot khusus untuk program hiburan. Pada masa Kini, i

terbahagi kepada empat jenis industri iaitu perkhidm

langganan ASTRO (Asia Satellite TV and R ga isati aluraQFEIevisyen

komersial di bawah syarikat Media Prima

televisyen percuma iaitu TV1 dan TV@

TV Al-Hijrah (Nur Kareelawati, 20%

Hizral Tazzif dan Suria %18) ingkat awal kemunculan
industri filem di Malaysia, i@nan i i an adalah berbahasa Melayu
yang mencerminkan b% tradi Imas ar a(@elayu. Tambahan juga penduduk
Malaysia yang maj Wa berjfiﬁlsl mm ikan Islam sebagai ciri umum dalam
filem-filem M% kan i 'em- i tempatan ini juga terpaksa bersaing

&a ¢

dengan filem- dari juar_n r&’se@(r? Hollywood dan Hong Kong (Hizral Tazzif
%v NN
& Suria% 18). Pada n 1960-an dan 1970-an, industri filem tempatan semakin
M Y | |
ber g dan berekspenm@éngan gaya dan genre yang pelbagai menghasilkan
f% g ikonik dan pengkarya yang terkenal. Dalam dekad berikutnya industri filem
I

d alaysia mula menghadapi cabaran seperti perubahan pilihan penonton, kemajuan

knologi dan globalisasi (Aziz et al., 2015). Selain itu, kerajaan Malaysia mula

, 8T. 9), saluran

Ge

milikan kerajaan

menyedari mengenai kepentingan mempromosikan industri perfileman tanah air.



Justeru itu kerajaan Malaysia telah menubuhkan FINAS (Perbadanan Kemajuan Filem
Nasional) iaitu sebuah agensi kerajaan yang bertanggungjawab dalam pembaw
industri filem. Penubuhan FINAS juga telah menunjukkan impak yang p@abila
bilangan kemasukan filem cereka (feature films) ke pawagam telah md‘!&kat dengan
pesat selama bertahun-tahun. Bukan hanya pawagam malahan sal@ran televisyen
tempatan juga memainkan peranan penting dalam mempr W filem terbitan
tempatan. Bilangan filem yang dihasilkan untuk salur O%:;/er juga semakin

meningkat, selaras dengan perkembangan di stesen peny teleyis nanetal.,
3

I_ST

2012).

Kewujudan industri televisyen dan fil

alaﬁ sahajs?ﬁertujuan

burw?ky alay%\mlahan telah
membuka peluang pekerjaan yang It@ia rakyat ays@%ususnya wanita.

Namun begitu budaya produksi dal@?ustri te \ye?d ,t@m yang dibentuk oleh
N,
majoriti pekerja lelaki menja%n kg?)ada erja ita. ‘Budaya produksi’

&
adalah sebuah konsep yan %nall olehyJohn I@rnton Caldwell (2008) untuk
0

untuk menghasilkan kandungan kreatif d

a5}
>

mengkaji dinamik ku mic of pow: )}dal&b’industri filem dan televisyen di

d L

Hollywood. Konse daya @ emugnnya digunakan oleh Nur Kareelawati

Abd Karim (2015) dalam ' bedfj%/yang berjudul Production Culture of
¢

religious T &Dﬂ: the Ca GF t&_ej slam Channel. Kajian beliau juga cuba

NN
membu% inamik 'yang rlaku dalam sebuah stesen televisyen di London.

Mem&aldwell (2008), dir@i( kuasa yang menjadi budaya sesebuah produksi ini

@garuhi dan membentuk struktur kuasa dan proses pembuatan sesebuah
& tusan dalam industri.

Kajian oleh Zulkiple Abd Ghani (2006) turut menyumbang kepada pemahaman

kepada budaya produksi yang melibatkan wanita Muslim. Kajian beliau mendedahkan



bagaimana penglibatan awal wanita dalam industri televisyen. Bidang tugas di belakang
tabir dikatakan bersesuaian dengan naluri kewanitaan iaitu sebagai juru solvm
pereka pentas. Apa yang kurang sesuai ialah bi’ah atau suasana k \Mustrl
kandungan kreatif yang tidak mempunyai jadual kerja yang tetap, b &asak dan
lebih sesuai dengan lelaki. Selain itu, pemilihan bidang kerja;&gram industri
televisyen dikatakan bersesuaian dengan fitrah wanita khuysusnya’dalam kategori
eksekutif dan perkeranian. Kajian terkini daripada Nu L?:Witl (2021) turut
mendedahkan bahawa penglibatan wanita di belakang tabir dalam i teIeV|syen

masih lagi rendah berbanding wanita di hadapan s Pekerja w. alm&ﬁﬁr}entuk

hanya satu pertiga daripada kru produksi den ata tlgﬁ i a&lgaa setiap

i bela@gtablr yang

sembilan kru. Penceburan kaum wanlta&@ pe

dimaksudkan di sini termasuklah wwaagal penerit, pe@htu penerbit dan

pengarah kreatif. ,<\

Penglibatan awal Wan%w m&ustrl ilem <(f/f.talalaysm adalah sebagai

pelakon dan bukannya seb erb' . Mulai tahun 1975 wanita
mengorak langkah se e garah‘,' ng }fermh seperti Saadiah Binti Baharom
&

dan Rosani Jamlwn di sie \R\k majléml, pengarah wanita seperti Yasmin
h n

Ahmad juga tK gh i 'tikart:ééﬁpada masyarakat kerana filem yang
¢

yentuh m e{alecasmvm budaya masyarakat di Malaysia

dihasilkann
(Wahyu(é%d Ad 22). -N%"nun di sebalik kemajuan ini, terdapat pelbagai
cab ng dihadapi oleh W@ang dipengaruhi oleh dinamik kuasa yang menjadi
roduksi industri televisyen dan filem. Kajian ini dijalankan bertujuan untuk
liti cabaran yang dihadapi oleh wanita yang bekerja di belakang tabir industri

eatlf menurut perspektif budaya produksi. Kajian ini menggunakan konsep budaya



produksi (Nur Kareelawati, 2015) yang merangkumi aspek-aspek seperti dinamik

kuasa, eksploitasi, eksploitasi-kendiri, autonomi kreatif dan kesejahteraan emosY'

Kajian yang dijalankan ini memberi tumpuan kepada indus dia kreatif.

1.2 Skop Kajian

Industri kreatif terbahagi kepada beberapa cabang yang luas, jwltu kajian yang
dijalankan ini juga memiliki batasan dan had tertentu. Ket: a yang dimiliki
penyelidik untuk menelusuri keseluruhan sektor indu% an endorong
penyelidik memfokus kepada industri media krea@ Berikut ad at’sk@(‘i:lan

yang dikenal pasti bagi kajian ini:

Pertama, disebabkan oleh kekanganguntu engi'ip\ pek@amta dalam
industri televisyen dan filem, majorm@/vamta en@ﬂa adalah wanita
Muslim yang berbangsa Melayu se !a Hal i M%ia gana majoriti daripada

_ ﬁ E N

pekerja industri televisyen dan fi aldysia adalah dn@fﬁina& oleh kaum Melayu.

&

tak eberapa kesimpulan umum

—+

Kedua, walaupun penyeligdi

berkaitan budaya prod%gla kreatif dal
ruha

'
k

ba&@ng seterusnya namun, kajian ini

s

tidak mewakili kes yan @ laku dalam industri media kreatif.

Secara umumny ,p I|d| a enumpiikan kepada media tradisional sahaja iaitu
televisyen da‘ﬂ’n sa aja b a‘dlagi?alam talian seperti YouTube, TikTok dan
Instagra u |}u pe |n angéﬁ‘ mengenai produksi kandungan media perlu

difaha konteks produl@_;tx.m dan televisyen tempatan.

\(etlga, dapatan kajlan ini juga bergantung kepada kejujuran peserta yang
u

bual ketika menjawab persoalan yang diajukan. Bagi mengelakkan kerisauan

Qam kalangan peserta sekiranya identiti mereka terdedah identiti peserta adalah

dirahsiakan bagi menjamin kerahsiaan dan privasi. Kerahsiaan ini juga membantu untuk



meyakinkan peserta untuk lebih terbuka ketika memberi jawapan bagi memastikan

g
O

kesahihan dan ketulusan jawapan yang diberikan.

1.3  Penyataan Masalah

Penglibatan pekerja wanita dalam industri media kreatif me ang kepada
kepelbagaian dalam industri. Namun, kajian oleh Nur Kareel awa 21) mendapati
bahawa penglibatan kaum wanita di dalam industri mediakrea ha a mewakili 30
peratus daripada jumlah keseluruhan pekerja industri a kre |f. tu ini secara
tidak langsung menjadi cabaran kepada pekerja wanit | ini demikia ke’rar:a.@uvd‘aya

dan dinamik kuasa yang dibentuk oleh majoriti_peke Ielak'

uri cabaran yan
\/W yang
atl @&.) mendapati

ekerj <‘§lelak| seringkali

% pe g@wanita.
Kajian oleh Putri Wah Md'hd A (2@ mendedahkan bahawa

dominasi kaum lelaki telah m bA] otalKéhn ketidakpercayaan kepada

kebolehan wanita me% atan yang rpbngﬁ seperti pengarah. Begitu juga
artin Kfl

dengan kajian oleh \ru{\ iffin Q}' Faridah Ibrahim (2022a, 2022b),
mendedahkan baha Wan mdziﬁlmedla kreatif masih lagi menghadapi
stereotaip da ya ber aJkan@pada gender. Meskipun menjadi seorang
pemimp' , ita m?i# erlu @menuhl jangkaan budaya dan norma masyarakat

ng ruhi struktur patr@;le yang mengehadkan peranan dan tanggungjawab

t aI wanita sepenuhnya terhadap keluarga.
Tidak seperti di Barat yang giat menjalankan kajian berkaitan wanita dalam
industri kreatif. Di Malaysia kajian yang berasaskan gender yang dijalankan hanya

mengkhusus kepada wanita berkerjaya dalam bidang selain daripada bidang industri



media kreatif. Nur Kareelawati (2021) menyatakan bahawa kajian berkaitan wanita
berkerjaya di sebalik tabir dalam industri televisyen kurang diberi perhatiw
penyelidik dan pembuat dasar di Malaysia. Dapatan kajian ini juga turut di oleh
Wahyuni dan Mohd Adnan (2022) yang mendedahkan bahawa banA@iian yang
dijalankan berkaitan filem Malaysia, namun kajian berkaitan wanita berkerjaya dalam

industri filem Malaysia masih lagi rendah. Hal ini kerana majariti daripada kajian awal

adalah berkaitan representasi wanita sebagai pelakon. U juga, Kartini dan

-5

L4

nita dalam.industri kreatif
@

jian berkai v'a& alam
industri media kreatif ini secara tidak langsung ri % ran @gnar yang
dihadapi oleh pekerja wanita khususnya dw kaju'gin b aitan@va;a produksi.

Justeru itu, kajian ini bertujuan untu nergka dengan je@ﬂengenai cabaran

sebenar yang dihadapi oleh pekerj%ita dala gks Q@Mri kandungan media
N,

kreatif di Malaysia. Khususny Warﬂta Muslim &ag&f)ekerja di belakang tabir

penerbitan televisyen dan fi }N/Ial Aj $

Gy Zj' 5

14 Persoalan KQQ ' \
Kajian yg‘%gn dij
berkerjaya da% i
1) %gpe Y. ngje
f? i
i Mal

Faridah (2022) turut menyatakan bahawa kajian berkaita

di Malaysia masih lagi kurang dijalankan. Kekuran

i cugeﬁﬁotenjawab tiga persoalan berkaitan wanita
rfatib tara soalan tersebut ialah:
be@k budaya produksi industri televisyen dan filem
aysia? \/T

S

pakah bentuk cabaran yang dihadapi oleh wanita Muslim kesan daripada

budaya produksi industri televisyen dan filem di Malaysia?
3) Bagaimanakah wanita Muslim menangani cabaran-cabaran yang dihadapi?



1.5  Objektif Kajian
Kajian ini dijalankan bertujuan untuk mencapai objektif berikut: YV
1) Mengenal pasti aspek yang membentuk budaya produksi industri televi dan
filem di Malaysia. A
2) Mengenal pasti bentuk cabaran yang dihadapi oleh wanitaMuslim kesan
daripada budaya produksi industri televisyen dan file Mysia.

3) Mengenal pasti strategi wanita Muslim menangani barar-cabaran yang

mereka hadapi. .\d

@ \Y'
J | S
1.6 K ti Kaji
epentingan Kajian P 4 \,‘T

Kajian ini menyumbang kepada% te;ﬁiangenal jian wanita

berkerjaya dalam industri media krﬁ\a' perspe udaéﬁsroduksi industri

televisyen dan filem di Malaysiawalaupun ,@aggambarkan dirinya

sebagai "kreatif," amalan domig@ohn gan@:gkerjaan mengikut gender,

diskriminasi di tempat kerja, gangguanys

dalam sesebuah prod%cin itulkaji
4

f pekerj \m&( uslim%

indestri rzeﬁéxmarkan pemahaman yang lebih holistik

/

berdasarkan perspektif pekerja rentasi peranan, tahap pengalaman

dan sektor yang\‘egbqa da

mengenai cat‘ﬂbyang diﬁa
semakirq%l;angﬂi ‘ys a. é\
mba

X

E m mengenai strategi yang digunakan pekerja wanita untuk menangani cabaran

!
|¢5Ieej)?kerja wanita dalam landskap media yang
NN
han juga kajiarb\)i{r juga memberi manfaat kepada analisis yang
\
a bekerja dalam industri televisyen dan filem. Kesimpulannya walaupun kajian ini

Qemberikan kefahaman asas mengenai kesan interaksi antara pengaruh budaya

produksi terhadap pekerja wanita, namun penyelidik lain juga boleh meneroka



mengenai strategi yang digunakan pekerja wanita untuk menangani bentuk-bentuk
cabaran yang tidak diterokai oleh penyelidik seperti strategi menangani au?mi
kreatif yang terhad. Namun penyelidik juga menyedari bahawa perbincar%\bnata-
mata belum cukup untuk mendorong tindakan yang diperlukan Amenjamin
kesejahteraan pekerja wanita dalam industri kreatif di Malaysia. Penyelidik berharap

kajian seperti ini tidak hanya menambah perdebatan tet inemungkinkan

penyelidikan yang berasaskan intervensi dasar untuk p@tgki panjang.
NY.

1.7  Definisi Operasional

kon erkaitan dengan tajuk
{ 450an 2
nita,ﬁVI im, industrimedia kreatif
dan konsep budaya produksi. \% Cs<

1.7.1 Wanita Muslim Berker'la%: é c,}

Wanita berkerjaya meruj T nita thg terlibat dalam peranan

profesional, terutama da% indu ;qulk dia (Nur Kareelawati, 2021).
Wan{téyuslim berkerjaya merujuk kepada

Dalam konteks kajiwg dij

wanita Melayu ekerja~di sebalik ta@\lam industri televisyen dan filem di

Malaysia. Wahi st] i%r’(’ari a wanita yang berstatus bujang, berkahwin,
I

bercerai, '&f&u bjl vvy ta’sebagai ibu dan wanita sebagai ibu tunggal.
.\ Sy
1 Nndustri Media Kreati

0 Menurut Kementerian Penerangan Komunikasi dan Budaya (2010) industri

Pada bahagian ini penyelidik akan membahas

kajian seperti konsep wanita berkerjaya, definisi

dia kreatif atau industri kreatif multimedia terdiri daripada industri yang

mengaplikasikan kemajuan teknologi terkini untuk menghasilkan produk-produk



kreatif. Antara industri tersebut ialah industri penerbitan filem dan televisyen,

pengiklanan, seni reka dan animasi dan kandungan digital. Dalam konteks kaj ,

industri media kreatif merujuk kepada industri televisyen dan filem. (’}
1.7.3 Budaya Produksi Y'

Menurut Caldwell (2008), budaya produksi (production cu adalah amalan
budaya (cultural practice) dan sistem kepercayaan (belief ang diamalkan oleh
pekerja produksi ketika menghasilkan kandungan kr I Ho y\WIiaU turut

L ]

memfokus kepada dinamik kuasa yang berlaku da@tri kreatif. S a’ k_n@ jian
3 i

ini, dijalankan untuk mengkaji mengenai amal ja yang
[ d ffil

produksi daripada perspektif industri teIewsw \raysia.@%ep ‘budaya

produksi’ yang digunakan dalam kaw juga meruj ke;@\konsep ‘budaya

produksi’ olen Nur Kareelawati (2015) yang mi @m konsep utama iaitu
5 N

eksploitasi, eksploitasi-kendiri‘%)mi Rreati n k@hteraan emosi. Beliau

mengaplikasi konsep budaya p%ksi gkaji~pekerja produksi dalam stesen
I:asi i

o=t
c

on@?Hasil kajian beliau mendapati

']
N ik adalah bersifat Culture of Caution, iaitu

%

nggi(:,ighmgga memberi kesan kepada kualiti
!

I@rjwr duksi. Kajian ini menggunakan konsep

saluran televisyen Islamik yang berop

budaya produksi saqute evi|

budaya pengawasa ng

kandungan d%sejah ra‘an
budaya @' yaggbi)?gil ol ur Kareelawati (2015) kerana ia bersesuaian
ku

denm kajian iaitu peker}_a_;§;duksi Muslim.
NS -

0 Eﬁ Ringkasan Bab Dalam Tesis

Tesis ini bertujuan untuk mengenal pasti budaya produksi industri televisyen

dan filem di Malaysia, serta bentuk cabaran yang dihadapi oleh wanita Muslim dan



strategi digunakan untuk menangani cabaran-cabaran tersebut. Oleh yang demikian,
tesis ini terbahagi kepada lima bab. Bab yang pertama mengandungi berkalt

belakang kajian, penyataan masalah, persoalan kajian, objektif kajian, @ngan
kajian, skop kajian, dan definisi operasional kajian. Bab kedua men I sorotan
literatur kajian yang menyediakan latar belakang dan konteks bW ajian bagi
mengenal pasti jurang penyelidikan. Selain itu, sorotan liter, tur IR juga membantu
penyelidik untuk menyediakan konsep-konsep utama ye.m inaan kerangka
konsep kajian. Bab tiga membincangkan mengenai r bent k.kaj.jgdi‘nstrumen
erekod d pr’)s@‘gisis
ab emﬁa me &ﬁcangkan

berkaitan hasil penemuan utama kajian se da a.%'f:zl; yang telah

dijalankan oleh penyelidik. Bab ya apur jaitu Iim@la mengandungi
berkaitan kesimpulan, implikasi dar@aﬁngan kajt T ,<\
N
& 4 QC_—)
19  Kesimpul AQ’
: esimpulan \
Zbab in

Secara keselur% men edial@asas dan konteks kajian dengan
memberikan gambw
berkaitan wanit m da

dilihat melal r belak an

kajian, pensampelan kajian, etika penyelidikan, prose

data serta kebolehpercayaan dan penentusahan

%)

'3

ang I@j}én yang dijalankan oleh pengkaji

rm reatlf Gambaran menyeluruh ini dapat

!
djia ,cﬂenetapkan batasan melalui skop Kkajian,

menyat% alalr Dﬂ yang@e\ndorong kajian melalui penyataan masalah,
a

meerli“N"I soalan spesifik ya@g\a an dijawab melalui persoalan kajian, menyatakan

tujua Juan spesifik melalui Objektlf kajian, menjelaskan sumbangan kajian melalui

ntingan kajian, dan memberikan definisi yang jelas untuk istilah-istilah penting
e

lalui definisi operasional kajian. Aspek-aspek yang dinyatakan di atas ini membantu



untuk memahami konteks, tujuan, dan metodologi kajian dengan jelas. Bab seterusn

otan literatur kajian.

pula akan berfokus kepada sor
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