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 (11﴾ )المجادلة :دَرَجَات  يَ رْفَعِ اللَّهُ الَّذِينَ آمَنُوا مِنكُمْ وَالَّذِينَ أوُتوُا الْعِلْمَ  ﴿

الحمد لله والشكر لله رب العالمين والصلاة والسلام على خير البشر أجمعين محمد بن عبد الله وعلى آله 
 وصحبة والتابعين وبعد.

، إلا أن أتقدم بجزيل الشكر وعظيم الامتنان إلى من كان لها الفضل أطروحتيلا يسعني وأنا أنتهي من إعداد  
لما بذله من جهد  إيهاب أحمد عوايص الدكتور أطروحتيالمشرف على  وإلى، أطروحتيام والأجر في إتم

فجزاه الله عني كل خير  الأطروحةعلمي لي بالنصائح والإرشادات والتوجيهات أسهمت في إنجاز هذه 
ما وأتقدم وإلى الدكتور أسامة كناكر لما كان له من اسهام في هذا العمل، ك وبارك الله له في علمه وعمله.

إلى الممتحنين الدكتور ..... والشكر الموصول لعميد الدراسات العليا بجامعة العلوم الإسلامية الماليزية على 
 إرشاداته.

ممثلة برئيسها وهيأتها الأكاديمية والإدارية وكل ، USIMالعلوم الإسلامية الماليزيةوأشكر جامعتي جامعة 
من ثم الشكر إلى ما أنا فيه من خير برعاية الله ثم برعايتها.  عامل فيها لاحتضانها لي حتى وصلت إلى

 إلى حيز الوجود.  الأطروحةساهم في إخراج هذه  

 الباحث أحمد محمد النادي
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ABSTRAK 

 

Strategi Pembujukan dalam Kalangan pendakwah di Jordan Melalui Media Sosial: 

Kajian Analitikal di FB. 

Kajian ini memfokuskan pada pernyataan wacana pendakwah media 

melalui laman media sosial Facebook, dan sejauh mana penggunaan strategi 

persuasif yang digunakan oleh Al-Quran dalam alamatnya kepada orang-orang., 

Dan membandingkannya dengan strategi persuasif yang digunakan dalam Al-

Quran, dan kajian menggunakan metode tinjauan deskriptif pada sampel yang 

disengajakan oleh pendakwah Jordan, yang diwakili oleh empat pendakwah: 

Muhammad Noah, Zaid Al-Masry, Amjad Qorsha dan Iyad Quneibi, dan dengan 

alat bentuk analisis isi, penerbitan pendakwah dianalisis, kemudian alat 

wawancara digunakan Untuk membincangkan beberapa hasil yang menonjol 

dalam kajian ini, dan kajian tersebut menyimpulkan bahawa topik terbitan 

pendakwah paling beragama (80. 2%), dan kerangka etika paling banyak 

digunakan dalam penerbitan mereka (33.7%), dan bahawa kaedah logik adalah 

yang paling banyak digunakan maka metode strategi psikodinamik (dorongan 

dan intimidasi) (21.9%), dan Muhammad Noah adalah pendakwah yang paling 

dimiliki Kemahiran mengintegrasikan strategi persuasive (33.5%), dan kajian 

tersebut menyumbang untuk menyampaikan visi yang jelas tentang realiti 

penggunaan safa 'pendakwah Jordan. Menggunakan Facebook dalam 

berkomunikasi dengan orang ramai, kemudian membanteras penggunaan 

strategi persuasif oleh pendakwah dalam bidang advokasi melalui laman media 

sosial, dan memberikan petunjuk penilaian dan penilaian strategi advokasi 

persuasif dan cara teknikal dan teknologi, untuk menjadi rujukan bagi para 

pendakwah untuk bergantung pada penggunaannya, dan mendesak para 

pendakwah untuk menggunakan strategi Persuasif dalam wacana advokasi, 

terutama yang diarahkan melalui laman media sosial, untuk membingkai pesan 

media yang ditujukan kepada orang ramai . 

Kata kunci: strategi, pujukan, pendakwah, Facebook, keagamaan 
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 الملخص 

استخدام الدعاة الأردنيين للاستراتيجيات الإقناعية في وسائل التواصل الاجتماعي: "دراسة تحليلية على 
 صفحات الفيس بوك"

بيان خطاب الدعاة الإعلامي عبر صفحات الإعلام الاجتماعي الفيس بوك، هذه الدراسة على  تكز ر 
 ودرجة استخدامهم للاستراتيجيات الإقناعية التي استخدمها القرآن الكريم في خطابه الموجه للناس، فهدفت

الاستراتيجيات  تطبيعة منشورات الدعاة الأردنيين على صفحات الفيس بوك، ورصد  علىالتعرف  إلى
، ستخدمة في القرآن الكريم الإقناعية المستخدمة من قبل الدعاة، وقارنتها بالاستراتيجيات الإقناعية الم

بأربع دعاة هم  ةمتمثلمن الدعاة الأردنيين  واستخدمت الدراسة منهج المسح الوصفي على عينة قصدية
تم تحليل منشورات الدعاة،   محمد نوح وزيد المصري وأمجد قورشة وإياد قنيبي، وبأداة استمارة تحليل مضمون،

وخلصت الدراسة إلى أن أكثر الدراسة، ناقشة بعض النتائج البارزة في لمأداة المقابلة ثم استخدمت 
 ا في منشوراتهم، وأن الإطار الأخلاقي هو الأكثر توظيف  %80.2بنسبة    موضوعات منشورات الدعاة دينية

ثم أساليب الإستراتيجية  %،  21.9بنسبة  ، وأن الأساليب المنطقية هي الأكثر استخدام ا  %33.7بنسبة  
ا لمهارة الدمج بين الاستراتيجيات ، وكان محمد نوح أكثر الدعاة امتلاك  )الترغيب والتخويف(  يناميةالسيكود
عن واقع استخدام الدعاة الأردنيين   واضح     تصور  يمتقد ، وقد ساهمت الدراسة في  %33.5بنسبة    الإقناعية
، ثم تأصيل استخدام الاستراتيجيات الإقناعية من مع الجمهور الفيس بوك في التواصل لِصفحاتالدعوي 

إعطاء مؤشرات تقييمية وتقويمية وقبل الدعاة في المجال الدعوي عبر مواقع الإعلام الاجتماعي، 
، ليكون مرجعية للدعاة للاستناد عليها ةالتكنولوجية و التقنيالوسائل للاستراتيجيات الإقناعية الدعوية و

في الخطاب الدعوي وخاصة الموجه   ةقناعيالإلإستراتيجيات  اتوظيف  على  دعاة  ، وحثت الأثناء الاستخدام
 .الموجهة لمخاطبة الجمهور  الإعلاميةتأطير الرسالة  عبر صفحات التواصل الاجتماعي، من أجل  
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ABSTRACT 

 

Jordanian preachers’ use of persuasive strategies on social media: An 

analytical study on Facebook 

This study focused on the statement of the speech of media preachers 

through the social media pages Facebook, and the degree of their use of persuasion 

strategies used by the Holy Quran in his speech addressed to the people, the study 

aimed to learn about the nature of the publications of Jordanian preachers on 

facebook pages, monitored the persuasion strategies used by preachers, and 

compared them to the persuasion strategies used in the Holy Quran, the study used 

the descriptive survey method on a sample of Jordanian preachers consisting of 

four preachers : Mohammed Noah, Zaid al-Masri, Amjad Qursha and Iyad 

Qanibi, and with a content analysis form tool, the publications of the preachers 

were analyzed, and then used the interview tool to discuss some of the outstanding 

results in the study. The study concluded that the most important topics of the 

publications of the preachers are religious with a percentage (80. 2%), that the 

ethical framework is the most employed in their publications by (33.7%), and that 

logical methods are the most commonly used and then the methods of used by 

(21.9%) strategy (intimidation), Mohammed Noah was the most skilled preacher  

of combining persuasion strategies by (33.5%), and the study contributed to 

providing a clear picture of the reality of Jordanian preachers using Facebook 

pages to communicate with the public, and then rooting out the use of persuasion 

strategies by preachers through social media sites, and giving evaluation and 

evaluating indicators of advocacy strategies and technical and technological 

means, to serve as a reference for advocates to base on during use, it urged 

preachers  to use persuasive strategies in advocacy, particularly on social media 

pages, in order to frame the media message addressed to the public. 

 

Key words: strategies, persuasion, preachers, Facebook, religious. 
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